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VJEZBA 1.

PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
DISTRIBUTIVNA TRGOVINA

na stranicama DRZAVNOG ZAVODA ZA STATISTIKU
(1. dio — Statisticki ljetopis)



DRZAVNI ZAVOD ZA STATISTIKU
www.dzs.hr

Drzavni zavod za statistiku je glavni nositelj,
diseminator i koordinator sustava sluzbene
statistike Republike Hrvatske 1 glavni
predstavnik nacionalnoga statistickog sustava
pred europskim i medunarodnim tijelima nadleznim za statistiku.

Drzavni zavod za statistiku je drzavna upravna organizacija koja samostalno obavlja svoje
poslove sukladno Zakonu o sluzbenoj statistici (NN, br. 103/03., 75/09. i 59/12.), a redovita
statisticka istrazivanja provodi na temelju Programa statistickih aktivnosti Republike Hrvatske
2013. - 2017. (NN, br. 69/2013) i GodiSnjega provedbenog plana statisti¢kih aktivnosti
Republike Hrvatske u kojima su odredene sve institucije koje zajedno s Drzavnim zavodom za
statistiku ¢ine sustav sluzbene statistike RH (DZS, 2017).

Zavod je u svome radu potpuno samostalan, ali se u programskom i metodoloskom smislu
nastoji Sto vise uskladiti sa statistikom Europske unije.

Iako je hrvatski statisticki sustav potpuno uskladen s europskim, Drzavni zavod za statistiku
kontinuirano radi na daljnjem uskladivanju s novim propisima Europske unije, koordinaciji i
razmjeni statistickih podataka s Eurostatom te razvija nova istrazivanja i ostale statisticke
proizvode. Clanstvom Republike Hrvatske u Europskoj uniji Drzavni zavod za statistiku postao
je punopravni ¢lan Europskoga statistickog sustava, ¢ime je omoguéeno njegovo aktivno
sudjelovanje u proizvodnji europske statistike i definiranju razvoja Europskoga statistickog
sustava (DZS, 2017).

JDRZAVNI ZAVOD
ZA STATISTIEU

il | =N ITRE DA
JDJ/‘./I_,J'_J 1) .'J J_Dr; JJ Prvi rezultati
g & A Priopéenja i Stat_ izvjesca

Publikacije, popisi... Statistizki ljetopis
Statistitke informacije
Hrvatska u brojkama
Zene i muskarei u Hrvatskoj

Mjeseéno statistitko izvieZée

®
)

IC]

Turistiéka aktimost domacsg stanownistva u 2012 godini
Turistiéka aktimost domacsg stanownistva u 2011 godini £
Turistiéka aktimost domacag stanownistva u 2009 godini £

STATISTICKI LJETOPIS

.....

Statisticki ljetopis Republike Hrvatske, pregled je najvaznijih i AN

statistiku. Statisticki ljetopis namijenjen je najSirem krugu
korisnika, a sadrzava najvaznije statisticke podatke o stanju i
promjenama u gospodarskim i drustvenim pojavama i
procesima. Kao i sve ostale publikacije Drzavnog zavoda za

statistiku, Ljetopis ima svrhu korisnicima olaksati izradu
strucnih i znanstvenih analiza, pripremu stajalista i politika te A&
donosenje odluka temeljenih na ¢injenicama (DZS, 2017). -

Statisticki ljetopis

Republike Hrvatske
Molimo korisnike da pri koriStenju podataka navedu izvor: 2017
“Stat. ljetop. Repub. Hrvat. 2017, str. ... of the Rapubik of oot

Those using data from this issue are requested to state the source
“Statistical Yearbook of the Republic of Croatia 2017, page



http://www.dzs.hr/
http://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2013_01_12_168.html

Statisti¢ki ljetopisi Republike Hrvatske dostupni su u
elektronickoj verziji na stranicama Drzavnog zavoda
za statistiku za zadnjih petnaest godina.
Najstariji Ljetopis dostupan na web stranicama
Drzavnog zavoda za statistiku je Statisticki ljetopis iz
) statisticki ljetopis 2014. [ (22 8 18 2003. g.od.lvne. . . v . c .
~ Statisticki Jetopis 2014, - spravak 1 (12 ozuka 2015y | UZ Statisticke ljetopise Drzavni zavod za statistiku po
- Statisticki listopis 2014 - ispravak 2} (13 svibnja 2015) | potrebi objavljuje i ispravke Statistickih ljetopisa, koji
*! Statisticki ljietopis 2013_L-'j(17;5 1B) Sadrie kOI‘igiI'ane pOdatke iz pOJedlnlh pOdI'Uéja.
) Statistcki felopis 2012. B (12,5 18) Potrebno ih je svakako pregledati prije koriStenja kao
- Statisticki ljetopis 2012 - ispravak 21 (23 prosinca 2013 ) interpretaCije pOdataka iz Statistic¢kih 1jet0pisa.
¥ Statisticki ljetopis 2011 £ (13.5 mB)

- Statisticki ljetopis 2011. - ispravak LL'I (16. prosinca 2011.)
+
- Statisticki ljetopis 2011. - ispravak [ (20. vefjade 20712

¥ statisticki ljetopis 2017. [ (6.6 1iB)
») Statistiki ljetopis 2016. 2 (23,7 1g)

») Statisticki listopis 2015 [} (24,2 MB)
)
- Statisti€ki ljetopis 2015. - ispravak 25 (27 sijecnja 2016 )

! Statisticki ljetopis 2010. Ll.i (13,6 MB)
+
- Statisticki ljetopis 2010. - ispravak E} (7. srpnja 2011.)

23. DISTRIBUTIVNA TRGOVINA | OSTALE USLUGE
S A D R 2 A J DISTRIBUTIVE TRADE AND OTHER SERVICES
c a H T E N T s Metodoloska objadnjenja
NOLES ON MELNOUOIOGY ...ttt e senees s s seseas st s ettt sttt sttt s ettt e s ettt s opntaconin 414
23-1. GodiSnje stope promjene prometa u trgovini na malo 2007. - 2016
Annual percentage of turnover changes in retailing activities, 2007 = 2076 ........c.oewueeeeeeeeceeeeeeiessseseeeesenssussssses 418
G 23-1. Izvomi nominalni i realni indeksi prometa od trgovine na malo 2014. - 2016
Gross value and volume retail trade tumover indices, 2014 — 2016 ... i i 418
23-2. Indeksi prometa u trgovini na malo
ORI WA RUNIONOE MUICOE ..o scnsinammnngiionsiinindassisosnsidiossonsisammamaissiodssimiiand s cusans sy gtk seionmasiss 43NS o 419
23-3. Indeksi prometa usiuZnih djelatnosti prema djelatnostima NKD-a 2007
Turnover indices of service activities, according to NKD 2007. ACHVITIES ...........o.oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeereeeseesssesessesssassessasses 420

G 23-2. Indeksi prometa usluZnih djelatnosti po tromjesecjima 2010. - 2016
Turnover indices in services activities, by quarters, 2010 - 2016 .... ; S ISTURIIRROREY ». 4

G 23-3. Struktura poslovnih subjekata i ukupnog prometa u usluZnim delatnostima u 2016
Structure of business entities and total turnover in service activities, 2016 > 2 sissiis PP,

Metodoloska objasnjenja

Izvor podataka o trgovini na malo jest redovito istrazivanje Mjese¢ni izvjestaj trgovine na malo (TRG-
1), koje se provodi od sije¢nja 1998. Njime su obuhvaceni poslovni subjekti koji se bave trgovinom na
malo bez obzira na preteznu djelatnost u kojoj su registrirani.

Osnovni izvor podataka o ostalim usluznim djelatnostima jest redovito istrazivanje Tromjese¢ni izvjestaj
trgovine i ostalih usluga (USL-1), koje se provodi od prvog tromjesecja 2011.

Radi formiranja viSegodi$njih serija indeksa, podaci iz Tromjese¢nog istrazivanja trgovine i ostalih
usluga povezani su s rezultatima tromjesecnih istrazivanja o ugostiteljstvu i distributivnoj trgovini koja
su se provodila do kraja 2010. (Tromjesecni izvjestaj distributivne trgovine, TRG-2; Tromjesec¢ni
izvjestaj ugostiteljstva za pravne osobe, UG-11 i Tromjesecni izvjeStaj ugostiteljstva za obrtnike, UG-
11/OBRT), dok su za ostale djelatnosti nadopunjeni podacima iz administrativnih izvora (preuzetima iz
datoteka obveznika poreza na dodanu vrijednost Porezne uprave Ministarstva financija Republike
Hrvatske). Indeksi prometa iz datoteka poreza na dodanu vrijednost dobiveni su na temelju podataka o
ukupnim (oporezivim i neoporezivim) isporukama.

Definicije
Distributivna trgovina jest skup svih oblika trgovackih aktivnosti, od nabave robe od proizvodaca do

isporuke te robe krajnjim potrosa¢ima. Ona obuhvacéa trgovinu na veliko za svoj rac¢un, posredovanje u
trgovini na veliko, trgovinu na malo i popravke motornih vozila i motocikla.

Trgovina na veliko (skupine 46.2 — 46.9, razred 45.31 i dio skupina 45.1 i 45.4 NKD-a 2007.)
djelatnost je kupnje i preprodaje robe industrijskim, trgovackim i profesionalnim Kkorisnicima i
ustanovama te drugim poslovnim subjektima koji se bave trgovinom na veliko ili trgovinom na malo. Tu
je ukljucen tranzitni promet robe (prodaja robe koja se po nalogu prodavaca neposredno isporucuje
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kupcu iz skladista ili drugog odredista proizvodaca, uvoznika ili drugoga poslovnog subjekta bez

prethodnog skladistenja te robe kod prodavaca).

Posredovanje u trgovini na veliko (skupina 46.1 i dio skupina 45.1, 45.3 i 45.4 NKD-a 2007.)
obavljanje je djelatnosti trgovine na veliko uz naplatu ili prema ugovoru. Tu su ukljuc¢ene prodaja s
konsignacijskih skladista, djelatnosti komisionara (opunomocenika, agenata), posrednika za trgovacku
robu i svih drugih veletrgovaca koji trguju uime ili za ra¢un drugih te djelatnosti onih koji su ukljuceni
u povezivanje prodavaca s kupcima ili poduzimaju trgovacke transakcije u ime vlasnika robe. Ne

obuhvacéaju se robne burze.

Trgovina na malo (odjeljak 47, razred 45.32 i dio skupina 45.1 i 45.4 NKD-a 2007.) prodaja je robe
krajnjim potrosac¢ima, tj. stanovnistvu za osobnu upotrebu ili upotrebu u kucanstvu.

Popravci motornih vozila i motocikla (razred 45.20 i dio razreda 45.40 NKD-a 2007.) obuhvaéaju
djelatnosti onih popravaka koji nisu povezani s preradivackom djelatnosti, trgovinom na veliko ili

trgovinom na malo.

Promet je vrijednost svih prodanih roba i obavljenih usluga na trzistu tijekom promatranog razdoblja,
bez obzira na to jesu li naplacene. U mjeseénom izvjestaju izvjestajne jedinice iskazuju promet s
ukljuéenim porezom na dodanu vrijednost, dok je u tromjese¢nom izvjestaju porez na dodanu vrijednost

iskljucen iz prometa.

23-1. GODISNJE STOPE PROMJENE PROMETA U TRGOVINI NA 007. - 2016.
AN TAILING ACTIVITIES, 2007 - 2016
%
Kalendarski prilagodeni indeksi
Working-day adjusted indices
promet odjeljfla 473 promet od trgovine na mala” promet odjeljka 477
Tumover of division 477 Tumover from retailing activities" Tumover of division 477
nominalno realno nominalno realno nominano realno
Change in Change in Change in Change in Change in Change in
value volume: value volume value volume
2007. : 81 50 90 58 8.1 49
2008. -0, 82 16 55 10 (£:] 12
2009. g’ - -4.6 58 -10.2 -11,3 -4,3 55
2000, 15 21 -2.8 35 -15 2,2 2.8 -35
2011, 36 06 25 05 36 06 25 05
2002, 0.9 -41 -0.2 -35 -11 44 04 -37
2013, 1.7 -06 27 04 19 0.3 28 07
2014, 0.4 0.4 -1.2 -04 -04 04 -1.2 04
2015 14 24 25 a6 14 24 25 6
2016. 27 44 03 19 24 40 0,0 16
23-2_ INDEKSI PROMETA U TRGOVINI NA MALO /
RETAIL TRADE TURNO DICES
(E 2010, = lOD)
Realno
Volume indices
sezonski
i ka_lnndatski ka_landarsk_j
trend-cik izvornd indeksi p':::::;" pr::?:eul:nl trend-ciklus
Trend cycle (Gross indices 5 ] Working-day Trend cycle
working-day | adjusted indices
adjusted indices
Ukupan promet od trgovine na malo't
Total turnaver from retail frade activities"
2008, 1131 128 1156 1155 1154 1149
2009, 1016 1015 1022 1024 1023 102.2
2010. 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 100,0
2011, 1038 1036 1006 1006 1007 100,7
2012 1027 1028 96,4 964 96,3 96,4
2013 1046 1043 959 96,0 96,0 95,7
2014, 1041 1040 g6 964 96,4 963
2015 105,6 1054 987 08,7 98,6
2016. 1081 1079 I7&Y 1026 1027 1027
Ukupan promet odjeljka 47
Total turnover of division 477
2008. 107,7 107 4 1101 1099 1009 1095
2009. 1031 1032 1087 1040 1039 104,0
2010 1000 100,0 1000 1000 1000 100,0
2011 102,6 1026 99,5 996 996 9,7
202 1023 1025 96,0 961 96,0 96,1
203 105,2 104,7 96,4 966 96,6 96,2
2014, 103.9 1035 96.0 962 96,2 96.0
2015, 1064 1064 1066 106,3 99,5 996 99,7 99,3
20186, 06,7 106,5 106,5 1065 1014 1011 01,2 1012

indeksi

prometa u

Nominalni
kretanje
cijenama.
Realni indeksi dobiveni su
deflacioniranjem nominalnih
indeksa indeksom maloprodajnih
cijena dobara (bez elektriéne
energije i distribucije vode) prema
indeksu potrosackih cijena.

prikazuju
teku¢im

Pozitivna vrijednost godisnje stope
promjene oznacava rast vrijednosti
prometa u odnosu na prethodnu
godinu a negativna vrijednost stope
promjene pad vrijednosti prometa u
odnosu na prethodnu godinu.

Bazni indeks s bazom u 2010. godini
tumadi se kao postotna promjena
vrijednosti u odnosu na vrijednost u
2005. godini.

Kalendarski prilagodeni indeksi su
indeksi iz kojih je iskljudena
kalendarska komponenta (utjecaj
neradnih dana).

Desezonirani indeksi su indeksi iz
kojih je iskljutena sezonska
komponenta.

Izvorni indeksi su indeksi koji nisu
prilagodavani (iz kojih nije uklonjen
utjecaj sezonske, kalendarske ili
trend komponente).

Vrijednost indeksa pokazuje da je u
2015. godini promet u trgovini na
malo smanjen za 1,4%u odnosu na
2010. godinu.

Vrijednost indeksa pokazuje da je u
2015. godini promet u trgovini na
malo porastao za 5,4%u odnosu na
2010. godinu.



23-3. INDEKSI PROMETA USLUZNIH DJELATNOSTI PREMA DJELATNOSTIMA NKD-a 2007.

TURNOVER INDICES OF SERVICE ACTIVITIES, AGCORDING TO NKD 2007. ACTIVITIES

(nastavak)
<FIIT>
indelc indlo
2011, | 2012, 2013 2014.‘2EI|5.|2I]1E. 2011, | 2012,
Radunalno programiranje, savjelovanje
i djelatnosti povezane s njima
JE2 o ing, 1001 953 973 1026 1202 1281 1001 953 973 1026 1202 1281
and related activities
Informacijske usluine djelatnosti /
J63 i ; . 1034 1124 1275 1424 1556 1275 1424 1556 1806
Peslovanje nekretninama
K] P 1119 997 1242 1M7 1534 1242 1447 1534 1789
Peslovanje nekretninama
L6872 il st 1119 997 1242 1447 1534 1789 1119 997 1242 1447 1534 1789
Struéne, znanstvene | lehnitke dielatnosti
M Professional, scientific and 078 935 930 950 998 1055 978 93.5 950
technical activities
Pravne | rafunovodstvene djelatnosti
te savjetovanje u vezi s upravijanjem
Mea. 702 S e 1016 1002 1020 1064 1114 1199 1016 1002 1020 1064 1114 1199
Management consultancy activities
Arhitektonske djelatnosti,
tehniého ispitivanje i analiza
M1 Avchitsctural and angineering activities; 964 921 921 945 985 1035 964 921 921 W45 995 1035
technical testing and analysis
Promidiba i istraZivanje tréifta
M73 Advertising and mark " 957 861 824 813 863 906 957 861 824 B3 B63 906
Ostale struéne, znanstvene
i tehnicke diglatnosti
M4 Other professional, sci 1009 1069 1039 1050 1069 1166 1008 1069 1038 1050 1069 1166
and technical activities
G 23-3. STRUKTURA POSLOVNIH SUBJEKATA | UKUPNOG PROMETA U USLUZNIM DJELATNOSTIMA" U 2016.
STRUCTURE OF BUSINESS ENTITIES AND TOTAL TURNOVER IN SERVICE ACTIVITIES", 2016
Prema podrucjima NKD-a 2007.
By NKD 2007 sections
Poslowni subjekdi Ukupan promet
Business entities Total turnover
N M [
J 63% £.1% 3.8%
6,8% J !
H 6 podrucja NKD-a 2007. 74% G
NKD 2007 sections
9.2% 7,4% [ 85.6%
G 7,6%
- H
| 95%
- T
19,3%
M
m N
M
21,1%
Prema veliini poslovnih subjekata
By size of business entities
Poslovni subjekti Ukupan promet
Business entities Total turnover
%
100 T4 18 08 13 06 21 10
- — — — — — - 80
60
986 981 992 987 994 979
40 40
podruja 56,5
20 NKD-a 2007, o0 |- 48 437 — 49— - |
NKD 2007 g
0 sechions
G H J M N G H | J M N
mali poshowni subjekti - veliki i srednje veliki poslovni subjekti
Small business entities Large and medium-sized business entities

Bazni indeks s bazom u 2010. godini,
tumacéi se kao postotna promjena
vrijednosti u odnosu na vrijednost u
2005. godini.

Prema izvornom indeksu promet u
informacijskim usluznim djelatnostima
u 2016. godini porastao je za 80,6% u
odnosu na vrijednost prometa iz 2010.
godine.

Prema  kalendarski prilagodenom
indeksu promet u stru¢nim,
znanstvenim i tehni¢kim djelatnostima
u 2013. godini smanjen je za 7 % u
odnosu na vrijednost prometa iz 2010.
godine.

Od ukupnog broja poslovnih subjekata
u usluznim djelatnostima u 2016.
godini 37,4% poslovnih subjekata bilo
je registrirano u usluznim
djelatnostima podruéja G NKD-a 2007.

Od ukupno ostvarenog prometa u
usluznim djelatnostima u 2016. godini
65,6 % ukupnog prometa realizirano je
u usluznim djelatnostima podrudja G
NKD-a 2007.

Tako je u 2016. godini u usluznim
djelatnostima podrudja J NKD-a 2007.
bilo registrirano samo 1,3% velikih
poslovnih subjekata, oni su ostvarili
65,1% ukupnog prometa u usluznim
djelatnostima podrudja J NKD-a 2007.

S druge strane, 99,2% malih poslovnih
subjekata registriranih u usluznim
djelatnostima podrué¢ja I NKD-a 2007.
ostvarili su samo 67,5% od ukupnog
prometa u usluznim djelatnostima
podrudja I NKD-a 2007.



ZADACI ZA VJEZBU

Prema izvornom, neprilagodenom indeksu, promet u trgovini na malo ostvaren od
djelatnosti trgovine na malo bez obzira na pretezitu djelatnost poslovnog subjekta, u 2016.

godini nominalno je porastao/se smanjio za a realno je porastao/se

smanjio za

Prema izvornom, neprilagodenom indeksu, ukupan promet poslovnih subjekata s
pretezitom djelatno$¢u u odjeljku 47 NKD-a 2007. u 2016. godini nominalno je

porastao/se smanjio za a realno je porastao/se smanjio za

Prema kalendarski prilagodenom indeksu promet u trgovini na malo ostvaren od
djelatnosti trgovine na malo bez obzira na pretezitu djelatnost poslovnog subjekta, u 2016.

godini nominalno je porastao/se smanjio za a realno je porastao/se

smanjio za

Promet od trgovine na malo poslovnih subjekata s pretezitom djelatnoséu u odjeljku 47

NKD-a 2007. u 2016. godini nominalno je porastao/se smanjio za a

realno je porastao/se smanjio za

Desezonirani indeks ukupnog prometa ostvarenog od djelatnosti trgovine na malo bez
obzira na preteznu djelatnost poslovnog subjekta, za 2016. godinu, pokazuje nominalni

porast/smanjenje prometa u 2016. godini za u odnosu na 2010.

godinu te realni porast/smanjenje prometa u 2016. godini za u odnosu

na 2010. godinu.

Kalendarski prilagodeni indeks ukupnog prometa ostvarenog od djelatnosti trgovine na
malo bez obzira na preteznu djelatnost poslovnog subjekta, za 2016. godinu, pokazuje

realni porast/smanjenje prometa u 2016. godini za u odnosu na 2010.

godinu.

Izvorni indeks ukupnog prometa poslovnih subjekata s preteznom djelatnoséu u odjeljku
47 NKD-a pokazuje realni porast/smanjenje prometa u 2016. godini za

u odnosu na 2010. godinu.




10.

11.

12.

13.

14.

Desezonirani indeks ukupnog prometa poslovnih subjekata s preteznom djelatnoséu u
odjeljku 47 NKD-a pokazuje nominalni porast/smanjenje prometa u 2016. godini za

u odnosu na 2010. godinu.

Izvorni indeks prometa u trgovini na malo poslovnih subjekata s preteZznom djelatnos¢u u
odjeljku 47 NKD-a pretezno prehrambenim proizvodima pokazuje nominalni

porast/smanjenje prometa u 2011. godini za u odnosu na 2010.

godinu.

Prema kalendarski prilagodenom indeksu prometa u trgovini na malo poslovnih subjekata

s preteznom djelatnoséu u odjeljku 47 NKD-a hranom, pi¢em i duhanskim proizvodima, u

2012. godini pokazuje nominalni porast/smanjenje prometa za u

odnosu na 2010. godinu, a realni porast/smanjenje prometa za u

odnosu na 2010. godinu.

Izvorni indeks prometa u trgovini na malo poslovnih subjekata s preteznom djelatnos$céu u
odjeljku 47 NKD-a pretezno neprehrambenim proizvodima pokazuje nominalni

porast/smanjenje prometa u 2009. godini za u odnosu na 2010.

godinu, te realni porast/smanjenje prometa u 2009. godini za u

odnosu na 2010. godinu.

Prema izvornom indeksu, promet u usluznoj djelatnosti iz podruéja I, Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane, u 2016. godini porastao je/smanjio se za

u odnosu na vrijednost ostvarenog prometa iz 2010. godine.

Prema kalendarski prilagodenom indeksu, promet u usluznoj djelatnosti iz podrucja N79,
Putnicke agencije, organizatori putovanja (turoperatori) i ostale rezervacijske usluge te
djelatnosti povezane s njima, u 2015. godini, porastao je/smanjio se za u odnosu

na vrijednost ostvarenog prometa iz 2010. godine.

Prema kalendarski prilagodenom indeksu, promet u usluznoj djelatnosti iz podruéja M71,
Arhitektonske djelatnosti, tehnicko ispitivanje i analiza, u 2012. godini, porastao
je/smanjio se za u odnosu na vrijednost ostvarenog prometa iz 2010. godine, a
u 2016. godini porastao je/smanjio se za u odnosu na vrijednost ostvarenog

prometa iz 2010. godine.



15. Protumacite grafikon.

G 23-2, PROMET | ZAPOSLENI U DISTRIBUTIVNOJ TRGOVINI PREMA PRETEZNOJ DJELATNOSTI POSLOVNIH SUBJEKATA U 2010,

TURNOVER AND PERSONS EMPLOYED IN DISTRIBUTIVE TRADE, BY MAIN ACTMITY OF BUSINESS ENTITIES, 2010

Promet
Tumover

8.8% 8,2%

37.9%
45,2%

45 Trgovina motornim vozilima
Sale of motor vehicles

46 Trgovina na veliko
Whalesale trade

47 Trgovina na malo
Retail trade

(|

Ostale dielatnosti
Other activities

Zaposleni

Parsons emplayed

5,5%

8.5%

31,3%
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VJEZBA 2.

PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
DISTRIBUTIVNA TRGOVINA

na stranicama DRZAVNOG ZAVODA ZA STATISTIKU

(2. dio — Priopéenja i Statisticka izvjesca)
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PRIOPCENJA I STATISTICKA IZVJESCA

Priopéenja su kratke i brze statisticke informacije koje izlaze prema periodi¢nosti provodenja
statistickih istrazivanja.

Statisticka izvjeSéa prikazuju sveobuhvatne rezultate pojedinac¢nih istraZivanja ili vise
istrazivanja iz istog podrucja.

Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske u procesu je stvaranja i promicanja modernoga
statistickog sustava, kojim hrvatska statistika postaje uskladena i usporediva s medunarodnim
statistikama i statistickim metodologijama.

Jedno od istrazivanja koja ovaj zavod redovito provodi jest Mjesecni izvjestaj trgovine na malo
na osnovi kojega se prati dinamika kretanja prometa u djelatnosti trgovine na malo. Indeks
prometa u trgovini na malo kljuéni je ekonomski pokazatelj i jedan od najvaznijih kratkoro¢nih
pokazatelja ekonomske aktivnosti zemlje.

Koristi se za procjenu potrosnje stanovnistva i outputa maloprodajnog sektora, pokazatelja koji
se primjenjuju u kompilaciji nacionalnih rac¢una zemlje. Iz vaznosti ovog pokazatelja proizlazi
i potreba da se taj indeks proizvodi na osnovi odgovaraju¢ih medunarodno usporedivih
standarda i najbolje prakse (DZS, 2017).

Drzavni zavod za statistiku svaki mjesec izracunava i objavljuje indeks prometa u trgovini na
malo. Glavna mu je svrha utvrdivanje osnovnih znacajki poslovanja trgovaca na malo u
Republici Hrvatskoj, Sto omogucuje kratkoro¢na mjerenja razvoja maloprodajnog sektora.

OEVAVINENIIPODAGT N »)

Publikacije, popisi...

Prvi rezultati

Priopéenja i StatistiCka izvjeS¢a
= prema statistickim podrucjima
= prema Kalendaru objavljivanja
= prema Programu publiciranja

Statisticki ljetopis

Statisticke informacije

Hrvatska u brojkama

Zene i muskarci u Hrvatskoj

Mjesecno statisticko izvjeSce

>

Priopcéenja i statisti¢ka izvjeS¢a moguce je pretrazivati na tri nacina:
¢ Prema statistickim podrucjima
e Prema Kalendaru objavljivanja
e Prema Programu publiciranja.
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> Pretrazivanje prema statistickim podrucé¢jima

7‘\\ 7 3 " BnEn e

Publikacije prema Kalendaru objavljivanja

Publikacije prema Programu publiciranja
Prvi rezultati

Priopcenija i Statisti¢ka izviedca I
- prema statistickim podruéjima _ » Progiri cijelo stablc < @ & i i
preiia Katendaru objaviivanja : _J ' Ukljuéi u.preg\ed i pub.hkacue |z.dan_§ prije 2013.
prema Programu publiciranja » Skupi cijelo stablc PretraZuj samo objavijene publikacije
Statisticki ljetopis baer v
Statisticke informacije ~ T
Hrvatska u brojkama =T h .
Zene i muskarci u Hrvatskoj » Poljoprivreda, lov, Sumarstvo i ribarstvo
Mjeseéno statisticko izvjesce » Industrija, energija i informacijsko drustvo

rshun

» Gradevi
III] ‘Trgovina i ostale usluge, robna razmjena s inozemstv@

» Transport TRormmuTikecije

» Okolis

» Stanovnistvo

» Obrazovanje, znanost, kultura i socijalna skrb
» Zaposlenost i place

gz‘é'i':i“ék” aktivnost domaceg stanovnistva u 2013 » Kazneno pravosude i socijalna zastita (metodologija ESSPROS)
Turisticka aktivnost domaceg stanovniétva u 2012. > Registri

godini » Nacionalni racuni

Turisticka aktivhost domaceg stanovnistva u 2011 » C'\jene

godini o » [P I -

Turisticka aktivhost domaceg stanovnistva u 2009, Osobna potrosnja i poka_za?el]\ siromastva

godini = ¥ Strukturne poslovne statistike

Publikacije prema Kalendaru objavljivanja
Publikacije prema Programu publiciranja
» Prasiri cijelo stablc 3,- ¥ UKljuci u pregled i py
» Skupi cijelo stablc Pretrazuj samo obja
-
v ¥ Poljoprivreda, lov, Sumarstvo i ribarstvo
» Poljoprivreda, lov, Sumarstvo i ribarstvo » Industr?ja, energija i informacijsko drustvo
}» Industrija, energija i informacijsko drustvo } Gradevinarstvo
_-] . gy I ¥ Trgovina i ostale usluge, robna razmjena s inozemstvom i turizam
» Gradevinarstvo ¥ Distributivna trgovina i ostale usluge .
¥ Trgovina i ostale ge, robna razmijena s inozemstvom i turizam b Trgovina na malo
istributivna trgovina i ostale usluge < Tistiibutivna trgovina i ostale usluge —
[ G R rit = T7ETT ST 4 ne usluznih djelatnost pri pruzateljima usluga
» . b Prodajni kapaciteti u trgovini na malo
Tu”zam . B b Trgovina motornim vozilima, dijelovima i priborom prema skupinama proizvoda
» Transport i komunikacije » Robna razmjena s inozemstvom
» Okolis » Turizam
» Stanovnistvo : "gfn‘_suporti komunikacije
. . e ols
4 Obrazovan]e,_ znapost, kultura i socijalna skrb II[I » Stanovnigtvo
¥ Zaposlenost i place . » Obrazovanje, znanost, kultura i socijalna skrb
» Kazneno pravosude i socijalna zastita (metodologija ESSPROS) » Zaposlenost i place
» Registri » Kazneno pravosude i socijalna zastita (metodologija ESSPROS)
» Nacionalni raéuni b Registl
i ¥ Nacionalni racuni
» Cijene . . ¥ Cijene
» Osobna potrosnja i pokazatelji siromastva » Osobna potrosnja i pokazatelji siromastva
» Strukturne poslovne statistike ¥ Strukturne poslovne statistike
Ako je potrebno pretrazivati
podatke ranijih godina,
potrebno je ukljuéiti opciju
prikaza publikacija izdanih prije
2013. godine
P Prosiri cijelo stablc 2 Ukljuci u pregled i publikacije izdane prije 2013 Kako bi se iz rezultata
P Skupi cijelo stablc Pretrazuj samo objavljene publikacije pretrazivanja eliminirale
publikacije  koje jo§ nisu
4 objavljene ali su predvidene
kalendarom objavljivanja,
Trgovina i ostale usluge, robna razmjena s inozemstvom i turizam potrebno  je oznaéJiti J opcgju
Distributivna trgovina i ostale usluge retrafivania samo obiavlienih
Distributivha trgovina | ostale usluge publikaci'aJ Javiy
09.03.2018. m Statistika u Indeksi prometa usluznih djelatnosti (i] (2] P! ha.
nizu
09.03.2018. wPr4.1.2/4. Distributivna trgovina | ostale usluge u 2017. B " . .. .
Program publiciranja 2017 o Vlse. mfgl.‘macuz} o odabran.oj'
Podrugje: Trgovina i ostale usluge, robna razmjena s inozemstvom i turizam Pl}bhkaCUl moze se dobiti
Podpodruéje: Distributivna trgovina i ostale usluge klikom na ikonu s oznakom
Vrsta publikacije: Priopéenja slova i.
Godisnje brojeva @
Referentno razdoblje€]V. fromjesedje 2017
Razina prikazivanja: RepubllRa a - Referentno razdoblje  je
15.02.2018. wStatistikau  Indeksi prometa usluZnih djelatnosti Neplanirana [0l razdoblje u kojem su mjerene
nizu - vrijednosti navedenih
15.01.2018. w Statistikau  Indeksi prometa usluZnih djelatnosti Neplanirano [i] (2] pokazatelja, u ovom sludaju,
nizu podaci su kvartalni (predvidena
su 4 godi$nja broja), a odnose se
na IV tromjesedje 2017.




> Pretrazivanje prema Kalendaru objavljivanja

on EPUBLIKA HRVATSKA §
=] ¢ [ [ QoY

— Oensei | Bace sodata | Kutak £ mecije | O e | Kontabt

Prvi rezultati

Priopcenja i Statisticka izvjeséa I
- prema statistickim podrucjima

<prema Kalendaru objavljivanja

. prema Programu publiciranja

Statisticki ljetopis

Statisticke informacije ~

Hrvatska u brojkama

Zene i muskarci u Hrvatskoj

Mjesecno statisticko izvjesce

V

Kalendar objavljivanja statistickih podataka 2018. [_3
Kalendar objavljivanja statistickih podataka 2017. [_'i
Kalendar objavljivanja statistickih podataka 2016. [_3
Kalendar objavljivanja statistickin podataka 2015. [_'i

Arhiva kalendara za ranija godista

Kalendar objavljivanja statistickin podataka za DSBB
Dissemination Standard Bulletin Board - DSBB HOME PAGE

N
».‘('
ozujak travanj 2018 svibanj
»» pon uto sri Cet pet sub ned
»
Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva u 2013.
godini & » 2 4 5 8
Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva u 2012.
godini & > 9 10 " 12 13
g‘zlérii:itfka aktivnost domaceg stanovnistva u 2011 > 16 17 18 19 20
Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva u 2009 » 23 24 25 26 27
godini e
> 30
)
=
ozujak travanj 2018 svibanj
»» pon uto sri cet pet sub ned

Robna razmjena Republike Hrvatske s inozemstvom u 2018. - privieme

06.04.2018. mPr1.1.21. Broj stoke i peradi. Stanje 1. prosinca 2017.
Baze podataka Trgovina na malo
Pr411/2 Trgovina na malo u 2018
Statistika u Indeksi prometa trgovine na malo
nizu
09.04.2018. mPr4.2.1/1.
Statistika u Robna razmjena s inozemstvom - priviemeni podaci
nizu
Statistika u Registar poslovnih subjekata
nizu

Klikom na ikonu za pomo¢ dobije
se vise informacija koje detaljnije
objasnjavaju kako pretrazivati
potrebne podatke prema danu,
tjednu ili mjesecu objavljivanja.

Koristenje kontrole kalendara:

Biranje dana: klik na 23
Biranje tjedna: Klik na
Biranje mjeseca:  klik na »p

Popis publikacija - legenda:

= Ranije objavljene publikacije
... dodatne informacije o publikaciji [i]
... Potrazi sliéne publikacije [5)

m Danas objavljene publikacije

m Danas za objavljivanje u 11 sati
Planirano po Kalendaru objavljivanja

Klikom na ikonu dvostruke strelice oznace
se svi dani u prikazanom mjesecu, ¢ime se
prikazuju rezultati pretrazivanja prema
kalendaru objavljivanja u mjesecu travnju
2018.

Klikom na ikonu jednostruke strelice
moZe se oznacditi samo jedan tjedan, ¢ime

se prikazuju rezultati pretrazivanja
prema kalendaru objavljivanja samo za
oznaceni tjedan.

L)
5
ozujak travanj 2018 svibanj
»» pon uto sri cet pet sub ned
>
> 2 3 4 5 6 7 8
> 9 10 1 12 13
> 16 17 18 19 20
> 23 24 25 26 27
> 30
06.04.2018. mPr1.1.21. Broj stoke i peradi. Stanje 1. prosinca 2017.
Pr4.1.1/2. Trgovina na malo u 2018.
Statistika u Indeksi prometa trgovine na malo
nizu
Baze podataka Trgovina na malo
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» Pretrazivanje prema Programu publiciranja

BRAOS fo

s | B pedahn { it £ e 10 e | Kotk

Prvi rezultati
Priopcenja i Statisticka izvjesc¢a
. prema statistickim podrucjima
prema Kalendaru objavljivanja

Statisticke informacije ~
Hrvatska u brojkama

Zene i muskarci u Hrvatskoj
Mjeseéno statisticko izviesée

4

Ukljuci u pregled i publikacije izdane prije 2013
Ukljuci u pregled samo objavljene publikacije
III] Program publiciranja za | 2018 v

StatistiCko podrudje 1. Poljoprivreda, lov, Sumarstvo i ribarstva

Statisticko podpodrucje: | 1. Poljoprivreda v

Turisti¢ka aktivnost domaceg stanovni$tva u 2013.
godini
Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva u 2012,
godini u
TuristiGka aktivnost domaceg stanovnistva u 2011.
godini u
Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva u 2009.
godini =

PrikaZi sve publikacije iz odabranog podpodrudja
1. Indeksi poljoprivredne proizvodnje u 2017.

Naziv publikacije:

09.072018. mPri1.11 Indeksi poljoprivredne proizvodnje u 2017.

Ako je potrebno pretrazivati
2) podatke ranijih godina, potrebno
je ukljuciti opciju prikaza
publikacija izdanih prije 2013.
godine.

C’) Ukljudi u pregled i publikacije izdane prije 2013.
UKljugi u pregled samo objavljene publikacije

Program publiciranja za

{StatistiCko podruge,

Statistiéko podpodruéje; Za godinu Programa publiciranja
odabrati godinu za koju se

pretrazuju podaci.

Naziv publikacije,

30.01.2018. = Prvi rezultati 51 Odabrati Statistiko podrudje u
29122017 w Prvi rezultati alo u 2017 @ E kojemu se pretraZuju podaci.
30.11.2017. wPrvi rezultati 2017 [® Za potrebe pretraZivanja
30.10.2017. wPrvirezultati  Trgovina na malo u 284 AE podataka distributivne trgovine
29092017 wPrvirezultati  Trgovina na malo u 2017 BliE| odabrati podrudje 4. Trgovina i
30.08.2017. mPrvirezultati  Trgovina na malo u 2017. 7)) f)Stale usluge,. rObna razmjena s
28.07.2017. mPrvirezultati  Trgovina na malo u 2017. 7] (@) inozemstvom 1 turizam.
30.06.2017. wPrvirezultati  Trgovina na malo u 2017. BlE
30052017 wPrvirezultati  Trgovina na malo u 2017 (il (D)
28.042017. mPrvirezultati  Trgovina na malo u 2017. : _’\ il Odabrati Naziv publikacije: npr.
30.03.2017. wPrvirezultatt  Trgovina na malo u 2017. ll ;\ Prvi rezultati, Trgovina na malo
13.03.2017. wPrvirezultati  Trgovina na malo u 2017. il ;\ ili Distributivna trgovina i ostale
08.02.2018. wPr4.1.1/12. Trgovina na malo u 2017. i] (2] usluge.
Vise informacija o odabranoj
publikaciji moze se dobiti klikom
07.02.2019. = Baze podataka Trgovina na malo na ikonu s oznakom slova i.
07.02.2019. = Statistika u Indeksi prometa trgovine na malo
nizu
07.02.2019. wPKZ11/12> Trgovina na malo u2018

Program publiciranja 2018

Podrucje: Trgovina i ostale usluge, robna razmjena
Padpodrugje: Distributivna trgovina 1 g r

Vrsta publikacije: Priopéen
Godisnje brojeva:

Referentno razc!ob\j
Razina prikazivanja: RepubDliKa Hrvatska

zemstvom i turizam

Ako je naznaceno da je prema
programu publiciranja
predvideno 12 brojeva publikacije
godi$nje, znadi da su u publikaciji
prikazane mjese¢ne vrijednosti
navedenih pokazatelja.

08.01201f wPr411/11.  Trgovina na malo u2018 @E

08.01.2019. = Statistika u Indeksi prometa trgovine na malo ale J .
nizu P g 01E) Referentno razdoblje je razdoblje

08.01.2019. = Baze podataka Trgovina na malo [ [E u koglem_hsu Hﬁjerinf. vrijednosti

07.12,£018. = Baze podataka Trgovina na malo [ [E navedenth pokazatejd, u ovom

Oznaka pokazuje da se radi o publikaciji iz statistickog podrudja 4. (Trgovina i ostale
usluge, robna razmjena s inozemstvom i turizam), statistickog podpodrudja 1.
(Distributivna trgovina i ostale usluge), te publikaciji ¢iji se podaci odnose na mjesec
prosinac (12)

slucaju, podaci su mjesecni, a
odnose se na prosinac 2018.
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o e e e | TRGOVINA NA MALO
U PROSINCU 2017.
Statisticko podrugje: rgovma i ostale usluge, robna razmjena s inozemstvom i turizam »
)

pistributivna trgovina i ostale usluge v RETA ”— TRADE
PrikaZi sve publikacije iz odabranog podpodrucja DECEMBER 20 1 ?

Naziv publikacije: 1. Indeksi prometa trgovine na malo v

Program publiciranja za

Statisticko podpodrugje

08.02.2018. mBaze podataka Trgovina na malo i]l2

08.02.2018. = Statistika u Indeksi prometa trgovine na malo i
nizu

08.022018. &Pr4.1.1/1Z» Trgovina na malo u 2017 2

10.01.2018. mPr4.1.1/11 Trgovina na malo u 2017 J

10.01.2018. = Statistika u Indeksi prometa trgovine na malo )
nizu

10.01.2018. mBaze podataka Trgovina na malo
08.12.2017. mBaze podataka Trgovina na malo

A
PRIOPCENJE ~uaesme~ FIRSTRELEASE

CROATIAN BUREAL OF STATISTICS

‘GODINA/ YEAR" LIV. ZAGREB, 8. VELJACE 2018./ 8 FEBRUARY, 2018 BROJ/ NUMBER: 4.1.1112.

CODEN POPCEA ISSN 1330-0350

TRGOVINA NA MALO
U PROSINCU 2017.

RETAIL TRADE

Metodoloska objasnjenja DECEMBER 2017

Indeks prometa u trgovini na malo izra¢unava se na osnovi podataka prikupljenih redovitim statistickim
istrazivanjem Mjese¢ni izvjestaj trgovine na malo (obrazac TRG-1), koje se provodi od 1998. godine.

Izracunavaju se indeksi ukupnog prometa $to ga ostvaruju poslovni subjekti koji su prema preteznosti
registrirani u tim djelatnostima. U njihov ukupan promet uklju¢en je promet od trgovine na malo, ali i
od ostalih djelatnosti ako ih obavljaju poslovni subjekti. Dodatno, za nacionalne potrebe, Drzavni zavod
za statistiku izrac¢unava i indeks prometa samo od djelatnosti trgovine na malo svih poslovnih subjekata
koji tu djelatnost obavljaju bez obzira na to gdje su prema preteznosti registrirani (u odjeljku 47 ili u
drugim djelatnostima).

Obveza je praenja mjesecna, a trenutacno je bazna godina 2010., uz napomenu da je prethodna bazna
godina bila 2005. (do sije¢nja 2014.). Bazna godina mijenja se svakih pet godina.

Podaci se racunaju kao nominalni i realni indeksi, i to u obliku originalnih (neprilagodenih), sezonski
prilagodenih indeksa (SA) i kalendarski prilagodenih indeksa (WDA).

Dodavanjem novih mjese¢nih podataka u seriji moze do¢i do promjene desezoniranih i kalendarski
prilagodenih indeksa za protekla razdoblja.

1. TRGOVINA NA MALO - MJESEGNE STOPE PROMJENA IZRACUNANE 1Z SEZONSKI | KALENDARSKI PRILAGODENIH INDEKSA
RETAIL TRADE — MONTH-ON-MONTH GROWTH RATES CALCULATED ON BASIS OF SEASONALLY AND WORKING-DAY ADJUSTED INDICES
oL
VI 2017. Wl 217 I, 2017 X 2017, X207 ML 2017,
V12017 VIL 2017 VI 2017 [ 2017 X 2017 XA
Ukupan promst - odjeljak 47 Total turnover — dision 47
Mominaino 03 -6 -2 13 01 Valuz index
Realno 02 <09 -4 12 04 Volums index
Promet od trgovine na malo Retail frads fumover
Mominzino 02 07 -4 06 06 Vialus index
Realno 03 05 08 05 Rkl \Valume index
Trgovina na mako, osim specyalizirans Retai trads, except of aufomotive
trgOVing Motomim QoNviMa | Mazivima fuels in specialissd stores
Mominaing 01 05 <04 -18 22 05
Realno 03 06 07 18 21 06
Prikazana vrijednost mjeseCne stope promjena u
. .. L . trgovini na malo pokazuje da je ukupan promet od
Prlka.zalna Vrl_]eanS.t mjesecne stope promjena u trgovine na malo iz sezonski i kalendarski
trgo‘{ln_l na m:alo [v)rlkazgje da je ukgpan prome‘.[ prilagodenih indeksa u 10/2017 nominalno ostao
— odjeljka 47 izraunan iz sezonski i kalendarski isti kao i u prethodnom mjesecu, dok se realno
prllagodeplh_ indeksa u o7/ 2017. U odnosu na smanjio za 0,2 % u odnosu na vrijednost prometa
prethodni mjesec nominalno je porastao za 0,5 od trgovine na malo u 09/2017 godine.

%, a realno za 0,3 %.
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2. TRGOVINA NA MALO - GODISNJE STOPE PROMJENA IZRAGUNANE IZ KALENDARSKI PRILAGODENIH INDEKSA
RETAIL TRADE - YEAR-ON-YEAR GROWTH RATES CALCULATED ON BASIS OF WORKING-DAY ADJUSTED INDICES
VIL 2017, ‘ VIL 2017 ‘ X, 2017 ‘ X 017 ‘ 2017 ‘ X1 2017, ‘ - XL 2017,
VIl 2016. Wil 2016. 1X. 2016 X 2016. X1 2016 XII. 2016 .= X 2016,
Ukupan promet — odjeljak 47 Total turnover — division 47
Mominzing 82 59 44 72 51 64 Valus index
Realno 5,1 37 22 52 32 42 Valumne index
Promet od trgovine na malo Retail frads furmover
Maminzino 77 a5 85 54 78 32 Valus index
Realno 59 64 43 31 57 14 Valums index
Trgovina na malo, os: Retail frads, except of automative
spe_c__aliz!tane trgoi e motomim fuels in specialised stores
gorivima i mazivi
Mominaino 77 83 67 34 70 45 57 Valus index
Realna 87 65 48 13 53 k1] 39 Valums index

Prikazana vrijednost godi$nje stope promjena u
trgovini na malo prikazuje da je ukupan promet
odjeljka 47 izratunan iz kalendarski
prilagodenih indeksa u 07/2017 u odnosu na isti
mjesec prethodne godine nominalno porastao za
7,8 %, a realno za 6,0 %.

Prikazana vrijednost godi$nje stope promjena u
trgovini na malo pokazuje da je ukupan promet od
trgovine na malo iz kalendarski prilagodenih indeksa u
prvih 12 mjeseci (kumulativno) nominalno porastao za
6,9 % u odnosu na isto razdoblje prethodne godine, dok
je realno porastao za 4,7 % u odnosu na vrijednost
prometa od trgovine na malo u istom razdoblju
prethodne godine.

4. KALENDARSKI PRILAGODENI INDEKSI PROMETA PREMA PRETEZNOJ DJELATNOSTI POSLOVNIH SUBJEKATA PREMA NKD-u 2007.
WORKING-DAY ADJUSTED TURNOVER INDICES, BY MAIN ACTIVITY OF BUSINESS ENTITIES, ACCORDING TO NKD 2007
Ukugan promst - odjebak 47 Promet od trgavine na mako
Total turnover — division 47 Retail trads turmover
nominalno realno nominalng realno
Valus indices Violume incices Value indices Volums indices
KANT. | X217 | WL 2017, | X 2017, | XL2017. [ WL2017. | X 2017, | XL 2017 | L2007, | X 2017 | XL 2017 | I 2017
W26 | XL 2016, | WL 2076, | X 2016, | XL 2016. [ X1.2076. | X 2016, | X1 2016 | X1.2076. | X 2016. | X1 2076 | XN 2016.
Ukupno 1054 107.8 1032 1031 1057 1014
Total
a7 Trgovina na mako, csim trgoving 1044 1072 1051 102.2 1052 1032 104.1 107.2 1045 19 1052 1027
motornim vozilima | motocikiima
Fetai frads, except of motor vehicizs
and moforcycles
AT 11+472 Trgovina na malo hranom, 1013 9.8 ! 985 } 99,0 1010 1028 1007 arg 1000 985
pacem i duhanskim proizvodima
Retai trade of food, beverages and
tobacco
719+£74+  Trgovina namak 1089 10,7 11,7 1084 1121 1093 1121 108.8
475476+ neprehrambenim proizvodima (osim
477478 + trgoving maotamim
479 garivima)
Fletail frads of non-food
products (except of automgite fusls)
a7 -473 pecializicane 1036 1056 1052 1015 149 1038 1034 1070 1045 10,3 1053 1030
Ostale diel, 1084 1083 954 1083 107.1 %.7
Other geffinties {excluding division 47)

Prikazana vrijednost kalendarski prilagodenog
indeksa prometa u trgovini na malo pokazuje da je
ukupan promet trgovine na malo hranom, piéem i
duhanskim proizvodima — odjeljka 47 u studenom
2017. godine u odnosu na isti mjesec prethodne
godine nominalno porastao za 1,2 %, a realno se
smanjio za 1,5 %.

Prikazana vrijednost kalendarski prilagodenog indeksa
prometa u trgovini na malo pokazuje da je promet od
trgovine na malo neprehrambenim proizvodima (osim
trgovine motornim gorivima) u listopadu 2017. godine
nominalno porastao za 6,3 % a realno porastao za 5,9 %
u odnosu na isti mjesec prethodne godine.
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ZADACI ZA VJEZBU

Izvorni indeks prometa od trgovine na malo pokazuje da je promet u rujnu 2012. godine

u odnosu na baznu 2005. godinu nominalno porastao/se smanjio za

a realno je porastao/se smanjio za

Izvorni indeks prometa od trgovine na malo pokazuje da je promet u studenom 2011.
godine u odnosu na baznu 2005. godinu nominalno porastao/se smanjio za

a realno je porastao/se smanjio za

Izvorni indeks prometa od trgovine na malo pokazuje da je promet u rujnu 2012. godine

u odnosu na rujan 2011. godine nominalno porastao/se smanjio za

a realno je porastao/se smanjio za

Izvorni indeks prometa od trgovine na malo pokazuje da je promet u prvih devet
mjeseci 2012. godine u odnosu na isto razdoblje 2011. godine nominalno porastao/se

smanjio za a realno je porastao/se smanjio za

Ukupan promet (odjeljak 47 NKD-a) prema mjesec¢noj stopi promjene izrac¢unanoj iz
desezoniranih indeksa u rujnu 2012. godine u odnosu na kolovoz iste godine nominalno

je porastao/se smanjio za a realno je porastao/se smanjio za

Ukupan promet (odjeljak 47 NKD-a) prema mjesecnoj stopi promjene izracunanoj iz
desezoniranih indeksa u svibnju 2012. godine u odnosu na travanj iste godine

nominalno je porastao/se smanjio za a realno je porastao/se smanjio

Za

Promet od trgovine na malo prema mjesetnoj stopi promjene izracunanoj iz
desezoniranih indeksa u rujnu 2012. godine u odnosu na kolovoz iste godine nominalno

je porastao/se smanjio za a realno je porastao/se smanjio za
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10.

11.

12.

13.

Promet od trgovine na malo prema mjesenoj stopi promjene izracunanoj iz
desezoniranih indeksa u srpnju 2012. godine u odnosu na lipanj iste godine nominalno

je porastao/se smanjio za a realno je porastao/se smanjio za

Promet od trgovine na malo izracunan iz kalendarski prilagodenih indeksa, u rujnu
2012. godine u usporedbi s rujnom 2011. godine nominalno je porastao/se smanjio za

a realno je porastao/se smanjio za

Ukupan promet (odjeljak 47 NKD-a) izracunan iz kalendarski prilagodenih indeksa, u
rujnu 2012. godine u usporedbi s rujnom 2011. godine nominalno je porastao/se

smanjio za a realno je porastao/se smanjio za

Promet od trgovine na malo izracunan iz kalendarski prilagodenih indeksa, u srpnju
2012. godine u usporedbi sa srpnjem 2011. godine nominalno je porastao/se smanjio

za a realno je porastao/se smanjio za

Izvorni indeks prometa prema preteznoj djelatnosti poslovnih subjekata prema NKD-
u 2007., Trgovina na malo, osim trgovine motornim vozilima i motociklima, pokazuje
da je promet od trgovine na malo u rujnu 2012. godine u odnosu na kolovoz 2012.

godine nominalno porastao/se smanjio za a realno je porastao/se

smanjio za

Izvorni indeks prometa prema preteznoj djelatnosti poslovnih subjekata prema NKD-
u 2007., Trgovina na malo, osim trgovine motornim vozilima i motociklima, pokazuje
da je ukupan promet u rujnu 2012. godine u odnosu na rujan 2011. godine nominalno

porastao/se smanjio za a realno je porastao/se smanjio za
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VJEZBA 3.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TRGOVINA NA MALO

na stranicama HRVATSKE GOSPODARSKE KOMORE
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HRVATSKA GOSPODARSKA KOMORA
www.hgk.hr

Hrvatska gospodarska komora je najstarija hrvatska i HG K
regionalna gospodarska institucija s kontinuiranim ] :

djelovanjem. ]
Hrvatska gospodarska komora je institucija koja predstavlja
sve gospodarske subjekte u Republici Hrvatskoj.

Clanarina i doprinos plaéaju se u ovisnosti od ekonomske
snage svake pojedine ¢lanice, a svi imaju jednaka prava na /
usluge i pristup informacijama ¢ime se zadrzava pravedan
princip medusobne potpore i solidarnosti.
Sadasnje financiranje Komore obavlja se tako da sredstva za rad kroz zakonsku obveznost u
najvec¢oj mjeri osiguravaju gospodarski subjekti registrirani u Republici Hrvatskoj, a Skupstina
Komore ima potpunu slobodu u definiranju i odlucivanju o visinama iznosa ¢lanarina i
doprinosa.
1852. godine pocinje kljuéni period u organizaciji komora te je prvi put na jednoobrazan nacin
i na temelju istog zakonskog akta osnovana mreza komora na cijelom teritoriju Hrvatske.
Hrvatska ima javno-pravni ili kontinentalni model koji
podrazumijeva komoru utemeljenu na zakonu, a obvezatno
komorsko ¢lanstvo stabilni je jamac olak§anog partnerstva izmedu
Vlade RH i gospodarstva. Isti komorski sustav imaju jo$ i Italija,
Njemacka, Austrija, Francuska, Madarska, Gréka, Luksemburg, I [[KUPUJMO HRVATSKO
Turska, zemlje s kojima Hrvatska ostvaruje 4/5 ukupnih | sce wome bresie e
ekonomskih odnosa sa svijetom.
Hrvatska gospodarska komora, kao nevladina a nacionalna
institucija jedina ima snagu na globaliziranom trzistu realizirati
projekte otvaranja trziSta. Hrvatska gospodarska komora
promovira nacionalne gospodarske interese (akcijama "Kupujmo
hrvatsko", ,,BeCroative“, ,Drvo je prvo“, ,Vrijedne ruke“i ,Izvorno -

« . See . , o .. lzvorno B8 hrvatsko
hrvatsko®) prije svega u podruéjima u kojima opéa politika, ali ni
udruge koje zastupaju samo odredeni segment gospodarstva ili
manji broj gospodarskih subjekata, to ne mogu uc¢inkovito ¢initi
(HGK, 2017).
Preko Hrvatske gospodarske komore domace su tvrtke ¢lanice i medunarodnih asocijacija
komora, Eurochambresa i International Chamber of Commerce, koje svojim djelovanjem
utjecu na tokove europske, odnosno svjetske trgovine i proizvodnje te na politicke odluke koje
reguliraju pitanja znacajna za svjetsko gospodarstvo.
Eurochambres je udruzenje europskih komora osnovano 1958. godine sa sjedistem u
Bruxellesu, koje artikulira interese poslovnog sektora pri institucijama Europske unije. Unutar
Eurochambresa okupljeno je vise od 20 milijuna ¢lanica (tvrtki) iz 45 europskih drzava putem
mreZe nacionalnih, regionalnih i lokalnih komora.
Hrvatska gospodarska komora je ¢lanica Eurochambresa od 2000. godine. Sudjelovanjem u
radu europskih krovnih udruga, mreza i inicijativa, aktivno zastupa interese hrvatskih

poduzeca pred Europskim institucijama.
I CC HRVATSKA

ICC Hrvatska — Nacionalni odbor Medunarodne trgovacke
Svjetska poslovna organizacija

komore (International Chamber of Commerce - ICC) djeluje
pri Hrvatskoj gospodarskoj komori. Osnovni je cilj
promicanje medunarodne trgovine i investicija i
predstavljanje svih sektora hrvatske poslovne zajednice na
medunarodnoj razini. Clanstvo je dobrovoljno, a uélanjenjem ‘ \

u ICC Hrvatska automatski postajete i ¢lanovi globalne mreze E!< j

ICC-a, najvete svjetske poslovne organizacije i krovne =\ __/ EUROCHAMBRES
svjetske udruge komora (HGK, 2018).
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Na stranicama Hrvatske gospodarske komore podaci iz podruéja trgovina na malo mogu se
pretrazivati na tri nacina:

e pretrazivanjem djelatnosti HGK-a po granama gospodarstva
e pretrazivanjem prema sektorima i odjelima.

> Pretrazivanje djelatnosti HGK-a po granama gospodarstva

— 7k

GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Vijesti

Kontakti

Djelatnost HGK po GOSPODARSKE DJELATNOSTI
granama gospodarstva

Ovdje moZete pronadi kategorizirane sve kontakte te sve obavijesti iz svih dijelova Komore

Sektori i odjeli

POLJOPRIVREDA, SUMARSTVO | RIBARSTVO Odaberi podkategoriju  +

Zupanijske komore

/ RUDARSTVO
Ostale usluge . PRERADIVAEKA INDUSTRIJA Odaberi podkategoriju  +

= P . . PROIZVODNJA NAMJESTAJA Odaberi podkategoriju  +
UdruZenija i zajednice ! VST cober podiatezene
ENERGETIKA Odaberi podkategoriju  +
Predstavnistva
ZASTITA OKOLI3A | GOSPODAREN]E VODAMA Odaberi podkategoriju  +
Nabava HGK
GRADITELJSTVO Odaberi podkategoriju  +

o
Odaberi podkategoriju  +

TRGOVINA +

PRETRAZIVANJE NOVOSTI

/-""‘-___-"N\ .
qsvi Sektori i Zupanije ) v qsw mjeseci ) v ‘ 2017 ) v
[ \______‘/

PRIJAVE SU ZAKLJUCENE Besplatan seminar o pripremamalza godinji obraun i novostima u godisnje
financijskom izvjescu

Plakete Zlatne kune za M Adler D, Hempel i Valamar

50 mjeseci realnoga rasta maloprodajnoga prometa EU

7K Split predstavio lokalnoj samoupravi znakove kvalitetel HGK
Skoric: Cilj nam je braniti interese hrvatskoga gospodarstya

0OdrZan seminar Nabavom do konkurentnosti u sedam kpraka

Omoguéava pretrazivanje svih novosti (objave, Omoguéava pretrazivanje svih Omogqcavabpretrazwz;(nje 5\171h
pokazatelji) prema teritorijalnom kriteriju, na novosti  (objave,  pokazatelji) novosti (od_]ave, poqugtejl)
primjer: Teritorij RH, Komora Zagreb ili prema mjesecima objave prema godma u  X0jo) su

Zupanijska komora Split, te prema Sektorima, npr. objavljeni

Sektor za trgovinu
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> Pretrazivanje prema sektorima i odjelima

Vijesti
Kontakti

Djelatnost HGK po
granama gospodarstva

Sektori i odjeli

SEKTOR ZA ENERGETIKU |
ZASTITU OKOLISA

SEKTOR ZA FINANCIJSKE
INSTITUCIJE, POSLOVNE

INFORMACIE |
N EKONOMSKE ANALIZE
Sektori i odjeli

SEKTOR ZA TURIZAM

Zupanijske kommore

SEKTOR ZA GRADITELJSTVO
| KOMUNALNO

Ostale usluge GOSPODARSTVO

UdruZenja i zajednice SEKTOR ZA INDUSTRIU | IT

SEKTOR ZA
MEBUNARODNE POSLOVE
IEU

PredstavniStva SEKTOR ZA TRGOVINU

Nabava HGK

s Adresa:
SEKTOR ZA - i Rooseveltov trg 2
POLJOPRIVREDU, 3 L. 10000 Zagreb
PREHRAMBENU
INDUSTRIJU | SUMARSTVO

O nama
Email: trgovina@hgk.hr

Sudovi pri HGK Tel: +385 1 456 1624

Fax: 14! 154,
SEKTOR ZA PROMET | VEZE 3B 14361542

Direktor: Ema Culi

ICC Hrvatska

SEKTOR ZA TRGOVINU \

Analize i publikacije ODJEL ZA POSLOVNE

INFORMACI|E

SEKTOR ZA TRGOVINU

Sukladno uredenju i djelokrugu rada Hrvatske gospodarske komore, Sektor za trgovinu kao
ustrojstvena jedinica promice, zastupa i Stiti interese svojih ¢lanica kroz provodenje aktivnosti
vezanih za razvoj i unapredenje djelatnosti trgovine, promociju gospodarstva Republike
Hrvatske te unapredenje politike zastite potrosaca (HGK, 2018).
Sektor djeluje kroz dva Odjela:

— Odjel za usluge u trgovini

— Odjel za zastitu potrosaca
U okviru Odjela za usluge u trgovini djeluju 7 udruzenja i 1 zajednica:

— Udruzenje trgovine

— Udruzenje trgovine motornim vozilima i dijelovima

— Udruzenje trgovine na veliko farmaceutskim proizvodima i ortopedskim pomagalima

— Udruzenje poslovanja nekretninama

— Udruzenje marketinga

— Udruzenje za istrazivanje trzista

— UdruZenje trgovine novim tehnologijama

— Zajednica fransiznog poslovanja
Odjel za zastitu potrosaca provodi niz aktivnosti u cilju zastite interesa svojih ¢lanica kao i
unapredenja politike zastite potrosaca kao krajnjih korisnika roba i usluga u trgovini te
suraduje aktivno sa nadleznim tijelima drzavne uprave i s udrugama civilnog drustva koje
zastupaju interese potrosaca u Republici Hrvatskoj.
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ILI

—_— SEKTOR ZA PROMET | VEZE
Vijesti

Kontakti SEKTOR ZA TRGOVINU

Djelatnost HGK po ODJEL ZA POSLOVNE
granama gospodarstva INFORMACIJE

MAKROEKONOMSKE
Zupanijske komore ANALIZE

Ostale usluge ODJEL ZA ODNOSE S
JAVNOSCU
UdruZenja i zajednice
ODJEL ZA UPRAVLJANJE
Predstavnistva KVALITETOM

Nabava HGK Zupanijske komore

0O nama ODJEL ZA MAKROEKONOMSKE ANALIZE
Ostale usluge

. . Adresa:
Sudovi pri HGK
Rooseveltov trg 2
10000 Zagreb
ICC Hrvatska 1 Bl Tel:+38514828373
e S

direktor Sektora: Zvonimir Savi¢

Analize i publikacije

ODJEL ZA MAKROEKONOMSKE ANALIZE

Odjel za makroekonomske analize, kao dio komorskog sustava, bavi se pra¢enjem i analizama
osnovnih makroekonomskih pokazatelja te ukupne drustveno-ekonomske situacije u
Republici Hrvatskoj. Istodobno se prate i analiziraju ekonomski trendovi u svijetu, posebice u
tranzicijskim zemljama u okruzenju te Europskoj uniji.

Odjel izdaje mjeseénu publikaciju pod nazivom “Gospodarska kretanja”, u kojoj se tekstualno,
tabelarno i graficki daje prikaz osnovnih makroekonomskih indikatora razvoja hrvatskog
gospodarstva i to prema NKD-u, po godinama i mjesecima. Na taj nacin upuéuje se
na dinamiku kretanja realnog, fiskalnog i monetarnog sektora.

Osim toga, Odjel povremeno elaborira odraze mjera aktuelne ekonomske politike na pojedine
segmente hrvatskog gospodarstva.

Unatrag desetak godina Odjel jednom godis$nje provodi istrazivanje o poslovnim ocekivanjima
hrvatskih poduzetnika u pogledu investicija, zaposlenosti, poslovne klime te prihoda od
prodaje na domacem i inozemnom trziStu. Ta istrazivanja u konacnici zavrsavaju nacionalnim
izvjeS¢em "Croatian Country Report"”, koji ¢ini dio European Economic Survey, koji jednom
godisnje izdaje Eurochambres.

Odjel jednom godisnje izraduje analize prethodnih razdoblja koje se nalaze na web stranici
Odjela. U tim materijalima prikazana je dinamika razvoja pojedinih ekonomskih podrucja
hrvatskog gospodarstva kao i analiza odraza pojedinih mjera aktualne ekonomske politike.
Odjel je 2000. godine napravio istrazivanje "Rezultati istrazivanja socioekonomskog standarda
hrvatskog kuéanstva" kojim je bilo obuhvaéeno 1000 kuc¢anstava.

U svom radu Odjel suraduje i koristi se podacima Zupanijskih komora, Hrvatske narodne
banke, Ministarstva financija, Drzavnog zavoda za statistiku, FINA-e, Ekonomskog instituta,
te European Commission-a, OECD-a, World Bank, Emerging Europe Monitor, WIIW i dr.
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Povratak na stranicu
Odjel za
makroekonomske
analize

N —
'ANALIZE | PUBLIKACIJE

IZDVOJENE PUBLIKACIJE — ODJEL ZA MAKROEKONOMSKE ANALIZE

Vijesti svibanj, 2018.
Portugal - informacije za potencijalne izvoznike
Travanj, 2018.

Analize i publikacije BDP po Zupanijama - Prikaz trendova u kretanju BDP-a Zupanija na
razini Hrvatske i EU

Travanj, 2018.

Propisi Konkurentnost zemalja srednje i istocne Europe: osvrt na Bugarsku
Travanj, 2018.

Robna razmjena po Zupanijama

OZujak, 2018.
Gospodarska kretanja 1/2/2018

Najcesca pitanja

Ozujak; N
(0] 0dJe| u Juzna Amerika (s osvrtom na Argentinu i Cile") - informacije za
potencijalne izvoznike

Veljaca, 2018.
Odabrani Broj i struktura poslovnih subjekata po Zupanijama - stanje 31.12.
makroekonomski

pokazatelji

REZULTATI PRETRAZIVANJA

Online anketa -
Gospodarska kretanja ‘ Svi Sektori | Zupanije v

‘ Svi mjeseci v

Gospodarska kretanja u Karlovackoj Zupaniji - oZujak 2018.

ILI {Gospodarska kretanja 1/2/2018

U ZK Virovitica odrano predavanje Strategija uvodenja eura u Hrvatskoj

Gospodarska kretanja 11/12/2017

Gospodarska kretanja 9/10/2017

Novi projekti Grada Splita i aktualnosti u graditeljstvu
Predstavnici Zupanijske komore Split u posjetu Gradu Sinju

Virovitica ¢e 6. lipnja 2018. godine biti domacin obiljeZavanja Svietskog dana sajmova

# gospodarska kretanja

GOSPODARSKA KRETANJA 1-2/2018.

Gospodarska kretanja 7/8/2017

Gospodarska kretanja Grada Zadra u 2016. godini
Gospodarska kretanja 5/6/2017

Elektronicko izdanje publikacije Gospodarska kretanja, koju
izdaje Odjel za makroekonomske analize HGK-a, analizira |
kretanja najznacajnijih ekonomskih pokazatelja hrvatskoga GOSPODARSKA

gospodarstva. KRETANJA
Ta je publikacija koncipirana u tri dijela koja ¢ine cjelinu ]/ 2
analize aktualnih trendova hrvatskoga gospodarstva.

Sadrzaj L
S Na pocetku je tablica s osnovnim makroekonomskim
pokazateljinnvatskog gospodarsnva ... 4 | pokazateljima, zatim, u tekstualnom dijelu slijedi opis
Bruto domaci proizvod -7 | dOgadanja 1 razina razvoja pojedinih sektora hrvatskoga
Industrjska proivodnja e 8. | goSpodarstva 1 na kraju je tzv. dokumentacija, odnosno

9| tablice s prikazom pojedinih ekonomskih pokazatelja, i to u
LT ————— o | nominalnom i realnom iznosu, koji pokazuju mjesecnu i
Prijevoz putnilairoba ... n | godis$nju dinamiku kretanja.

Gradevinarstvo .... 2 | Na samom su kraju predstavljeni odabrani makroekonomski
Osnovni agregati djena = pokazatelji tranzicijskih i razvijenih zemalja (HGK, 2018).
Trziste rada 14

Zaposlenostinezaposlenost ..o 14

PIAEE ..o 15
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TRGOVINA NA MALO

Maloprodajni promet raste veé éetvrtu godinu.

Prema objavljenim prvim rezultatima Drzavnog zavoda za statistiku, realan je promet u trgovini na malo
u prosincu 2017. godine bio, prema kalendarski prilagodenim podacima, 1,4% veci u odnosu na isti
mjesec 2016. godine. Tim je rastom nastavljen uzlazni trend koji kontinuirano traje od rujna 2014.
godine.

Taj je uzlazni trend maloprodajnoga prometa, koji traje ve¢ 40 mjeseci, djelomi¢no rezultat poboljSanja
pouzdanja potrosaca koje se kontinuirano biljezilo (na godisnjoj razini) od listopada 2014. do lipnja
2016. godine, kada je zabiljeZeno prvo pogorsanje. U posljednjih godinu dana pouzdanje potroSaca
uglavnom ima povoljnija kretanja. Na pozitivan su trend potroSackog optimizma u posljednje dvije
godine odredeni utjecaj imale povoljnije promjene oporezivanja placa, koje su uslijedile pocetkom 2015.
i 2017. godine, a imale su utjecaj na povecanje kupovne modi stanovnistva te tako i na rast prometa u
2017. godini. Osim toga, na pro$logodi$nji rast povoljno je utjecao i turizam, tj. rekordni turisticki
rezultati koji najveci utjecaj imaju u srpnju i kolovozu, tj. u mjesecima kada se ostvari najvise nocenja i
najve¢i maloprodajni promet u godini.

U 2017. godini promet u trgovini na malo realno je bio, prema kalendarski prilagodenim podacima, 4,7%
veéi u odnosu na 2016. godinu, Sto predstavlja najbrzu dinamiku rasta jo$ od 2007. godine (kada je rast
u prosjeku iznosio 5,8%). Prosla je godina bila cetvrta godina rasta (i tre¢a godina ubrzanja dinamike
rasta), ali s obzirom na to da je u razdoblju 2008. — 2013. bio zabiljeZen samo jedan rast (u 2011. godini),
proslogodis$nja je razina realnoga prometa 6,8% manja u odnosu na onu iz 2008. godine.

Podaci na razini cijele EU pokazuju da je maloprodajni promet EU (odjeljak G47) realno bio, prema
kalendarski prilagodenim podacima, u 2017. godini 2,5% veéi (u Hrvatskoj 3,5%) u odnosu na 2016.
godinu, odnosno 7,3% veéi (u Hrvatskoj 5,5% manji) u odnosu na isto razdoblje 2008. godine. Prosla je
godina bila ¢etvrta u nizu uzlaznoga trenda, $to je djelomicno rezultat povoljnijega trenda na trzistu rada
te kretanja potrosackoga optimizma koji je, iako i dalje negativan, bio znatno povoljniji u odnosu na
prethodno razdoblje (2008. — 201;_3,.).

PROMET U TRGOVINI NA MALO
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Izvor: Hrvatska gospodarska komora, Gospodarska kretanja 1-2/2018., str. 9

Grafikon prikazuje kalendarski prilagodene realne godisnje stope rasta prometa u trgovini na malo u odjeljku G47 u trgovini
na malo u Hrvatskoj i EU u 2016. i 2017. godini u odnosu na iste mjesece prethodne godine.

Podaci pokazuju da je promet u trgovini na malo (odjeljak G47) u 2016. godini u Europskoj uniji ostvario vise stope rasta
u svim mjesecima (izuzev ozujka) u odnosu na Hrvatsku. U 2016. godini u Hrvatskoj je ¢ak ostvaren pad prometa u trgovini
na malo u lipnju i studenom u usporedbi s istim mjesecima prethodne godine.

U 2017. godini u Republici Hrvatskoj ostvaren je znacajniji rast prometa u trgovini na malo u sije¢nju, veljaci, ozujku, ali
i u mjesecima ljetne turisticke sezone, kada realne godi$nje stope rasta u RH premaSuju prosjeéne stope rasta prometa u
trgovini na malo na razini Europske unije.

Treba naglasiti da su relativno visoke stope rasta ostvarene u 2017. godini jo§ izrazenije buduéi da su izracunane u odnosu
na 2016. godinu u kojoj su ostvareni skromne rezultate u trgovini na malo.
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INDEKSI PROMETA U TRGOVINI NA MALO

Retail Turnover Indices

Lancani indeksi Medugodisnji indeksi Medugodisnji indeksi, kumulativ | Prosjek 2010=100

s, cunudative | Average 2010- 10

Chain indices Year on year indices Year on year

Lancani ili verizni indeksi

Nominalni Realni Nominalni Realni Nominalni Realni Realni . . .
pokazuju promjenu stanja
Nominal Real Nominal Real Nominal Real Real pojave u uzastopnim
razdobljima, npr. pokazuju
2011, " ’ . " 104,0 101,0 1006 promjenu prometa u trgovini

na malo u mjesecu svibnju u

2012, : . . . 991 %538 %4 usporedbi s vrijedno$¢u
2013. - - - - 1017 994 95,9 prometa u trgovini na malo iz
2014 : - : . 99,6 1004 96,3 prethodnog mjeseca.

2015. - : - . 1014 102,4 98,6
2016. : : . : 1027 104,4 Medugoditnii indeksi
edugodisnji indeksi,
201 . . . . W66 s kumulativ pokazuju promjenu
XI'15 91,2 915 1025 1038 101,2 1023 90,7 kumulativne vrijednosti pojave
X 153 116,3 103,2 1041 1014 1024 1055 u  odredenom razdoblju u
, i e ) ‘ odnosu na kumulativnu
16 76,2 m 100,8 102 00,8 1021 813 vrijednost pojave u istom
I 1000 1005 105,8 1081 1033 105,0 816 razdoblju prethodne godine,
] 15,0 1338 1018 1043 1027 1047 929 npr.  pokazuju ~ promjenu
o e . . prometa u trgovini na malo u
N 1055 1054 100,6 1032 1021 1043 979 prva etiri mjeseca 2016. godine
v 103,6 1031 100,6 103,2 1018 104 1010 u odnosu na istu vrijednost prva
W 106,6 106,9 103 1036 1017 1040 1079 Cetiri  mjeseca  prethodne

" _ godine.

Vi 151 167 101,2 1036 1016 1039 1259

vl 1009 1013 1019 104,2 1215
X 813 85,8 1035 1045 1021 1043 1094 Medugodis$nji indeksi
X 953 w7 1038 1045 573 — pokazuju  promjenu stanja

. i - pojave u promatranom
Xi 90,6 90,5 1032 1034 razdoblju u odnosu na
Xi 106,2 1059 1027 1044 m, vrijednost pojave u istom

6
1048 1027 835 razdoblju prethodne godine,

1M 752 747 104,8 . .
npr. pokazuju promjenu
98,80 | 1040 1044 101.8 824 prometa u trgovini na malo u
19,2 1083 105,8 1032 983 svibnju 2016. u odnosu na

vrijednost prometa u istom
mjesecu prethodne godine.

Promet u trgovini na malo u prosincu 2016.
godine nominalno je porastao za 18,6%, a
realno za 19,1% u odnosu na vrijednost
prometa u trgovini na malo iz prethodnog
mjeseca (studeni 2016.).

Promet u trgovini na malo u prvih jedanaest
mjeseci 2016. godine nominalno je porastao
za 2,3%, a realno za 4,2% u odnosu na
vrijednost prometa u trgovini na malo iz
istog razdoblja prethodne godine (prvih
jedanaest mjeseci 2015.).

Promet u trgovini na malo u
studenom 2016. godine realno
se smanjio za 6,2%, u odnosu na
prosje¢nu vrijednost prometa u
trgovini na malo u 2010. godini.

Promet u trgovini na malo u kolovozu 2016.
godine nominalno je porastao za 3,4%, a
realno za 5,9% u odnosu na vrijednost
prometa u trgovini na malo iz istog mjeseca
prethodne godine (kolovoz 2015.).
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10.

ZADACI ZA VJEZBU

Promet u trgovini na malo u velja¢i 2015. godine u odnosu na sijecanj iste godine

nominalno je porastao/se smanjio za arealno je porastao/se smanjio

Za

Promet u trgovini na malo u srpnju 2015. godine u odnosu na srpanj 2014. godine

nominalno je porastao/se smanjio za a realno je porastao/se

smanjio za

Promet u trgovini na malo u prvih pet mjeseci 2015. godine u odnosu na isto razdoblje

prethodne godine nominalno je porastao/se smanjio za a realno je

porastao/se smanjio za

Promet u trgovini na malo u svibnju 2015. godine u odnosu na prosjek u 2010. godini

realno je porastao/se smanjio za

U kojem mjesecu je promet u trgovini na malo u 2015. godini u usporedbi s vrijednos$cu
prometa u trgovini na malo iz prethodnog mjeseca (i nominalno i realno) ostvario

najveci porast?

Promet u trgovini na malo u navedenom mjesecu nominalno je porastao za

arealno za

U kojem mjesecu je promet u trgovini na malo u 2015. godini u usporedbi s vrijednos$éu

prometa u trgovini na malo iz prethodnog mjeseca realno najvise smanjen?

U kojem mjesecu je promet u trgovini na malo u 2015. godini najvise realno smanjen u

odnosu na prosjecan promet u 2010. godini?

Promet u trgovini na malo u navedenom mjesecu realno je smanjen za

U kojem je mjesecu u 2015. godini promet od trgovine na malo u odnosu na promet

istog mjeseca prethodne godine:
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, a porastao jerealno za
, @ smanjen je nominalno za

a) realno najvise porastao?

b) nominalno se najviSe smanjio?

11. Objasnite Sto znadi vrijednost medugodi$njeg nominalnog indeksa prometa u trgovini

na malo u kolovozu 2015. godine (100,1).

12. Objasnite $to znadi vrijednost kumulativa medugodisnjeg realnog indeksa prometa u

trgovini na malo u kolovozu 2015. godine (102,2).

13. Protumacite grafikon.

PROMET U TRGOVINI NA MALO
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Izvor: Hrvatska gospodarska komora, Gospodarska kretanja 9-10/2016., str. 12
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VJEZBA 4.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TRGOVINA

na stranicama MINISTARSTVA GOSPODARSTVA, PODUZETNISTVA I
OBRTA
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MINISTARSTVO GOSPODARSTVA, PODUZETNISTVA I OBRTA

www.mingo.hr
Ministarstvo gospodarstva, poduzetnistva i obrta obavlja upravne i .
druge poslove koji se odnose na: razvoj i unapredenje konkurentnosti CH
hrvatskog gospodarstva, instrumente i mjere gospodarske politike; l:
industrijsku politiku i politiku primjene inovacija i novih tehnologija; Y
upravljanje jamstvenim fondom za unapredenje industrije; poslove
vezane uz primjenu i koriStenje prava intelektualnog i industrijskog MINISTARSTVO

vlasnistva i poticanje stvaralastva u industriji i trgovini u cilju razvoja =~ GOSPODARSTVA,
konkurentnosti  hrvatskoga gospodarstva; energetsku politiku POD%E};’#}EWA
Republike Hrvatske; rudarstvo; strategiju olaksavanja i poticanja

ulaganja i izvoza.

Ministarstvo s drugim nadleznim tijelima drzavne uprave sudjeluje u koordinaciji strategije
upravljanja drzavnom imovinom, ukljuc¢ujuéi i sudjelovanje u koordinaciji restrukturiranja i
sanacije pravnih osoba, izradi analiza u postupcima restrukturiranja trgovackih drustava u
vlasnistvu Republike Hrvatske te upravljanja vlasni¢kim udjelima u trgovackim drustvima u
vlasnistvu Republike Hrvatske; djelatnost trgovine na unutarnjem trzistu Europske unije;
opskrbu i cijene; nacionalnu koordinaciju aktivnosti djelovanja na unutarnjem trZiStu
Europske unije, uklju¢ujuéi tehnicko zakonodavstvo i infrastrukturu kvalitete, koordinaciju i
razvoj nacionalne politike u podruéju normizacije, akreditacije, ocjene sukladnosti i
mjeriteljstva; stanje i pojave na trzistu; zastitu potrosaca; strateske robne zalihe.

Ministarstvo obavlja upravne i druge poslove koji se odnose na razvoj, unapredenje i
koordinaciju sustava javnih nabava; unapredenje i razvoj sustava koncesija u podrucju svoje
nadleznosti i nadzor nad njegovim provodenjem te unapredenje i razvoj sustava javno-
privatnog partnerstva.

Ministarstvo obavlja poslove koji se odnose na sudjelovanje Republike Hrvatske u radu tijela
Europske unije u podruéjima iz njegove nadleznosti. Ministarstvo obavlja i druge poslove koji
su mu stavljeni u nadleznost posebnim zakonom.

Stupanjem na snagu Zakona o ustroju ministarstava i drugih sredisnjih tijela drzavne uprave
(NN, 93/16, 104/16), Ministarstvo gospodarstva nastavlja s radom, sukladno ustrojstvu i
djelokrugu propisanom ovim zakonom, kao Ministarstvo gospodarstva, poduzetnistva i obrta.
Slijedom navedenog, sadrzaj internetskih stranica Ministarstva gospodarstva i bivSeg
Ministarstva poduzetnistva i obrta objedinjen je na jednu sluzbenu stranicu.

W] :
s o Trgovina u Hrvatskoj - visoko razvijena gospodarska grana

Sustav javne nabave
MINISTARSTVO
GOSPODARSTVA,
PODUZETNISTVA
| OBRTA

u
Aktualno [E—

s
i kretanja roba

Sustav javne nabave

Industrija, investicije i inovacije

Inspekciski poslovi
Inspekcijski poslovi

Zastita potro3aca

Poduzetnittvo i obrt

Programi i projekti EU
Robne zalihe

Zaitita potrosaca
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Paket mjera EK za digitalizaciju europske industrije »
Prekograni¢na prenosivost digitalnih sadrzaja »
Suzbijanje monapola u sektoru internetske trgovine »
Objavljen Pregled mjera, politika i aktivnosti Uprave za trgovinu i unutarnje trziste »
Pokretac konkurentnosti i rasta gospodarstva (2. ICT summIT 2015. Rijeka) »
Komisija predstavlja 16 inicijativa za uspostavljanje Jedinstvenog digitalnog trzista »
Europa se digitalizira »
Uporaba ICT-a u poduzecima u EU 2014. »
Uskoro ,e-Mark U Trust” ’
EK objavila rezultate DESI 2015 »
Program rada Junckerove Komisije (New Start): Novi pocetak za Europu »
a0 Novosti
Kontaktne tocke i alati unutarnjeg trZista koji vam mogu pomoci v

@e trgovine u 2013. u Republici Hrvatskoj i Europskoj uniji v

Uredba o elektronickoj identifikaciji za uspostavljanje jedinstvenog EU digitalnog trZista  »

Vodic za trgovce v

'

STANJE INTERNETSKE TRGOVINE U 2013. U REPUBLICI HRVATSKOJ
I EUROPSKOJ UNIJI

Digitalna ekonomija i realizacija jedinstvenog digitalnog trzista za Europu su jedan od cetiri
glavna pokretaca napretka i konkurentnosti, a internetska trgovina dio je elektronickog
poslovanja, Sire digitalne ekonomije.

Europska komisija usvojila je u sijeénju 2012. (u kontekstu Zakona o jedinstvenom trzistu i
Digitalnog programa za Europu), Komunikaciju o internetskoj trgovini i online uslugama,
dokument u kojem je definirano 16 ciljanih inicijativa usmjerenih na identificiranje glavnih
prepreka razvoju jedinstvenog digitalnog trziSta te na udvostrucenje udjela internetske
trgovine u trgovini na malo (3,4% u 2010) i udjela internetskog sektora u europskom BDP-u
(manje od 3% u 2010) do 2015. godine.

Stanje internetske trgovine u 2013. godini u Republici Hrvatskoj i Europskoj uniji u odnosu na
ciljeve koji su postavljeni u strategiji Digitalni program za Europu, procjene kao i ciljevi
Ministarstva gospodarstva postavljenima za taj oblik trgovine koji ima znadajan potencijal
rasta, objavljeni su u brosuri 'Stanje internetske trgovine u 2013. u RH1i EU".

Vanjske poveznice | dokumenti

@ernet&ke trgovine u ZGI@ .é
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UvOD

Internet je pokrenuo revoluciju u nasem svakodnevnom Zivotu, promjenu koju je mogucée usporediti s
industrijskom revolucijom jer je (u odnosu na tradicionalnu trgovinu) dramati¢no promijenio nacin na
koji je moguéa prodaja i kupnja proizvoda i usluga, nac¢in na koji se traze korisne informacije o
proizvodima i uslugama i na koji su takve informacije dostupne, nac¢in placanja, distribuciju podataka
itd. Internetska trgovina postavila je velike izazove pred zakonodavce, tradicionalnu trgovinu,
tradicionalne medije i same potrosace.

Buduénost je digitalna, a pokreta¢ rasta je digitalna ekonomija, utemeljena na informacijskim i
komunikacijskim tehnologijama, na inovaciji i kreativnosti, na znanju. Klju¢ne osobine digitalne
ekonomije su globalizacija, umrezavanje, mobilnost, elektronicko poslovanje (kojega veliki dio ¢ini
internetska trgovina), digitalni proizvodi i usluge te nove organizacijske forme. Pokazatelji stanja u
izvjeSéu za 2013. godinu o postignutom u odnosu na ciljeve postavljene Digitalnim programom za
Europu upuéuju na zakljuéak da su na razini EU28 pomaci znacajni, no digitalna ekonomija na
jedinstvenom digitalnom trzistu jo$ uvijek je daleko od postizanja svog punog potencijala, a troskovi
neuspjeha ostvarivanja jedinstvenog digitalnog trzista procijenjeni su na barem 4,1% BDP-a do 2020.
godine, odnosno oko 500 milijardi eura.

Ciljevi EU za internetsku trgovinu do 2015. Kad je rije¢ o digitalnoj ekonomiji kao koraku prema
ostvarenju jedinstvenog digitalnog trzista, Komisija predlaze da se internetska trgovina u EU promice
omogucavanjem lakseg koriStenja platnih usluga koje trebaju biti pouzdanije i na konkurentnijoj razini,
pronalaZenjem rjeSenja za uzroke nedostatka ulaganja u brze $irokopojasne mrezZe, stvaranjem uvjeta
da e-racun postane standardna praksa u postupcima javne nabave te daljnjim naglasavanjem vaznost
povjerenja potrosaca.

Nizom mjera i aktivnosti na razini EU28 planira se postizanje ciljeva:

- 33% malih i srednjih trgovaca ima internetsku prodaju
- 50% stanovnistva kupuje putem interneta
- 20% stanovni$tva kupuje putem interneta - prekogranic¢no.

FAST BROADBAND

(> 30 MBPS) 62%
COVERAGE FOR ALL

50% OF HOUSEHOLD
TAKING UP BROADBAND E 3%
SUBSCRIPTIONS
> 100 MaPsS
100% INCREASE .
IN ICT RAD* € 55%
PUBLIC SPENDING
§ fmy -
Krajem svibnja Europska komisija je objavila procjenu
\ﬁ— 14% napretka u 2013. godini u odnosu na ciljeve koji su
postavljeni u strategiji Digitalni program za Europu.
. Opéenito, rezultati su pozitivni i upu¢uju da je Europska
ﬁ7— 12% komisija na dobrom putu da do 2015. godine ostvari

velik dio od 132 postavljenog cilja.
o _ Pregled ostvarenih rezultata pokazuje da gradani i
47% oy ] . .
pravne osobe u EU sve viSe koriste internet, raste udio
internetske kupovine te se povecava razina povjerenja u
57% kupovinu putem interneta kao i vjestine u koristenju
komunikacijskih i informacijskih tehnologija.
. U nekim podru¢jima ostvareni napredak nije dostatan:
| 729% | samo 14% malih i srednjih tvrtki koristi internet kao
kanal za prodaju, $to je rast od niskih 2% u odnosu na
2009. godinu, a s tako malim porastom ogranicene su i

_ | 20% mogucénosti malim i srednjim tvrtkama da rastu i

.)J) | 'n] .g‘.

stvaraju radna mjesta.

Rast prekograni¢ne internetske kupovine takoder je
41.5% ispod ocekivanja. S obzirom na potencijalne ustede od
oko 16% koje mogu biti ostvarene, osobito
prekograniéna Internetska trgovina ima mnogo
neiskoristenog potencijala i jo$ uvijek zaostaje za ciljem
(20% u 2020.) koji je postavila Europska komisija u
E strateskom dokumentu Digitalni program za Europu.

20.7%

100%

.
E
m Ee  Be 104
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Broj gradana koji kupuju putem interneta u stalnom je porastu pa je u éetverogodisnjem razdoblju (2009.
— 2013.) njihov udjel u ukupnom stanovnistvu porastao za 10%. Izgledno je postizanje cilja od 50% do
2015. godine.

Zemlje koje imaju najmanje korisnika interneta imaju i najmanji postotak kupaca u tom prodajnom
kanalu (Rumunjska, Bugarska, Italija i Estonija), dok najveéi postotak internetskih kupaca u populaciji
korisnika interneta imaju Velika Britanija (85%), Danska (81%) i Njemacka (80%).

Najbrzi rast broja internetskih kupaca, u razdoblju od 2008. do 2013. godine, biljeze Hrvatska, Belgija,
Litva, Slovacka i Malta (20 i vi$e posto).

Prekogranicna internetska kupovina takoder biljeZi porast, ali nedovoljan, tek 4% rasta u razdoblju od
Cetiri godine, §to je presporo za postizanje cilja od 20% do 2015. (manje drzave ¢lanice imaju veéi porast
prekogranicne internetske kupovine).

o Prodaia putem interneta koi hvarl le i srednie tviike u 2013

(u % od ukupnog pormeta)

U 2012. godini 14% malih i srednjih tvrtki imalo je internetsku prodaju, a porast tog oblika prodaje veéi
od 5% biljeze samo Velika Britanija, Ceska i Slovacka.

Prema sadas$njem stanju niti jedna drzava ¢lanica neée do 2015. godine postiéi ciljani postotak od 33%
trgovaca koji imaju internetsku prodaju.

Takoder, vise je tvrtki koje obavljaju kupovinu putem interneta (26%) nego prodaju, a razlog je tome, uz
ostalo, i ¢injenica da je za kupovinu putem internet dostatan broj kreditne kartice, dok je za prodaju
potrebna platforma s mehanizmom za naplatu i isporuku.
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Hrvatska EU28
2012.  2013. 2013.
redoviti korisnici interneta (tfjedno odiaze na mreiu) - fiziCke 1A 63% 72%
osobe (% od ukupnog stanovniitva)

Cesti korisnici interneta (dnevno odlaze na mrezu) - fiziCke .. yA 53% 62%

Pokazatelj uporabe interneta (fizicke osobe)

osobe (% od ukupnog stanovnistva)
fizicke osobe koje nikada nisu koristile internet (% od 35% 29% 20%
vkupnog stanovnistva)

Tako je u 2013. godini udjel hrvatskih gradana u ukupnom stanovnistvu koji redovito koriste internet (63%)
jos uvijek ispod prosjeka EU (72%), u ¢etverogodisnjem razdoblju, od 2009. godine kada je 44,4% hrvatskih
gradana redovito (barem jednom tjedno) koristilo internet pa do svibnja 2013. godine (63%), Hrvatska je
ostvarila porast od gotovo 19%, $to je najveci porast tog pokazatelja u EU.

Cestih korisnika interneta je u 2013-0j bilo 53%, $to je manje nego $to iznosi prosjek EU (62%), ali se broj
gradana koji nikada nisu koristili Internet smanjuje, s 35% u 2012. godini na 29% stanovnistva u 2013.
godini, no taj postotak je jos uvijek veéi od prosjeka EU (20%.)

Usporedba pokazatelja internetske trgovine u Hrvatskoj i EU28 za 2013.

Usporedujuéi pokazatelje trgovine
Infernetska rgovina u RH i EU za 2013. godinu \ putem interneta RFH 1 EU u 2013.

godini moZe se zakljuéiti da velike
\__| tvrtke u internetskoj prodaji
zaostaju za EU, dok su male i
srednje ispred EU.

Internetska prodaja - male | sredrnje tike (U % -_ 17.95% Od ukupnog prometa 13,14% je
od malih i srednjih pravrih csoba) 13.87% ostvareno putem interneta u RH, a
i 19,33% u EU.
Infemetska prodaja - velike trike (u%od [ 2580% Od oukupnog bI‘OJ.a sta.novnlka}
velikih pravrin osoba) 34.65% 26,4% u RH kupuje proizvode i
i usluge internetom, a u EU 47,18%
Fromet csfvaren pufen infemefske oovine — gy 4 o §to predstavlja znacajnu razliku.
male i srednije twrtke (10 -24% zoposkenih, u % }'“}’?%
od ukupno cstvarenog prometa) '
Promet ostvaren putem intemetske trgovineg - mRH
velike tvrtke (U % od ukupno ostvarencg - ]3']7';'33%
prometal) ’
EU

Froduoja proizvoda i vsluga infernetom - fizicke
osobe (u % od svih korkrika nfemeforna) u [HI_15.24%

zadnja 3 mieseca 2543%
Prekogranicng intemetska frgovina - figdke [0 10.11%
osobe (U % od korsnika intemetomnal) 1570%

Prekograning intemetska frgovina - fiidke I 692%
osobe (U % od ukupnog stanovnistva) 1211%

Kupovina proizveda i usluga infemetom - I 23 57

fziéke osobe (U % od kofisnika intemetoma) 51,18%

Kupavina proizvoda i usuga intemetom - [T 24 40%
firitke osobe (U % od ukupnog stanovnitva) 47.18%

0% 0% 4% 0% 80%
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ZADACI ZA VJEZBU

Od ukupnog prometa S$to su ga ostvarile male i srednje tvrtke u 2013. godini, najveci

udio prodaje putem interneta ostvarila je a najmanji

. Hrvatska se nalazi ispod/iznad prosjeka EU27.

Udjel hrvatskih gradana u ukupnom stanovnistvu koji redovito koriste internet u 2012.

godini iznosio je a u 2013. godini , te je jos

uvijek ispod/iznad prosjeka EU koji iznosi

Broj gradana koji nikada nisu koristili internet se smanjio/povec¢ao u 2013. u odnosu

na 2012. godinu za , o taj postotak je jos uvijek ve¢i/manji od prosjeka
EU koji iznosi
U 2013. godini je hrvatskih drzavljana (od ukupnog broja korisnika

interneta ) kupovalo proizvode ili usluge putem interneta, $to je znatno nize/vise od

prosjeka EU koji iznosi

U 2013. godini hrvatskih gradana (od ukupnog broja korisnika

interneta) obavilo je kupovinu internetom prekogranic¢no, od trgovca sa sjediStem u

drugoj drzavi EU, dok taj postotak na razini EU28 iznosi

U EU28 od ukupnog broja korisnika interneta u 2008. i 2012. potrosaéi su putem

interneta najvise kupovali , dok su

potrosaci u Hrvatskoj putem interneta u 2008. godini najviSe kupovali

au 2012. godini

Od ukupno ostvarenog prometa velikih tvrtki prometa je ostvareno

putem interneta u 2013. godini u Hrvatskoj, a u EU.

Vrijednost internetske prodaje koju su ostvarile male i srednje tvrtke u Hrvatskoj je u

2013. godini iznosila od ukupnog prometa tih pravnih osoba. Na

razini EU taj udjel iznosio je
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9. Protumacite grafikon.

18% Udjel interneiske prodaje v ukupnom prometu
16% :":
e o7 N\
8% E el /
! — Europska unija
&%
4%, l Republika Hrvatska
2%
2002 2004 20064 2008 2010 2012 2014

Izvor: Ministarstva gospodarstva RH, Stanje internetske trgovine u 2013. u Republici Hrvatskoj i
Europskoj Uniji, 2014., str. 9
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VJEZBA 5.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TRGOVINA

na stranicama MEDUNARODNE TRGOVINSKE ORGANIZACIJE
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WORLD TRADE ORGANIZATION - WTO
SVJETSKA TRGOVINSKA ORGANIZACIJA

www.wto.org

Svjetska trgovinska organizacija (kratica WTO od

engl. World Trade Organization) je medunarodna ‘ "'f)

organizacija koja predstavlja institucionalni i pravni WORLD TRADE
okvir multilateralnog trgovinskog sustava u ""'—-."y ORGANIZATION
podrudjima carina i trgovine robama, usluga i =-.-i"'_y R )
intelektualnog vlasnistva. Hrvatska je clanica

WTO-a od 30. studenog 2000. godine.

Primarni cilj WTO-a je liberalizacija trgovine radi dobrobiti svih. WTO takoder, predstavlja i
forum za sklapanje sporazuma u cilju smanjenja prepreka za medunarodnu trgovinu i
osiguravanje jednakih uvjeta za sve, ¢cime se pridonosi gospodarskom rastu i razvoju. WTO
pruZza pravni i institucionalni okvir za provedbu i prac¢enje raznih trgovinskih ugovora, kao i
za rjeSavanje sporova koji proizlaze iz njihovog tumacenja i primjene.

Pristupanjem 23 drzave Opéem sporazumu o carinama i trgovini (GATT) u Genevi je
pokrenuta postupna trgovinska liberalizaciju i uklanjanje protekcionisti¢kih mjera u trgovini
robom koje su predstavljale ostavstinu iz 30-ih godina 20. stoljeca.

Sve do 1994. godine, tijekom 47 godina i kroz Cetiri runde pregovora (Dillon runda (1960.-
1961.), Kennedy runda (1964.-1967.), Tokyo runda (1973.-1979.) i Urugvajska runda (1986.-
1994.), GATT-om je stvaran multilateralni trgovinski sustav, koji je 1995. godine prerastao u
Svjetsku trgovinsku organizaciju (WTO, 2017.).

Formalno utemeljenje WTO-a proizlazi iz Urugvajske runde koja je uspjesno okoncana
Ministarskom konferencijom u Marrakeshu (Maroko) 1994. godine gdje je utemeljena WTO
kao medunarodna organizacija koja je u svoju strukturu ugradila dotadasnji Op¢i sporazum o
carinama i trgovini, ali je svoju nadleznost prosirila na dva druga nova podruéja — trgovinu
uslugama (GATS) i intelektualno vlasnistvo (TRIPS).

(2
//, WORLD TRADE

%>/ ORGANIZATION

Home  AboutWTO  Newsandevents Tradetopics =~ WTO membership  Documents, data and resources ~ WTO and you

Meetings £ Customise

17  Informal Group of
m Developing Countries
(10:00)

Members show
sustained engagement
in Belarus accession ; A
process A% ; 17  Informal Open-ended
15 MAY 2018 A ¥ £ m Negotiating Group on
Rules (Fisheries
Subsidies) (10:00)

17 Committee of
m Participants on the
Expansion of Trade in

Tijekom proteklih 60 godina, WTO, a njegov prethodnik - organizacija GATT, pomogli su
stvoriti jak i prosperitetan medunarodni trgovinski sustav, doprinoseéi globalnom
gospodarskom rastu. WTO trenutno ima 164 drzave ¢lanice, od kojih je 117 zemalja u razvoju
ili zasebnih carinskih teritorija.

Aktivnosti WTO-a su podrzane od strane Tajnistva s viSe od 600 zaposlenih, na celu s
Robertom Azevedom, ravnateljem WTO-a. Tajnistvo se nalazi u Genevi, Svicarska, i ima
godis$nji proracun od oko 200 milijuna svicarskih franaka (180 milijuna dolara, 130.000.000
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http://www.wto.org/

€). Tri sluzbena jezika kojim se govori u WTO-u su engleski, francuski i Spanjolski. Odluke se
u pravilu donose konsenzusom cjelokupnog ¢lanstva.

Najvece institucionalno tijelo je Ministarska konferencija, koja se sastaje otprilike svake dvije
godine. Opée vijede obavlja organizaciju poslovanja u intervalima izmedu ministarskih
konferencija. Oba ova tijela obuhvacdaju sve ¢lanove. Specijalizirana pomo¢na tijela (vijeca,
odbori, pododbori), takoder obuhvacaju sve ¢lanove, upravljaju i nadziru provedbu razli¢itih
sporazuma WTO.

Glavne aktivnosti WTO-a:

1. pregovori za smanjenje ili uklanjanje prepreka trgovini (uvoznih carina, drugih
prepreka trgovini) i dogovaranje oko pravila koja ureduju vodenje medunarodne
trgovine (npr. antidamping, subvencije, standardi proizvoda, itd.)

2. upravljanje i praéenje primjene dogovorenih pravila WTO-a za trgovinu robom,

trgovinu uslugama, te trgovinu prava intelektualnog vlasnistva

pracenje i pregled trgovinske politike ¢lanica, kao i osiguranje transparentnosti

regionalnih i bilateralnih trgovinskih sporazuma

rjeSavanje sporova medu ¢lanicama o tumacenju i primjeni sporazuma

jacanje kapaciteta u razvoju drzavnih sluzbenika zemlje u medunarodnim trgovinskim

pitanjima

pruzanje pomoci u procesu pristupanja zemalja koje joS nisu ¢lanovi organizacije

provodenje ekonomskih istrazivanja, prikupljanje i objavljivanje podataka o trgovini u

svrhu provodenja glavnih djelatnosti WTO-a

edukacija javnosti o WTO-u, njegovoj misiji i aktivnostima.

i

® W g

Cilj osnivanja i misao vodilja WTO-a je: otvaranje granica, nediskriminirajuéi tretman od
strane neclanica i medu clanicama, te predanost transparentnosti u obavljanju svoje
djelatnosti. Otvaranje nacionalnih trzista za medunarodnu trgovinu, s opravdanim izuzecima
ili s odgovaraju¢im fleksibilnostima, potaknut ¢e i pridonijeti odrZivom razvoju, podici
blagostanje ljudi, utjecati na smanjenje siromastva i potaknuti mir i stabilnost. U isto vrijeme,
takvo otvaranje trziSta mora biti praéeno domaéim i medunarodnim politikama koje
pridonose gospodarskom rastu i razvoju u skladu s potrebama i Zeljama svake ¢lanice.

WTO membership ~ Documents, data and resources ~ WTO and you

OFFICIAL DOCUMENTS STATISTICS MULTIMEDIA

WTO “Documents Online” Merchandise trade Audio/podcasting

Documents for meetings Trade in services Video

Latest documents Tariffs Photos

Legal texts Non-tariff measures (NTMs) Maps

Depositing legal instruments Global value chains (GVCs) OTHER RESOURCES

GATT documents Other statistics ————
Glossary

PUBLICATIONS ECONOMIC RESEARCH Distance leaming

Key publications ECampus

By title Working papers Terminology database

By category/subject WTO Chairs Programme

Online bookshop Trade Dialogy

WTO bookshop in Geneva Economic research and analysis Trade, technology and jobs

Library

Trade and tariffs data

/ Trade Dialogues Lecture Series
World Trade Report

Other ERSD publications

Levelling_the trading field for SMEs

WTO working papers

Seealso:
> International trade statistics




IZVJESCE O SVJETSKOJ TRGOVINI

Izvjesce o svjetskoj trgovini je godiSnja publikacija koja ima za cilj produbiti razumijevanje o
trendovima u trgovini, pitanjima trgovinske politike i multilateralnom trgovinskom sustavu.

% Trade and development: recent trends and the role of
DL the WTO

1ZVJESCE O SVJETSKOJ TRGOVINI 2014. -
TRGOVINA | RAZVOJ: AKTUALNI TRENDOVI | ULOGA WTO-a

World Trade Report 2014. pokazuje jesu li se i u kojoj mjeri veliki ekonomski trendovi
promijenili, te kako zemlje u razvoju mogu koristiti trgovinu kako bi potaknule vlastiti razvoj.

Trendovi koji se prikazuju i promatraju su: ekonomski rast gospodarstva u razvoju, rastuéa
integracija svjetske proizvodnje kroz opskrbne lance, vise cijene poljoprivrednih proizvoda i
prirodnih resursa, te poveé¢anje meduovisnosti u svjetskoj ekonomiji.

Izvjesce takoder prikazuje i ulogu WTO-a.

Mnoge zemlje u razvoju su doZzivjele neocekivani rast i sve viSe se integriraju u globalno
gospodarstvo, ¢ime se otvaraju moguénosti i za zemlje koje jo$ uvijek zaostaju u razvoju.
Medutim, znacajne prepreke i dalje postoje.

Integracija u globalnim lancima vrijednosti moZe omoguciti lakSe ostvarenje procesa
industrijalizacije u zemljama u razvoju. Medutim, konkurentska prednost moze se lako
izgubiti, a postizanje nadogradnje predstavlja izazov.

Vise cijene poljoprivrednih proizvoda i | rublishedin2014
prirodnih resursa su pomogle u nekim > Order printed copy
zemljama u razvoju ostvariti snazan
rast, ali rast cijena moze uzrokovati
probleme za uvoznike tih proizvoda.

> Complete report (240 pages; 7.9MB)

> Contents, acknowledgements, disclaimer, DG Foreword and Executive Summary (15
Rastu¢a meduovisnost u globalnom | rages; 4s718)

gOSPOdarStVu Omoguéuje Zemljama da orld economy and trade in 2013 and early 2014 (22@
bI'ZG PI’Ofltlr?._']u Od . raSta u ostah{n II-Trade and development: recent trends and the role of the WTO

dijelovima svijeta, ali to takoder moze

. . . . . v > A. Introduction (14 pages; 618KB)
rezultirati raznim izazovima, kao Sto se
kriza moie bI'ZO prenijeti preko granice > B. The increasing importance of developing countries in the global economy (26
: pages; 545KB)
Mnoge Zemlje u razvojujoé UVijek imaju > C. The rise of global value chains (50 pages; 851KB)

dug put u rjeSavanju svojih razvojnih
izazova.

modities in development strategies (42 pages; 639KB)

> E. Increased synchronization and globalization of macroeconomic shocks (18 pages;
Multilateralni trgovinski sustav pruza = 3738
Zemljama u razvoju, a osobito najslabije > F. The WTO and developing_countries (21 pages; 485KB)
razvijenim  zemljama, jedinstvene = .c c.ocicion 2 pages 4skB)

mogucnosti da to i ucine.
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SVJETSKO GOSPODARSTVO I TRGOVINA U 2013. I PRVOJ POLOVICI 2014. GODINE

U 2013. godini ostvaren je rast svjetske trgovine robama od 2,2%, §to je gotovo identi¢no porastu od
2,3% ostvarenom u prethodnoj godini. Porast svjetske trgovine robama u 2012. i 2013. godini bio je
manyji od 20-godisnjeg prosjeka od 5,3% ostvarenog u razdoblju od 1993. do 2013, a bio je znacajno ispod
prosjeka od 6,0% u 20 godina koje su prethodile krizi 2008.-09. godine. Volumen svjetske robne
razmjene nastavio se polako poveéavati od pocetka 2014. godine, s povecanjem od 2,1% u prvom
tromjesecju u usporedbi s istim razdobljem 2013. godine. Ipak, o¢ekuje se da ¢e porast svjetske trgovine
robama u 2014. godini biti ve¢i nego u 2013. godini, budu¢i da globalna ekonomija uzima zamah.

Spor tempo rasta trgovine u 2013. godini bio je posljedica kombinacije ¢imbenika, ukljucujuéi nisku
potraznju za uvozom u razvijenim ekonomijama (-0.3%) i umjereni rast uvoza u zemljama u razvoju
(4,7%).

Sto se tife izvoza, i razvijene zemlje i zemlje u razvoju zabiljezile su samo mali porast (1,5% i 3,6%).
Nekoliko ¢imbenika pridonijelo je slabijem razvoju trgovine i ukupne proizvodnje u 2013., ukljucujuéi
i dugotrajni utjecaj recesije u EU, visoku nezaposlenost u gospodarstvima Euro zone (s izuzetkom
Njemacke) i neizvjesnost o vremenu uskladivanja Federalnih rezervi s monetarnim poticajima u
Sjedinjenim ameri¢kim drzavama. To je doprinijelo financijskoj volatilnosti u zemljama u razvoju u
drugoj polovici 2013. godine, osobito u nekim gospodarstvima u nastajanju s velikim neravnotezama na
tekuéim ra¢unima.

Procjena godi$nje stope rasta od 2,2 % svjetske trgovine u 2013. godini odnosi se na prosjek robnog
izvoza i uvoza, u smislu volumena, prilagodenog za iznos promjena inflacije i deviznog tecaja po
zemljama. Ova brojka nesto je niZza od prognoze WTO-a od 2,5 % rasta za 2013. godinu. Glavni razlog za
to bio je jac¢i pad od oc¢ekivanog u trgovinskim tokovima u gospodarstvima u razvoju u drugoj polovici
prosle godine. Veé¢ drugu godinu zaredom, svjetska trgovina je rasla po otprilike istoj stopi kao svjetski
bruto domaci proizvod (BDP), a ne dva puta brZze, kao $to je to obi¢no slucaj.

2 ae evnort arowth
Average export growth

-2013

10 —

0 T T

Average GDF growth

1993-2013

=10 =

20085 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

= Fyparts GDF

Source: WTO Secretariat.

Grafikon prikazuje rast obujma svjetskog robnog izvoza i BDP-a od 2005-2013. u godi$njim stopama rasta. U 2013.
vrijednost svjetskog robnog izvoza je rasla za 2,0 %, na 18,8 trilijuna americkih dolara. Ova stopa rasta bila je nesto
manja od procjene rasta izvoza od strane WTO-a (2,4 %), Sto podrazumijeva da su izvozne cijene blago padale iz
godine u godinu. 42




Figure 6: Unemployment rates in the European Union (28), the euro area, the United States and Japan,
2011Q1-20130Q4
(per cent of labour force)
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Source: OECD Labour Force Statistics,

Grafikon prikazuje stope nezaposlenosti u EU28, Euro zoni, USA-u i Japanu po kvartalima od 2011. do 2013. godine,
kao udjel u ukupnoj radnoj snazi stanovnistva navedenih podrucja. Iz grafikona je vidljivo da je nezaposlenost rasla
iz godine u godinu u Euro zoni, dok je u Japanu u promatranom razdoblju nezaposlenost bila najniza ostvarujuéi
istovremeno blagi pad.

Tablica prikazuje

godis$nje stope
Table 1: GDP and merchandise trade by region, 2011-13 promjene BDP-a i
(annual percentage change) robne razmjene
perceniag ge) (uvoza i izvoza) po
GDP Exports Imports regijama od 2011.-
2013.
2011 2012 2013 2011 2012 2013 2011 2012 2013 Pozitivna
vrijednost godi$nje
World 28 23 22 55 24 25 53 2.1 19 stope  promjene
oznacava rast
North America 20 28 18 66 44 28 44 aa 12 vrijednosti
United States 18 28 19 73 38 26 a8 28 08 prometa u odnosu
na prethodnu
South and Central America® 45 27 30 68 07 14 130 23 a1 godinu a negativna
vrijednost ~ stope
Europe 19 -0 03 56 08 15 32 -18 -05 promjene pad
vrijednosti
European Union (28) 17 -03 o1 68 04 @ 28 19 prgmeta 1 odnosu
c Ith of dent States (CIS) 48 35 20 1 09 08 173 -13 na - prethodnu
godinu.
Africa 1.1 5.7 38 -a2 65 -24 5.1 1 2‘;\ 4.1
Middle East 57 34 30 78 52 19 45 105 62
Podaci pokazuju da
Asia 4.1 40 42 64 28 47 66 37 45~ jeuEuropskoj uniji
) (28) u 2013. godini
China .7 77 75 a8 6.2 7.7 a8 36 =] ostvaren rast uvoza
0,
J 14 16 15 06 -0 -19 43 38 05 od 1,7% u odnosu
pan na prethodnu
India 32 44 54 160 02 7.4 a7 68  -30 godinu, uz
istovremeni  pad
MNewly industrialized economies (4)F 4.1 1.8 27 77 1.4 35 27 1.4 34 izvoza od 0,9%,
takoder u
Memo: Developed economies 15 13 11 52 11 15 34 00 -03 usporedbi s
podacima iz
Memo: Developing and CIS 57 45 44 58 38 36 80 5.1 47 prethodne godine.
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Table 3: World exports of merchandise and commercial services, 2005-13

(US$ billion and annual percentage change)

Value Annual % change
2013 2011 2012 2013 2005-13

Merchandise 18,816 20 0 2 8
Commercial services 4,645 12 2 6 8
Transport 905 9 1 2 6
Travel 1,185 12 4 7 7
Other commercial services, of which: 2,550 14 2 6 a
Communications services 120 9 5 9 9

Construction 108 7 0 -2
Insurance services 108 =] =1 -2 10
Financial services 335 12 -3 9 8
Computer and information services 286 17 5 10 14
Royalties and licence fees 310 14 1 3] 9
Other business services 1,245 15 4 3] 2]
Personal, cultural and recreational services 40 17 2 8 8
Memo: Goods and commercial services (BOF) 23,266 18 1 3 8

Figure 8: Growth in the value of commercial services exports

(annual percentage change)

by region, 2011-13

Tablica prikazuje
godisnje  stope
promjene robnog
izvoza i
komercijalnih
usluga, te njihovu
vrijednost u
bilijunima US$.
Pozitivna
vrijednost
godisnje
promjene
oznacava
vrijednosti
prometa u odnosu
na prethodnu
godinu a
negativna
vrijednost
promjene
vrijednosti
prometa u odnosu
na prethodnu
godinu.

stope

rast

stope
pad

-2

-3

Waorld Marth

America

Source: WTO Secretariat.
Yncludes the Caribbean.

South and
Central America*

Europe

Ci1s

Africa

Middle East

Asia

Grafikon prikazuje godi$nje stope rasta vrijednosti izvoza komercijalnih usluga od 2011. do 2013. po svjetskim regijama.
1z grafikona je vidljivo da su jedino Europa u 2012., a Afrika u 2013., ostvarile negativne stope rasta izvoza komercijalnih
usluga u odnosu na prethodnu godinu, dok su sve ostale regije ostvarile rast izvoza komercijalnih usluga u promatranom
razdoblju, pri ¢emu se ipak moze zakljuéiti da gotovo sve regije ostvaruju sporiji rast u 2012. i 2013. godini u odnosu na
ostvarenu stopu rasta u 2011. godini.
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Appendix Table 3: Merchandise trade: leading exporters and importers, 2013
(US$ billion and percentage)

Rank Exporters Value Share change Rank Importers Value Share change
1 China 2209 17 8 1 United States 2329 123 o
2 United States 1,580 B4 2 2 China 1,850 103 7
3 Garrnany 1,453 77 3 3 Germany 1,189 63 2
4 Japan T15 a8 =10 4 Japan B33 dd ]
5 Metherands 672 36 3 5 France 681 36 1
[ France 580 31 2 & Urited Kingdom B55 35 -5
7 Kores, Republic of 560 an 2 Fi Hong Kong, Chena B22 33 12
g United Kingdom 542 pis] 15 = retained mponts 141 av 4
9 Hang Kaong, China 536 28 9 2] MNetherlands 520 an ]

= doamestic axports 20 0 =11 <] Korea, Republc of 5168 27 -1
= pe=axports 518 o7 10 10 Itaky 477 25 -2

10 Russian Federation 523 28 -1 11 Canada® 474 25 i)

1 Ieady 518 28 3 12 India 466 25 -5

12 Belgium 468 25 5 13 Bedgium 451 24 3

13 Canada 458 o4 1 14 Mestico 391 21 3

14 Saingaporne 410 22 0 15 Singapore 373 20 -2

= domeste exports Al 12 =4 = fetaned wnpodts® 182 10 =&
= re=gxports 191 1.0 6 16 Russian Federation® 343 18 2

18 Mexico 380 a0 3 17 Spasn 339 18 ]

16 United Aral Emirates® 378 20 g 18 Chanese Tapel 270 14 ]

17 Saudi Arabla, Kingdom of* 376 20 =3 1] Turkey 252 13 B

18 Spain N7 17 7 20 United Arab Emirates® 251 13 1

18 India 313 17 L b Thailand 251 13 ]

o0 Chinese Taipes 305 16 1 22 Brazil o560 13 7

M Australia 253 13 =1 23 Australia 242 13 -7

22 Brazil 242 13 0 24 Malaysa 206 1.1 5

23 Switzeriand 209 12 1 25 Palard 205 1.1 3

24 Thadand 209 12 0 26 Switzerand 201 1.1 2

05 Malaysia 208 12 [i] a7 Indonesia 187 1.0 -2

26 Poland 202 1.1 9 28 Austria 182 1.0 2

ar Indonesia 183 10 =3 29 Sawdi Arabla, Kingdom of 168 ag B

28 Austra 176 08 5 30 Sweden 160 [ul:} -3

28 Sweden 168 08 -3

30) Czech Republic 162 08 3

Total of above® 15,364 B81.7 - Total of above® 15,505 & -
Warld® 18816 1000 2 Wiorid? 18890 1000 2

Tablica prikazuje robnu razmjenu, vodece zemlje uvoznike i izvoznike u 2013. godini. U tablici je prikazana vrijednost
uvoza/izvoda u bilijunima US $, udio na trzi$tu, godi$nja stopa promjene, te rang svake pojedine zemlje.
1z podataka u tablici je vidljivo da je u 2013. godini najvedéi svjetski izvoznik bila Kina koja je ostvarila izvoz u vrijednosti
2.209 bilijuna US$, sto predstavlja udio od 11,7% u ukupnom izvozu. Izvoz roba u Kini je u 2013. godini porastao za 8%

u odnosu na vrijednost izvoza iz prethodne godine.

Takoder je vidljivo da su najveéi svjetski uvoznik u 2013. godini bile Sjedinjene Americke Drzave koje su ostvarile 2.329
bilijuna US$ robnog uvoza, $to predstavlja 12,3% ukupnog svjetskog robnog uvoza.
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Appendix Table 4: Merchandise trade: leading exporters and importers excluding intra-EU (28) trade, 2013

(US$ billion and percentage)

Extra~ELX28) exports
China
United States
Japan
Korea Republic of
Hong Kong, China
- domestic exports
- re=exports
Russian Federaton
Canada
Singapore
- domestic exports
- re=exports
Mexico
United Arab Emirates®
Saud| Arabia, Kingdom of*
Indiz
Chinese Talpei
Austraka
Brazd
Switzerfand
Thadand
Malaysia
Indonesia
Norway
Turkey
Quatar
Viet Nam
Kuwair
Nogesia®
South Africa
|ragF

Venezuela, Bollvanan
Rep of

Kazakhstan
Total of sbove?
World* (excl, Intra~ELN(28))

Value

2307
2209
1,580

715

536

516
523
458
410
219
191

379
378
313

253
242

228
183
154
152
137
132
115
103

Share

153
147
105
48
37
38
01
34
35
30
a7
15
13
25
25
25
21
20
7
16
15
15
15
12
10
10
08
09
08
a7
08
a8

08
05

1000

Annual
%

G B wotas

o & w N

L O = o

"
12
13
14
15
16
17
18
19
20
N
22
23
24
25
26
7
28

United States
Extra~EL(28) imports
China
Japan
Hong Kong, China

- retained Imports
Korea, Republic of
Canads*
India
Mexco
Singapore

- retained imports®
Russian Federaton®
Chinese Talpes
Turkey
United Arab Emirates®
Thadand
Brazl
Austraia
Malaysia
Switzerland
Indonesia
Saudi Arabia, Kingdom of
Viet Nam
South Africs*
Norway
Chile
Ukraine
IsraeF
Argentina
Phippines
Irag*

Total of above?

World* (excl Intra-EU(28))

Value

2329
2235
1950

833

141
516
474
466
3,
373
182
343
270
252
251
251
280
242

75
74

61

13912
15121

Annual
%

Share _change
154 0o
148 -3
129 7
55 -6
41 12
09 A
34 -1
a1 0
31 -5
26 3
25 -2
12 -9
23 2
18 0
1.7 )
1.7 "
17 0o
1.7 7
16 -7
1.4 5
13 2
12 -2
11 8
0o 16
08 -1
08 3
05 -1
05 -8
05 -1
05 8
04 0
04 8
920 -
1000 1

Tablica prikazuje trgovinu komercijalnim uslugama, vodeée zemlje uvoznike i izvoznike u 2013. godini. U tablici je
prikazana vrijednost uvoza/izvoza u bilijunima US$, udio na trzistu, godi$nja stopa promjene, te rang svake pojedine

zemlje.

Iz podataka u tablici je vidljivo da je u 2013. godini najveéi svjetski izvoznik komercijalnih usluga bila EU28 koja je
ostvarila izvoz komercijalnih usluga u vrijednosti 2.307 bilijuna US$, $to predstavlja udio od 15,3% u ukupnom izvozu.
Izvoz komercijalnih usluga u EU28 je u 2013. godini porastao za 7% u odnosu na vrijednost izvoza iz prethodne godine.
Takoder je vidljivo da su najveci svjetski uvoznik komercijalnih usluga u 2013. godini bile Sjedinjene Americ¢ke Drzave
koje su ostvarile 2.329 bilijuna US$ uvoza komercijalnih usluga, $to predstavlja 15,4% ukupnog svjetskog uvoza

komercijalnih usluga.
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ZADACI ZA VJEZBU

U 2013. godini u Aziji se ukupan izvoz roba povecao/smanjio za , UVOZ
se povecao/smanjio za , dok se BDP povecao/smanjio za
U 2012. godini u EU28 ukupan izvoz roba pove¢ao/smanjio se za , UvoZ
se povecao/smanjio za , dok se BDP povecao/smanjio za
U 2013. godini cijene svih roba su se povecale/smanjile za ,stim da su
se cijene metala povecale/smanjile za , cijene piéa povecale/smanjile
za , cijene hrane povecéale/smanjile za , cijene
poljoprivrednih sirovina povectale/smanjile za , te cijene energije

povecale/smanjile za

. Vrijednost izvoza roba u svijetu 2013. godini je iznosila bilijuna US $,

Sto predstavlja povecanje /smanjenje za u odnosu na 2012. godinu.

. Vrijednost izvoza komercijalnih usluga u svijetu 2013. godini je iznosila

bilijuna US$, Sto predstavlja povetanje/smanjenje za

u odnosu na 2012. godinu, s tim da je sektor putovanja ostvario povecanje/smanjenje

Za

U 2013. godini u Njemackoj je ukupna vrijednost izvoza roba iznosila

bilijuna US$, Sto predstavlja povecanje/smanjenje za u odnosu na

2012. godinu.

U 2013. godini u Italiji je ukupna vrijednost uvoza roba iznosila

bilijuna US$, sto predstavlja povetanje/smanjenje za u odnosu na

2012. godinu.

. U 2013. godini u Kini je ostvaren ukupni izvoz komercijalnih usluga u vrijednosti od

bilijuna USS$, sto predstavlja pove¢anje/smanjenje za

u odnosu na 2012. godinu.
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0.

10.

11.

12,

13.

14.

15.

U 2013. godini u Japanu je ukupna vrijednost uvoza komercijalnih usluga iznosila

bilijuna USS$, Sto predstavlja poveéanje/smanjenje za

u odnosu na 2012. godinu.

U 2013. godini vode¢i izvoznik robe u svijetu je bila , S ukupnom
vrijednos¢éu izvoza od bilijuna US$, Sto predstavlja
poveéanje/smanjenje za u odnosu na 2012. godinu, $to predstavlja

ukupnog izvoza robe u svijetu.

U 2013. godini vodeéi uvoznik robe u svijetu je bila , s ukupnom
vrijednoséu uvoza od bilijuna US$, Sto predstavlja
povecanje/smanjenje za u odnosu na 2012. godinu, Sto predstavlja

ukupnog uvoza robe u svijetu.

U 2013. godini Japan je bio zemlja po rangu izvoznika robe u svijetu,
s ukupnom vrijednoséu izvoza od bilijuna US$, sto predstavlja
povecanje/smanjenje za u odnosu na 2012. godinu, s udjelom na

trzistu od

U 2013. godini vodeéi izvoznik komercijalnih usluga u svijetu je bila ,

s ukupnom vrijednos$¢u izvoza od bilijuna US$, Sto predstavlja

poveéanje/smanjenje za u odnosu na 2012. godinu, s udjelom na

trzistu od

U 2013. godini vode¢i uvoznik komercijalnih usluga u svijetu je bila ,

s ukupnom vrijednoséu uvoza od bilijuna US$, Sto predstavlja

povecanje/smanjenje za u odnosu na 2012. godinu, s udjelom na

trzistu od

U 2013. godini Rusija je bila zemlja po rangu uvoznika komercijalnih
usluga u svijetu, s ukupnom vrijednoséu uvoza od bilijuna US$,
Sto predstavlja povetanje/smanjenje za u odnosu na 2012. godinu, s

udjelom na trzistu od
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14. Protumacite grafikon.

Figure 8: Growth in the value of commercial services exports by region, 2011-13
(annual percentage change)

World

Source: WTO Secretariat,
“includes the Caribbean,

Narth
America

South and
Central America®

Europe Cis

2011 w2012 = 2013

Middle East

Asia

Izvor: WTO, World Trade Report 2014., I. poglavlje: Trade developments in 2013 and early 2014., str. 26
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VJEZBA 6.
PRIPREMA ZA PROVJERU ZNANJA
iz podrué¢ja OSNOVE TRGOVINE
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PRAKTICNI ZADATAK - PROVJERA ZNANJA
PRIMJER 1.

Smjernice za rjesavanje Prakti¢cnog zadatka:

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 1. i 2. koristite Statisticki
ljetopis 2013. Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 3. i 4. koristite Priopcenja za
ozujak 2012, Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 5. i 6. koristite Gospodarska
kretanja 7-8/2016, Hrvatske gospodarske komore.

Il Kao izvor podataka za rjesavanje zadatka pod rednim brojem 7. koristite dokument
Ministarstva gospodarstva RH pod nazivom: Stanje internetske trgovine u 2013. u Republici
Hrvatskoj i Europskoj Uniji.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 8. i 9. koristite publikaciju
WTO-a World Trade Report 2013., I. poglavlje: Trade developments in 2012 and early 2013.

Zadaci:

1. U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti desezoniranog indeksa, promet u trgovini na
malo ostvaren od djelatnosti trgovine na malo bez obzira na pretezitu djelatnost
poslovnog subjekta, u 2012. godini, nominalno je porastao/se smanjio za

%, u odnosu na vrijednost prometa iz bazne 2005. godine, a realno je
porastao/se smanjio za %, u odnosu na vrijednost prometa iz bazne

2005. godine.

2. U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti kalendarski prilagodenog indeksa, ukupan
promet poslovnih subjekata s preteznom djelatnos¢u u odjeljku 47 NKD-a, u 2012.
godini, nominalno je porastao/se smanjio za %, u odnosu na vrijednost
prometa iz bazne 2005. godine, a realno je porastao/se smanjio za %, u

odnosu na vrijednost prometa iz bazne 2005. godine.
3. U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti desezoniranog indeksa, promet u trgovini na

malo poslovnih subjekata s preteznom djelatnoséu u odjeljku 47 NKD-a, u ozujku 2012.

godine, nominalno je porastao/se smanjio za %, u odnosu na vrijednost
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prometa iz veljace 2012. godine, a realno je porastao/se smanjio za %,

u odnosu na vrijednost prometa iz prethodnog mjeseca.

4. U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti kalendarski prilagodenog indeksa, promet od
trgovine na malo, u ozujku 2012. godine, nominalno je porastao/se smanjio

%, u odnosu na vrijednost prometa iz ozujka 2011. godine, a realno je

porastao/se smanjio za %, u odnosu na vrijednost prometa iz istog

mjeseca prethodne godine.

5. Objasnite $to znaci vrijednost medugodisnjeg kumulativnog realnog indeksa prometa

u trgovini na malo koji je u Republici Hrvatskoj u svibnju 2016. godine iznosio 104,1.

6. U kojem je mjesecu u 2014. godini promet od trgovine na malo, u Republici Hrvatskoj,
u odnosu na promet istog mjeseca prethodne godine:
a) nominalno najviSe porastao? , a porastao je nominalno za
%.
b) realno se najvise smanjio? , a smanjen je realno za
%.

7. Od ukupno ostvarenog prometa, male i srednje tvrtke (10-249 zaposlenih) u Republici

Hrvatskoj su putem internetske trgovine ostvarile %

prometa, dok su male i srednje tvrtke (10-249 zaposlenih) u EU putem internetske

trgovine ostvarile % prometa u 2013. godini.

8. U 2012. godini vodeca zemlja izvoznik robe u svijetu je bila , s ukupnom
vrijedno$éu izvoza od bilijuna US §$, Sto predstavlja
povecanje/smanjenje za % u odnosu na 2011. godinu, a s udjelom na
trzistu od % u 2012. godini.

9. U 2012. godini Njemacka je bila zemlja po rangu zemalja uvoznika

komercijalnih usluga u svijetu, s ukupnom vrijednoséu uvoza od

bilijuna US $, Sto predstavlja povecanje/smanjenje za % u odnosu na

2011. godinu, s udjelom na trzistu od % u 2012. godini.
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10. Objasnite grafikon.

PROMET U TRGOVIMNI NA MALDO

halendarsii prifagodene reaine godiEnge stope rasta u odjelike 47
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Izvor: Hrvatska gospodarska komora, Gospodarska kretanja 7-8/2016, str. 10
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PRAKTICNI ZADATAK - PROVJERA ZNANJA
PRIMJER 2.

Smjernice za rjesavanje Prakti¢nog zadatka:

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 1. i 2. koristite Statisticki
ljetopis 2014. Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 3. i 4. koristite Priopcenja za
listopad 2015. (Trgovina na malo u 2015.) Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 5. i 6. koristite Gospodarska
kretanja 1-2/2017. Hrvatske gospodarske komore.

Il Kao izvor podataka za rjesavanje zadatka pod rednim brojem 7. koristite dokument
Ministarstva gospodarstva RH pod nazivom: Stanje internetske trgovine u 2013. u Republici
Hrvatskoj i Europskoj Uniji.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 8. i 9. koristite publikaciju
WTO-a World Trade Report, 2012. (Trade and public policies: Closer look at non-tariff
measures in the 21st century), I. poglavlje: World trade in 2011.

Zadaci:

1. U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti kalendarski prilagodenog indeksa, ukupan
promet u trgovini na malo ostvaren od djelatnosti trgovine na malo bez obzira na
pretezitu djelatnost poslovnog subjekta, u 2013. godini, nominalno je porastao/se
smanjio za %, u odnosu na vrijednost prometa iz bazne 2010. godine, a
realno je porastao/se smanjio za %, u odnosu na vrijednost prometa iz

bazne 2010. godine.

2. U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti desezoniranog indeksa, ukupan promet
poslovnih subjekata s preteznom djelatnos¢u u odjeljku 47 NKD-a u 2013. godini
nominalno je porastao/se smanjio za %, u odnosu na vrijednost
prometa iz bazne 2010. godine, a realno je porastao/se smanjio za %, u

odnosu na vrijednost prometa iz bazne 2010. godine.

3. U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti desezoniranog indeksa, promet od trgovine
na malo u listopadu 2015. godine nominalno je porastao/se smanjio za
%, u odnosu na vrijednost prometa iz rujna 2015. godine, a realno je porastao/se

smanjio za %, u odnosu na vrijednost prometa iz prethodnog mjeseca.
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U Republici Hrvatskoj, prema vrijednosti kalendarski prilagodenog indeksa, ukupan
promet u trgovini na malo poslovnih subjekata s preteznom djelatnos$éu u odjeljku 47
NKD-a, u listopadu 2015. godine, nominalno je porastao/se smanjio %,
u odnosu na vrijednost prometa iz listopada 2014. godine, a realno je porastao/se
smanjio za %, u odnosu na vrijednost prometa iz istog mjeseca

prethodne godine.

Objasnite $to znadi vrijednost lancanog nominalnog indeksa prometa u trgovini na

malo koji je u Republici Hrvatskoj u studenom 2016. godine iznosio 90,6.

U kojem je mjesecu u 2016. godini promet od trgovine na malo, u Republici Hrvatskoj,
u odnosu na promet prethodnog mjeseca:
a) nominalno se najviSe smanjio? , @ smanjen je nominalno za
%.
b) realno najviSe porastao? , a porastao je realno za
%.

Od ukupno ostvarenog prometa u 2013. godini, velike tvrtke u Republici Hrvatskoj su

putem internetske trgovine ostvarile % prometa, dok

su velike tvrtke u EU putem internetske  trgovine  ostvarile

% prometa.

U 2011. godini Nizozemska je bila zemlja po rangu zemalja uvoznika

robe u svijetu, s ukupnom vrijednos$c¢u uvoza od bilijuna US $, sto

predstavlja povecanje/smanjenje za % u odnosu na 2010. godinu, a

udjelom na trzistu od % u 2011. godini.

U 2011. godini Sjeverna Amerika je ostvarila bilijuna US $ vrijednosti

izvoza komercijalnih usluga, Sto predstavlja povecanje/smanjenje za %

u odnosu na 2010. godinu, a bilijuna US $ vrijednosti uvoza

komercijalnih usluga, $to predstavlja povecanje/smanjenje za % u

odnosu na 2010. godinu.
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10. Objasnite grafikon.

G 23-3. BROJ POSLOVNIH SUBJEKATA, BROJ ZAPOSLENIH I UKUPAN PROMET U USLUZNIM DJELATNOSTIMA U 2013,
NUMBER OF BUSINESS ENTITIES, NUMBER OF EMPLOYEES AND TOTAL TURNOVER IN SERVICE ACTIVITIES, 2013

Broj poslovnih subjekata Broj zaposlenih
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2,6%

12,0%
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Small business entities

G0,0%

sradn|e vkl poslovnl subjekt
IMedium-sired bisingss enilfes

vl poskwni subjekt!
Large busingss eniities

0 n N

Ukupan promet
Total turnover

24,3%

30,5%

36,2%

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Statisti¢ki ljetopis, 2014., str. 423.
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VJEZBA 7.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TURIZAM

na stranicama DRZAVNOG ZAVODA ZA STATISTIKU
(1. dio — Statisticki ljetopis)
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Metodoloska objasnjenja

Izvor podataka o turizmu jesu redovita istrazivanja: Mjesecni izvjestaj o dolascima i no¢enjima turista
(TU-11), Izvjestaj o turistima i noéenjima u ku¢ama i stanovima za odmor — nekomercijalni turisticki
promet (TU-11v) te Izvjestaj o kapacitetu i prometu luka nautickog turizma (TU-18).

Izvor podataka o putovanjima stanovnistva Republike Hrvatske (tablica 24-10.) jest anketa o turistickoj
aktivnosti domaéeg stanovnistva, koju je proveo Institut za turizam.

Metodologija statistike turizma temelji se na preporukama Eurostata i Svjetske turisticke organizacije
(UN WTO).

Definicije
Turist je svaka osoba koja u mjestu izvan svog prebivalista provede najmanje jednu noé¢ u

ugostiteljskome ili drugom objektu za smjestaj turista radi odmora ili rekreacije, zdravlja, studija,
sporta, religije, porodice, poslova, javnih misija i skupova.

Turist je registriran u svakome mjestu ili objektu u kojem boravi i zbog toga u slu¢aju promjene mjesta
ili objekta dolazi do njegova ponovnog iskazivanja, a time i do dvostrukosti u podacima. Prema tome,
statistika evidentira broj dolazaka turista, a ne broj turista.

Domagi turist je svaka osoba s prebivalistem u Hrvatskoj koja u nekome mjestu u Hrvatskoj izvan
mjesta svog prebivalista provede najmanje jednu no¢ u ugostiteljskome ili drugom objektu za smjestaj
gostiju.

Strani turist jest svaka osoba s prebivaliStem izvan Hrvatske koja privremeno boravi u Hrvatskoj i
provede najmanje jednu noc u ugostiteljskome ili drugom objektu za smjestaj gostiju.

Kolektivni smjestajni objekti pruzaju nocenje turistima u sobi ili nekoj drugoj jedinici, ali broj
mjesta koji osiguravaju mora biti veéi od minimuma odredenoga za skupine osoba koje premasuju jednu
obitelj, a sva mjesta u objektu moraju biti pod istim zajedni¢kim komercijalnim tipom rukovodenja, ¢ak
i ako objekt ne stvara profit.

Privatni smjesStajni objekti prema Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti (NN, br. 138/06., 43/09.,
88/10. i 50/12.) jesu objekti u kojima iznajmljivac¢ vlasnik pruza usluge smjestaja u sobi, apartmanu i
kué¢i za odmor, do najviSe 10 soba, odnosno 20 stalnih postelja te usluge smjestaja u kampu,
organiziranome na zemlji$tu koje iznajmljuje vlasnik, s najviSe 10 smjestajnih jedinica, odnosno za 30
gostiju istodobno.

Kuéa ili stan za odmor jest svaka zgrada ili stan koji se koristi sezonski ili povremeno, a nije
smjestajni objekt u kojima usluge smjestaja pruzaju pravne i fizicke osobe koje obavljaju ugostiteljsku
djelatnost.

Boravisna pristojba jest prihod turistickih zajednica. Pla¢a se po svakome ostvarenom nocenju ili
pausalno.

Vrsta mjesta. Turistickim mjestom u ovom istraZivanju smatra se ono mjesto koje ispunjava sljedece
osnovne uvjete: atraktivne (prirodne ljepote, ljekoviti izvori, kulturno-povijesni spomenici, razne
kulturne, zabavne i sportske priredbe), komunikativhe (moguénost pristupa, prometne veze) i
receptivne (objekti za smjestaj i uz njih potrebni prateéi objekti za pruZanje raznih usluga — trgovinskih,
obrtnickih, postanskih i sl.) ili ima parkove, kupalista, Setalista itd.

Turisticka mjesta razvrstavaju se u sljedeée vrste.

Zagreb je glavni grad Hrvatske i mjesto koje posjetitelje privla¢i ponajprije kao administrativno-
politicki centar te svojim povijesnim, etni¢kim, gospodarskim, urbanisti¢ko-administrativnim i drugim
osobitostima.

KupaliSna mjesta jesu mjesta kod kojih je ljekovitost termalnih ili mineralnih voda i ostalih geolosko-
mineraloskih sastojaka znanstveno-medicinski ili empirijski dokazana i imaju odgovarajuce objekte s
uredajima za lijeCenje i oporavak posjetitelja.

Primorska mjesta jesu mjesta duz morske obale i na otocima.

Planinska mjesta jesu mjesta koja se nalaze iznad 500 metara nadmorske visine ili leze u
teritorijalnom okviru neke planine.

Ostala turisticka mjesta jesu mjesta koja imaju atraktivne faktore (npr. klimatske, kulturno-
povijesne spomenike i sl.), rije¢na i jezerska mjesta i druga, a ne mogu se razvrstati u navedena mjesta.
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Ostala mjesta jesu sva ostala mjesta koja se ne mogu razvrstati ni u jednu od prethodnih vrsta, a
raspolazu ugostiteljskim objektima za smjestaj.

Luka nauti¢kog turizma jest turisticki objekt koji u poslovnome, prostornome, gradevinskome i
funkcionalnom pogledu ¢ini cjelinu ili u sklopu Sire prostorne cjeline ima izdvojeni dio te potrebne uvjete
za potrebe nautickog turizma i turista nauticara.

Marina je specijalizirana turisticka luka namijenjena nauticko--turistickom prometu koja po pravilu
raspolaze kompleksom pogodnih modernih objekata i uredaja za privez plovnih objekata, smjestaj na
kopnu, spustanje u vodu, pregled, popravak, odrzavanje, cuvanje i zimovanje, za tehnicku pomoc¢ i opéu
opskrbu ¢amaca i brodova za nauti¢ku razonodu, rekreaciju i sport te za odmor i ugostiteljske usluge na
obali nauti¢kim turistima i posadama tih plovnih objekata.

Akvatorij je povrSina mora luke nautickog turizma s pripadajué¢im gatovima (bez kopnenog dijela).

Vez je dio morskog prostora gdje se moZe smjestiti plovna jedinica, gdje postoji moguénost za privez na
krmi i pramcu te moguénost za priklju¢ak na vodu i struju.

S obzirom na svrhu, putovanja mogu biti privatna i poslovna.

Privatno putovanje jest putovanje ¢ija je svrha odmor, rekreacija, kupnja, zdravlje, hodocasce, vjerski
razlozi, posjet rodbini i prijateljima i sli¢no. Privatna putovanja nisu: tjedne migracije ili odlazak na
posao ili skolovanje, sezonski rad, boravak u bolnicama ili ljecilistima koji je pla¢en putem socijalnog
osiguranja, boravak u izbjeglistvu i azilu.

Poslovno putovanje jest putovanje ¢ija je svrha posao ili profesionalni razlozi, ali ne i svakodnevna
lokalna putovanja i poslovno motivirana putovanja u uobicajenoj sredini. U poslovna putovanja ulaze
putovanja na kongrese, konferencije, poslovne sastanke, sajmove, izlozbe, ucenje jezika i ostala
obrazovna putovanja, kulturna, sportska i sli¢na putovanja, ali ne i poslovna putovanja koja su plaéena
iz posjetenog mjesta.

Duljina boravka za viSednevno putovanje odreduje se brojem provedenih noéi u mjestu boravka.
Razlikujemo kraca i dulja putovanja. Kra¢a putovanja jesu putovanja na kojima turisti ostvare 1 — 3
nocenja. Dulja putovanja jesu putovanja na kojima turisti ostvare Cetiri i viSe nocenja.

Izdaci na putovanju obuhvaéaju sve izdatke koje je posjetitelj imao za putovanje, a nastali su prije

samog pocetka putovanja i za vrijeme putovanja. Navedene izdatke moZe naéiniti i druga osoba uime
posjetitelja i na njegov trosak.

Podaci pokazuju
broj ostvarenih
turistickih
dolazaka (u
Smiestajni kapaciteti, stanje 31. VIl tisuéama) u
Accommodation capacities, situation as on 31 August Dolasci, fis. navedenom
Tostelie Tourist amivals, ‘000 VI‘Ean?kOI:Il
Beds razdoblju, i to u
domadih stranih ukupnom iznosu
ukupno staine pomocne Ukupno turista turista te strukturirano
Total Permane Auxiliary Total Domestic = Foreign na domade i
tourists tourists strane turiste.
2006 863834 796582 67 302 9660 1667 7993 51797 5907 45890
7 c 7 5 A
2007 311087 881987 813880 68 107 10 351 1793 8559 54 627 6347 48 280 Podaci pokazuju
2008 316371 906 433 834814 71619 10454 1789 8 665 55 669 6401 39768 broj  ostvarenih
2009 317834 208768 838168 70600  10270° 1577 8694 54 988" 5759 49230 turistickih
nocenja (u
2010 315864 909 951 833118 76 833 10 604 1433 9111 56 416 5424 50 992 tisuéama) u
201 321 417 934 564 852433 82131 1145 1529 9927 60 354 5603 54751 navedenom
i x s = = P 2 vremenskom
2012 305 159 880170 805489 74 681 11835 466 10 369 62743 5221 57522 . .
razdoblju, i to
2013 310016 25773 838776 86 997 12434 1485 10948 64818 5138 59 680 ukupan broj
2014 322217 977414 878672 98 742 13128 1505 11623 66484 5160 61324 notenja te broj
< N no¢enja koji su
2015, 336 573 1029312 914 058 115254 14343 1660 12683 71 605° 5743 65 863 ostvarili domaéi i
2016 358986 1133761 975366 |158335 15594 1786 13809 78050 5857 72193 broj nocenja koji
su ostvarili strani
turisti zasebno.

Podatak pokazuje broj raspolozivih postelja u

Podatak pokazuje broj raspoloZivih soba u navedenom
vremenskom razdoblju.

Iz istog razloga kao i kod podatka o raspolozivim
posteljama, podaci od 2010. nisu usporedivi s podacima
prethodnih godina.

navedenom vremenskom razdoblju, i to ukupan broj
raspolozivih postelja, ali i strukturu prikazanu
kolektivnim i privatnim smjestajnim objektima.

Treba imati na umu da zbog nove zakonske regulative u
pracenju turista od 2010. luke nautickog turizma nisu
vie vrsta smjestajnog objekta te stoga podaci od 2010.
nisu usporedivi s podacima prethodnih godina.
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Oznaka ,tis. — '000“
upucuje da su svi
@ podaci u tablici iskazani
d u tisuéama.
Arrivals ights,
2012. | 2013. | 2014.\| 2015. | 2016. | 2012 | 2013. | 2014.\ 2015. 2016, Podaci prikazuju broj
Ukupno 11835 124347 13128 \14343 15504" 62743 64818 66484 16059 78050 | Total ostvarenih turistickih
Domagi turisti 1466 1485 1505 \1660 1786 5221 5138 5160 \6743 5857 | Domestic tourists nocenja u prikazanom
Strani turist 10360 10048 11623 \26837 13800" 57522 50630 G61324" 61 863" 721939 Forsign tourists vremenskom
- ) razdoblju prema
Albanija 18 22 2 \2 @ 43 5 48 \& 53 Abana zemlii  prebivalista
Austrija 946 968 1019 1238 5104 5208 5404 5902 G&IT | Ausina (porijekla)  turista,
Belgija 137 160 154 \e4 183 667 763 747 787 860 Belgium izrazen u tisuéama.
Bjelorusija 5 7 13 13 a0 42 54 67 77| Belaws
Bosna i Hercegovina 220 212 229 2 333 1066 1002 1091 1300 1481 Bm;na.avrdHarzagama Takoder treba uzeti u
Bugarska i 45 51 63 68 85 a0 102 119 Bulgaria obzir da je od 2011.
iy l Z g : d 4 I 2 8| Cyprs godine Albanija
Cma Gora 12 13 18 33 34 42 44 | Montenegro izdvojena iz ostalih
Ceska 647 652 66l 4539 4600 4812 4770 | Cesch Aspublic europskih zemalja te
Danska B a0 a7 580 530 700 | Denmark se prati samostalno.
Estonija 9 12 15 63 72 03| Estonia
Finska 9 54 5 Fnland
Zznk';usm 4;? 4;2 4:; Podaci plokazu.ju.lv)rf)j
ostvarenih turistic¢kih
Irska LI 165 197 230 250 lreland dolazaka u
island 2 4 7 a 10 10 14| leeland prikazanom
Htalija 1051 1111 1120 4535 4306 4456 4800 4061 | Iy vremenskom
Letanija 15 17 19 M 48 a7 80 17| latvia razdoblju prema
Litva % @ 3 % o 99 105 122 151 | Litwamia zemlji  prebivaliSta
Luksemburg 5 6 7 8 20 25 2 20 4| Loembouyg (porijekla)  turista,
Madarska 208 3% 366 436 486 1630 1728 1031 2266 2528 | Hungary izrazen u tisucama.

Npr. u 2016. godini turisti s prebivaliStem u Francuskoj (porijeklom iz Francuske) ostvarili su

495.000 turisti¢kih dolazaka, odnosno 1.886.000 turisti¢kih noéenja. Iz navedenih podataka moze se
izrac¢unati da je prosjecan broj noc¢enja koje su u 2016. godini ostvarili turisti s prebivali§tem u

Francuskoj po jednom dolasku iznosio 3,81.
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Grafikon prikazuje dinamiku ostvarenih turistickih
no¢enja (domaéih i stranih turista, kao i ukupnih
turistickih nocenja) u razdoblju od 2007. do 2016.
godine.

1z podataka prikazanih na grafikonu moze se uo¢iti
da su noéenja turista u posljednjih 10 godina porasla
s oko 55.000.000 na gotovo 80.000.00, pri ¢emu je
vidljivo da je u svim godinama (osim 2009. godine)
ostvaren porast broja turistickih no¢enja u odnosu na
prethodnu godinu.

Medutim, treba napomenuti da je iz grafikona
takoder vidljivo da su za porast broja noéenja turista
zasluzni uglavnom strani turisti, buduéi da krivulja
koja prikazuje nocenja stranih turista gotovo u
potpunosti  prati  dinamiku krivulje ukupno
ostvarenih noéenja, dok je njihova graficka razlika
krivulja ostvarenih noéenja domacih turista koja u
navedenom razdoblju ima oblik vodoravne linije, §to
zna¢i da se broj nocenja domaéih turista u
promatranom razdoblju ne mijenja znaéajno.
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— Oznaka ,tis. — '000“
upuéuje da su svi
@ podaci u tablici iskazani
& u tisuéama.
2012, 2013. 2014. 2015. 2016.
Total tourist arrivalg
Uku% 11 222 1i ;i; c 05 1: 03 Horos? Tablica prikazuje broj
ostvarenih  turisti¢kih
Turistigka naselja 420 413 420 481 Tourist dolazaka prema
Turisticki apartmani 210 200 217 207 Tourist apa vrstama turistickih
Pansioni® 8 8 81 115 Boarding smjestajnih objekata u
Guest house 29 22 15 16 Guest houses razdoblju od 2012. do
Sobe za iznajmljivanje, mani, Rooms to let, 8 ents, 2016. godine, pri ¢emu
studin-apartrlnal!li‘ kdéeazga;tdmor‘? e S iz e 2R studio-type sui:;, mmer houses® je osim broja ukupno
Hosteli 164 233 334 438 | Hostsls ostvarenih  turistickih
Ljeilizta 27 £ 3 33 2| Spas dolazaka prikazana i
Prenodita 61 56 62 65 | Ovemight accommodatins struktura  dolazaka
Odmaraliéta za djecu 4 33 19 19 17 | Vacation establishments Ny chikiren (razdijeljenih  ~ na
Gostionice s pruzanjem usluge smjestaja 5 6 5 6 Inns offering accommodaty dolaske do.mam}.l !
. o dolaske stranih turista).
Kampovif! 2445 2433 2555 2601 Camping sites ¥
Ostalo” 252 262 205 172 Other?
Domestic tourist arrivals Treba napomenuti da,
Ukupno 1466 1485 1505 1660 1786 | Total prema kori$tenoj
Hotel 804 805 796 859 Hotsls? metodologiji,  hoteli
Turistiéka naselja 4 42 41 48 1 Tourist resorts obuhvaéaju: h?t'ele,
Turistiéki aparimpefl 15 12 12 14 14 | Touwist apartments hOtelt‘;l e i tbaStllne’
y g aparthotele, integralne
Pansioni 22 25 22 24 M4 Boarding houses hl:o)tele, difuzne fotele,
ljecilisne hotele i hotele
posebnog standarda.

ukupno ostvarenih dolazaka turista.

Npr. u 2016. godini u hotelima je ostvareno 5.617.000 turisti¢kih dolazaka, $to predstavlja 36%

Od toga su 904.000 turistickih dolazaka ostvarili domadéi turisti, $to predstavlja 16% ukupno
ostvarenih turistickih dolazaka u hotelima, dok su preostalih 4.713.000 turisti¢kih dolazaka (odnosno
84% ukupnih turistickih dolazaka ostvarenih u hotelima) ostvarili strani turisti.

Podaci pokazuju
nekomercijalni
turisticki  promet u
kuéama i stanovima za
odmor.

2012, 2013. 2014, 2015. 2016.

Domaci 158739 151 042 159 368 152056 /141082

Strani 246 967 245746 300 841 300126 Y 331279

Domaci 3378510 3338618 3681331 3638210

Strani 2820514 3202078 4301426 4509621

Nocenja za koja se boraviina pristojba

placa po nodenju 2018413 2138006 2821757

3727004

Domaci 527 683 491 476 35 750 GB7 008 B74857

Obuhvaceni su vlasnici
kuéa i stanova za odmor
i sve ostale osobe koje
borave u toj kuéi ili
stanu (u dijelu koji se ne

Prijavljen turisti 405706 307688 460200 452182 473261 | Aegitersd tourists iznajmljuje gostima) i

koji su na temelju
¢lanka 15. stavka 4.
Forsign Zakona o boravisnoj
pristojbi platili

Domestic

Nocenja turista 6100024 6540806 7082757/ 8147831 0898022 | Tourst nights boravi$nu pristojbu. Do

2010. vlasnici kuéa ili
stanova za odmor,
¢lanovi njihovih
obitelji, ostala rodbina i

Domestic

Foreign

Tourist nights for which sgjoum tax is paid Prijf’it‘e.lji koji noce u toj
per night kudi ili stanu za odmor

plaéali su boravi§nu
Domestic pristojbu za razdoblje
od 15. lipnja do 15.

Strani 1400730 2186007 2203248 2852147 Foreign rujna, Od 1. sijeénja
enj i a paus i i ich soi i . doblje

Nocenja za koja se placa pausalna Tourist nights far which scfoum tax is paid 2010. razdaob
boravigna pristojba 4402890 5161000 516755 6171018 e plé.lcaI.l_]a b(?}'aV}sne
pristojbe promijenjeno
Domaci 2850827 2847342 3045581 2051202 #3882 41 Domestic je Pravilnikom o
: ) razdobljima glavne

Strani 1320784 1555548 2115419 2216373 288 60 Foreign

4 Npr. u 2016. godini u kuéama i stanovima za odmor (nekomercijalni

turisti¢ki promet) prijavljen je 473.261 turist, od ¢ega su 331.279 bili strani
turisti (Sto predstavlja 70% ukupno prijavljenih turista u kuéama i
stanovima za odmor) a preostalih 141.982 (odnosno 30%) su bili domaéi
turisti.

U istoj godini u kuéama i stanovima za odmor (nekomercijalni turisticki
promet) ostvareno je 9.898.022 turisti¢kih nocenja, pri ¢emu su 4.757.274
nocenja (odnosno 48% ukupnih noéenja u kuéama i stanovima za odmor)
ostvarili domadi, a preostalih 5.140.748 noéenja strani turisti.

Iz navedenih podataka se moze zakljuéiti da su domadi turisti u usporedbi
sa stranim turistima u 2016. godini u prosjeku ostvarivali ve¢i broj no¢enja
po jednom dolasku.

sezone (NN, br. 92/09.)
te stoga podaci od 2010.
nisu  usporedivi s
podacima 2008.12009.

Prema Zakonu o boravi$noj pristojbi, od 1.
sijeénja 2009. stranci, ali samo drzavljani
drzava ugovornica Ugovora o Europskome
gospodarskom prostoru (sve drzave EU-a,
Island, Norveska i Lihtenstajn) koji su
vlasnici kuca i stanova za odmor mogu
boravi$nu pristojbu placati isto kao i hrvatski
drzavljani, i to u godi$njemu pausalnom
iznosu.




Podaci  prikazuju  turisticku
aktivnost stanovnika Republike

2015 2016 Hrvatske u zemlji i inozemstvu u
izdac izdaci 2015.12016. godini strukturiranu
turisti, tis pm‘:’."“’“a’ ml:isnja fis. kuna | turisti, tis pm‘:l?':”la‘ “°‘§°"la- tis. kuna na privatna i poslovna putovanja.
Toursts, | g Niokss | Expendi Towrists, | 7 Nifs | Ependiture
oo | TS| MO Pgnd| oo | TS| MOME S gen
kurg kuna Za svaku godinu prikazani su
Privatna putovanja podaci o broju hrvatskih turista
Private trips (stanovnika Republike Hrvatske
15501 56531 37503 10288834 1508 37587 23078 6451426 T’P:E”‘”’m S koji su OStV’{lrﬂ{ turls’ﬂdfo
ng putovanje) u tisuéama, broju
1030 3588 22163 4033712 1058 2546 16792 3146708| Onlywithin country putovanja u tisuéama, broju
)
221 2066 15420 625512 222 121 6286 3204720 Onlyabroad ostvarenih nocenja u tisuéama te
- - a8 - - -| Imcountry and abroad ostvarenoj potrosnji u tisuéama
1085 3054 7481449 1120 1790 19160 4497521 ;’;’;;””’ four and more kuna.
750 1720 821 1228 14192 2186689| Onlywithin country
205 1146 1343 571 4068 2310832 Onlyabroad
121 - - - -| Incountry and abroad Npr. podaci pokazuju da je u
"Ea?ezgdamm'a i 793 10939 1186 166" 184 73 968 meﬂﬁf 2016. godini 1.598.000 hrvatskih
i prijateljima s Getiri - ai with four . .
S and more niohts gradana_ ostv:arllg privatno
400 4140 262203 - 240 1012 271744]  Only within country putovanje s jednim ili viSe
03 6799 823082 - 244 2660  602224| Onlyabroad noceéua’ pri éemu je ostvareno
zemlji i inczemstvu - - - - - -|  Incountry and abroad 375 '8000 t ,ptl}tv?(‘,ff:n]a, . te
C 23.078.000 turisti¢kih noéenja, a
Purovanija u inozemstvo s Trips abroad with one L . K
iodnim 1 i odenia 2066 15430 6265122 - em 6286 3304720| u 2016. godini hrvatski gradani u
ustriju - 210 833 624248 - 137 493 254300 Austia svrhu putovanja s jednim ili vise
Bosnu i Hercagovi 8 1743 366537 261 B65  24417| Dosnaand nocenja u zemlji i inozemstvu
e i i Hercegovina ostvarili su potro$nju u iznosu od
Ceshu - 58 200 168357 - ki 107 04342 Crech Republic 6.451.426 KN.
Francushu 2 % 782 337 496 2 32 176 158215| Fance
Gritku 20 180 150662 - 3 18 12951  Greece

Podaci takoder prikazuju da je u 2016. godini ostvareno 484.000 putovanja hrvatskih gradana u svrhu posjeta rodacima i
prijateljima u trajanju od 4 ili viSe nocenja, pri ¢emu je ostvareno 4.572.000 nocenja, uz ostvarenu potro$nju od 873.968.000
KN.

Podaci  prikazuju  strukturu
e —— smjestajnih  kapaciteta  (sa
mﬁ;ﬁﬁ:ﬂ“xbﬁggz b Nocenja stanjem na dan 31. kolovoza)
situation as on 31 August. Tourist nights prema il.lpanij.an.la,.te strukturl}
— ) ostvarenih turistickih dolazaka i
- postelje éenj dijeljenih dolask
Zupanila apartmani Beds -~ - ) nocenja (raz ijeljenih na dolaske
County of R domach - stranih domacih  stranih i notenja domaéih i stranih
kampiranje ukupno turista. turista ukupno turista turista turista) po Zupanijama u 2016
Rooms, - - Total | Domestc = Foreign Totzl | Domestc  Foreign sta) p panj) .
apartments | UXUPNO 1 tourists tourists tourists tourists gOdlm.
and camping Total Permanent
sitos
Republika Hrvatska
358086 1133761 075356 15504157 1785625 13808532 78040852 5856500 72103352 .. ..
Republic of Croatia Npr. u2016. godini u Hrvatskoj je
?ng“"a 789 1726 1622 75527 23022 51605 128255 45 312 82043 bilo TaSPOIOZlVP 358.986 soba,
4 ; apartmana 1 mjesta za
ﬁg.g:gﬁ”“ 1193 2633 2442 124585 66 979 57606 283351 163625 119726 kampiranje u kojima je bilo
e p—— raspoloZivo 1.133.761 postelja.
Sinak Moslaing 535 1083 1031 20570 16933 12646 84200 58 330 25 960 . . .
Karlovacka Od ukupnog broja soba (i ostalih
o 2502 7457 6871 278085 21661 267304 466432 42786 423646 oblika smjestajnih kapaciteta)
Fdi 2. nalazi
(arazdncka 1209 2300 2206 52008 27774 24234 128505 81565 47030 62.448 ~soba se ~malazi u
farazdin Primorsko-goranskoj  Zupaniji
Kxﬁp"""'“k“;ﬁm“"a 286 730 687 18864 10966 7808 30747 23100 16647 (oko 17,4%) a raspolaiu sa
pAviICa-Rrzeva 194.126 postelja.
Bjelovarske-bilogorska
Blolovar Biogors 7 730 603 0400 14346 6144 67666 52243 15423
mﬁ“’?‘?ﬂﬁmf‘f’ﬁﬂfgg{ . 194126 171212 2665436 310402 2365044 13080567 1191326 12708 241 . .
nimone-t U Zadarskoj Zupaniji je u 2016.
'E:Lk"'sm'% 12219 41057 33622 621129 35032 585107 2322753 115803 2206950 godini  ostvareno  8.209.852
Virviticke podravska turisticka nocenja $to predstavlja
i 263 609 604 12789 9116 3673 30840 22112 8728 oko 10:}5;2% . qlflilglmg ) b.roja
Pozedko-slavonska ostvarenih turistickih nocenja u
Puage-Stavonia 100 479 438 11654 872 2028 25017 10582 6335 Hrvatskoj, pri demu su 834.389
Brodsko- posauska 409 905 013 26560 11268 15301 46031 3113 24805 turisti¢kih ~ nocenja  ostvarili
Slavonski Brod-Fosavina domaéi turisti a preostalih

7 375 463 7.375.463 noéenja ostvarili su
strani turisti.

Hres 2482 147102 121929 4) 1196242
Zadar

Osjetko-baranjska 2482 89060 57607 31363 172045 107865 65080
Osjiek-Baranja

Npr. u 2016. godini u Hrvatskoj je ostvareno 15.594.157 turisti¢kih dolazaka (od ¢ega su 13.808.532 dolaska ili 88,55% ostvarili strani
turisti).

0Od ukupnog broja ostvarenih turistickih dolazaka u Hrvatskoj u 2016. godini 1.362.206 turisticka dolaska ostvarena su u Zadarskoj
Zupaniji $to predstavlja oko 8,74% ukupnog broja ostvarenih turistickih dolazaka u Hrvatskoj, pri ¢emu su 165.964 turistickih
dolazaka ostvarili domaci a 1.196.242 (ili oko 87,82% ukupno ostvarenih turistickih dolazaka u Zadarskoj Zupaniji) strani turisti.



=

ZADACI ZA VJEZBU

U Republici Hrvatskoj je u 2011. godini ostvareno turistickih

dolazaka, od cega su turistickih dolazaka, $to predstavlja

% ukupnih turistickih dolazaka, ostvarili strani turisti, a preostalih

turistickih dolazaka, odnosno % ukupnih turistickih

dolazaka ostvarili domaci turisti.

Iste godine je u Republici Hrvatskoj ostvareno turistickih noéenja, od

cega je turistickih nocenja, Sto predstavlja % ukupnih

turistickih nocenja ostvareno od strane stranih turista, a preostalih

turistickih nocenja, odnosno % ukupnih turistickih noc¢enja ostvareno od

strane domacih turista.

Navedeni podaci pokazuju da je u 2011. godini prosjec¢an broj ostvarenih turisti¢kih

nocenja po dolasku stranih turista u Hrvatskoj iznosio , a prosjecan

broj ostvarenih turistickih noéenja po dolasku domacih turista iznosio je

U 2011. godini u Republici Hrvatskoj bilo je raspolozivo soba.

a) Prema strukturi vrste turisti¢kih mjesta najveci broj soba, njih

bilo je smjesteno u , Sto predstavlja % ukupnog
broja soba, a u Zagrebu, glavnom gradu, bilo je smjeSteno soba,
Sto predstavlja % ukupnog broja raspolozivih soba u Hrvatskoj.

b) Prema strukturi vrste objekata najve¢i broj soba, njih bilo je
smjesteno u , Sto predstavlja % ukupnog broja
soba. U hotelima, vilama i aparthotelima bilo je smjesteno soba,
sto predstavlja % ukupnog broja raspolozivih soba u Hrvatskoj a u
kampovima, kampiralistima i kamp-odmoristima soba,
odnosno % ukupno raspolozivih soba.

Najznacajnije hrvatsko emitivno turisticko trziste (prema strukturi zemlje prebivalista

stranih turista) u 2011. godini bilo je . Turisti s prebivaliStem u

ostvarili su turistickih dolazaka, Sto predstavlja

% ukupnih turistickih dolazaka u 2011. godini te

turistickih noéenja, odnosno % ukupnih nocenja, a prosjec¢an broj ostvarenih
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10.

11.

nocenja po jednom dolasku turista s najznacajnijeg hrvatskog emitivnog turistickog

trziSta u 2011. godini bio je

Prema vrstama turisti¢kih mjesta najveéi broj turistic¢kih dolazaka i no¢enja ostvareno

jeu 2011. godini u , a ostvareno je turistic¢kih
dolazaka, S§to predstavlja % ukupnih turistickih dolazaka, te

turistic¢kih noc¢enja, odnosno % ukupnih nocenja.

Od vukupnog broja dolazaka u navedenoj vrsti turistickog mjesta, njih

Sto predstavlja % ukupnih dolazaka u navedenoj vrsti

turistickog mjesta ostvarili su strani turisti, a preostalih

turistickih dolazaka, odnosno % ukupnog broja dolazaka u navedenoj vrsti

turistickog mjesta ostvarili su domaci turisti.

U Republici Hrvatskoj je u 2011. godini u kupaliSnim mjestima, koja predstavljaju

ostvareno turistickih dolazaka, S$to predstavlja

% ukupnih turisti¢kih dolazaka, te turistickih nocenja,

odnosno % ukupnih turisti¢kih nocenja.

Od ukupnog broja ostvarenih turistickih noéenja u kupaliSnim mjestima, njih

Sto predstavlja % ukupnih nocenja u kupali$nim mjestima

ostvarili su strani turisti, a preostalih turistickih nocenja,

odnosno % ukupnog broja noc¢enja u kupaliSnim mjestima ostvarili su

domadi turisti.

U kucama i stanovima za odmor (u nekomercijalnom turistickom prometu) u 2011.

godini u Republici Hrvatskoj bilo je prijavljeno turista, od cega su

njih , odnosno % bili strani turisti, a preostalih

, odnosno % domadi turisti.

U kucéama i stanovima za odmor (u nekomercijalnom turistickom prometu) u 2011.

godini u Republici Hrvatskoj ostvareno je turistickih noc¢enja, od

cega je za njih , odnosno % boraviSna pristojba pla¢ena po

nocenju, a za preostalih turistickih nocenja, odnosno %
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12.

13.

14.

15.

ukupnih nocéenja u nekomercijalnom turistickom prometu je placena pausalna
boravisna pristojba.

U 2011. godini stanovnici Republike Hrvatske ostvarili su privatnih

putovanja u Njemacku (s jednim ili viSe ostvarenih nocenja), te su ostvarili

turistickih nocenja. Za privatna putovanja stanovnici Republike

Hrvatske u 2011. godini u Njemackoj su potrosili KN.
U 2011. godini stanovnika Republike Hrvatske putovalo je u svrhu
poslovnih putovanja, te su ostvarili turisti¢kih noéenja. U svrhu

poslovnih putovanja stanovnici Republike Hrvatske u 2011. godini potrosili su
KN, od cega KN, ili % ukupnih

sredstava za poslovna putovanja u inozemstvu, a KN, odnosno

% sredstava u zemlji.

U Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji je u 2011. godini ostvareno

turistickih dolazaka, od cega su turisti¢kih dolazaka, Sto predstavlja

% ukupnih turistickih dolazaka ostvarili strani turisti, a preostalih

turisti¢kih dolazaka, odnosno % ukupnih turistickih

dolazaka ostvarili domadi turisti. U istoj godini, u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji turisti

iz Italije ostvarili su turistickih dolazaka, S$to predstavlja

% ukupnih turistickih dolazaka Splitsko-dalmatinske Zupanije, a turisti iz

Bosne i Hercegovine ostvarili su turistickih dolazaka, odnosno
% ukupnih dolazaka.

U Gradu Zagrebu je u 2011. godini ostvareno turisti¢kih noéenja, od

cega su turistickih nocenja, sto predstavlja % ukupnih

turistickih noc¢enja Grada Zagreba ostvarili strani turisti, a preostalih

turistickih nocenja, odnosno % ukupnih turistickih

nocenja ostvarili domaci turisti. U istoj godini, u Gradu Zagrebu turisti iz SAD-a

ostvarili su turistickih nocenja, $to predstavlja %

ukupnih turistickih noc¢enja u Gradu Zagrebu, a turisti iz Francuske ostvarili su

turistickih noc¢enja, odnosno % ukupnih noéenja u Gradu

Zagrebu.
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16. Protumacite grafikon.

PLOVILA U LUKAMA NAUTIEKOG TURIZMA PREMA ZASTAVI PLOVILA U 2011,
VESSELS IN NAUTICAL PORTS, BY FLAG, 2011
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Izvor: DZS, Statisti¢ki ljetopis 2012., str. 416.
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VJEZBA 8.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TURIZAM

na stranicama DRZAVNOG ZAVODA ZA STATISTIKU

(2. dio — Priopcenja i Statisticka izvjesca)
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TURIZAM U RUJNU 2017.%)
TOURISM, SEPTEMBER 20177

Istarska Zupanija prva, a Splitsko-dalmatinska druga po ostvarenim noéenjima

NajviSe nocenja turista u rujnu 2017. ostvarila je Istarska Zupanija, i to 3,1 milijun nocenja, $to je 31%
ukupno ostvarenih nocenja. NajviSe noéenja ostvareno je u skupinama Kampovi i prostori za kampiranje
te Hoteli i slican smjestaj (36% svaka).

Slijede noéenja turista ostvarena u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji i to 2,1 milijun noéenja $to je 21%
ostvarenih nocenja. NajviSe nocenja ostvareno je u skupini Odmaralista i sli¢ni objekti za krac¢i odmor,
58%, a zatim u skupini Hoteli i slican smjestaj, 34%.

Porast dolazaka i noéenja stranih, a pad dolazaka i no¢enja domaéih turista

U rujnu 2017. u komercijalne smjestajne objekte doslo je 2 milijuna turista, Sto je 6% viSe nego u rujnu
2016. Turisti su ostvarili 9,9 milijuna noé¢enja, od toga su 4% ostvarili domadi turisti, a 96% strani turisti.
U odnosu na rujan 2016. turisti su ostvarili 3% viSe no¢enja. Domaéih turista doslo je 6% manje i ostvarili
su 6% manje notenja nego u rujnu 2016. Stranih turista je doslo 7% viSe i ostvarili su 3% viSe noéenja u
rujnu 2017. nego u istom razdoblju protekle godine.

NajviSe nocenja stranih turista u rujnu 2017. ostvarili su turisti iz Njemacke (32%), Austrije (10%),
Ujedinjene Kraljevine i Poljske (svaka po 7%), Ceske (6%) i Slovenije (5%).

U odnosu na rujan 2016. porast noéenja ostvarili su turisti iz Ujedinjene Kraljevine (27% viSe), Poljske
(9% vise) i Njervnaéke (3% vise), dok su pad nocenja ostvarili turisti iz Slovenije (18% manje), Austrije
(4% manje) te Ceske (3% manje).

Rovinj i u ruyjnu ostvario najvise noéenja

Rovinj je i u rujnu 2017. ostvario najviSe noc¢enja turista u Hrvatskoj, i to viSe od 465 tisuéa, od ¢ega su
3% ostvarili domadi turisti, a 97% strani turisti. NajviSe nocenja stranih turista ostvarili su turisti iz
Njemacke (202 tisuce nocéenja ili 45%). U skupini Kampovi i prostor za kampiranje ostvareno je najvise
nocenja, i to 231 tisuéa nocenja, $to je 50% ukupno ostvarenih noéenja u Rovinju.
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Dvoznamenkasti porast dolazaka i noéenja turista u prvih devet mjeseci

U prvih devet mjeseci 2017. u komercijalnim smjestajnim objektima turisti su ostvarili 16 milijuna
dolazaka i 82 milijuna nocenja, $to je porast dolazaka turista za 13% i porast nocenja turista za 11% u
odnosu na isto razdoblje 2016.

Od ukupnog broja dolazaka i noéenja turista, strani turisti ostvarili su 14,5 milijuna dolazaka i 77,1
milijun noéenja, $to je porast dolazaka za 14% i porast nocenja za 11%. NajviSe nocenja stranih turista
ostvarili su turisti iz Njemacke (24%), Slovenije i Austrije (svaka po 9%), Poljske (8%) i Ceske (7%).
Domaci su turisti u razdoblju od sije¢nja do rujna 2017. ostvarili 6% viSe dolazaka te 3% viSe nocenja
nego u istom razdoblju prosle godine.

Najvise noéenja ostvareno u sobama za izngmljivanje, apartmanima, studio-
apartmanima i kuéama za odmor

U rujnu 2017. najviSe nocenja ostvareno je u sobama za iznajmljivanje, apartmanima, studio-
apartmanima i kuéama za odmor, i to 4 milijuna nocenja, $to je 41% ukupno ostvarenih nocéenja. U
usporedbi s istim razdobljem prosle godine u tim vrstama smjestaja ostvaren je porast dolazaka za 15%
i porast noc¢enja za 7%. Slijede no¢enja ostvarena u hotelima s 2,8 milijuna nocenja, sto je 28% ukupno
ostvarenih nocenja.

Najvise soba i stalnih postelja raspolozivo u skupini Odmaralista i slicni objekti za kracéi
odmor

Turistima je u rujnu 2017. bilo ponudeno 345 tisuéa soba, apartmana i mjesta za kampiranje s ukupno
909 tisuca stalnih postelja. Od ukupno ponudenih soba i stalnih postelja, najviSe soba (183 tisuca soba,
$to je 53% ukupno ponudenih soba) i stalnih postelja (491 tisuéa stalnih postelja, §to je 54% od ukupnih
stalnih postelja) bilo je ponudeno u skupini Odmaralista i sli¢ni objekti za krac¢i odmor.

U skupini Hoteli i sli¢an smjestaj turistima je bilo raspolozivo ukupno 79 tisuéa soba i apartmana s
ukupno 164 tisuce stalnih postelja. Prosje¢na popunjenost soba bila je 76%, a stalnih postelja 73%.

Rujan najdrazi turistima u dobnoj skupini od 55 do 64 godine

U rujnu 2017. najviSe nocenja ostvarili su turisti u dobnoj skupini od 55 do 64 godine, 1,9 milijuna
nocenja, $to je 20% ukupno ostvarenih noéenja. Slijede turisti u dobnoj skupini od 65 i viSe godina s
ostvarenih 1,8 milijuna noéenja, $to je 18% ukupno ostvarenih noéenja.

1. DOLASCI | NOCENJA TURISTA
TOURIST ARRIVALS AND NIGHTS

Dolasci Nacenja
Armivals Nights N
brasjecan hr&\
indeksi indeksi struktura n%ﬁgﬂfo
' ) Indices ' y Indices nocenja, % e
X 2018 X 2017. Ko X 2016. X 2017. oy |l aecena. A:;:g""?”:
1X.2016. 1X_2016. nights (% JMAGH O
1862611 1978713 106.2 9650 476 102.6 Total
161235 151 809 942 467 437 299 93,5 Domestic tourists
1701376 1826 904 1074 182885 9462 531 103.0 52 Foreign tourists
Prikazuje turisticke dolaske i noéenja Struktura noéenja prikazuje postotak Prikazuje prosjefan broj nocenja po
usporedno u mjesecu rujnu 2016. i mjesecu ukupnih noéenja koji su ostvarili dolasku.
rujnu 2017. godine, te medugodisnji indeks domaéi, odnosno, strani turisti. M Kk ‘er broja uk
ostvarenih turisti¢kih dolazaka i noéenja u Racuna se kao omyer broja uxupno
rujnu 2017. u odnosu na rujan 2016. Podaci prikazuju da su u mjesecu ostvarenih ~ nocenja i  ukupno
godine. rujnu 2017. godine domadi turisti ostvarenih turistickih dolazaka.
ostvarili 4,4% a strani turisti 95,6% . . e
Broj turistickih dolazaka i noéenja prikazan ukupnih turisti¢kih noéenja. quam pok.a zuju da su ;Franl turls_tll_ u
je odvojeno za domace i strane turiste, ali i mjesecu rujnu 2017. godine ostvarili u
w ukupnom iznosu. prosjeku 5,2 no¢enja po dolasku.
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G-1. NOCENJA STRANIH TURISTA PREMA ZEMLJI PREBIVALISTA U RUJNU 2016. | RUJNU 2017.
FOREIGN TOURIST NIGHTS, BY COUNTRY OF RESIDENCE, SEPTEMBER 2016 AND SEPTEMBER 2017
tis. prosjecan broj nocenja po dolasku
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X, 2016. - . 2017. prosjecan broj nocenja po dolasku, IX. 2017.

Average number of nights by arrival, IX 2017

Grafikon prikazuje noéenja stranih turista prema zemlji prebivalista u rujnu 2016. i 2017. godine (mjerilo na lijevoj strani grafikona) te
prosjecan broj nocenja po dolasku stranih turista prema zemlji prebivalista (mjerilo na desnoj strani grafikona).

Podaci na grafikonu prikazuju da su najveéi broj nocenja u rujnu 2017. i 2016. godine ostvarili turisti porijeklom iz Njemacke. Ve¢i broj
noéenja u rujnu 2017. godine u odnosu na rujan 2016. godine ostvarili su turisti porijeklom iz Nizozemske, Poljske i Ujedinjene Kraljevine,
dok su manji broj no¢enja u rujnu 2017. godine u odnosu na rujan 2016. godine ostvarili turisti porijeklom iz Austrije, Ceske, Italije i

Slovenije.

Na]dulJl prOSJecan broj noéenja po jednom dolasku u mjesecu I‘llJIlu 2017. godine ostvarili su turisti porijeklom iz Njemacke (nesto manje
od 8 noéenja u prosjeku po dolasku), te turisti iz Ceske (vise od 7 nocenja u prosjeku po jednom dolasku), dok su najkraci prosje¢ni boravak
po dolasku ostvarili Turisti porijeklom iz Italije (4 no¢enja u prosjeku po jednom dolasku).

4. DOLASCI|I NOCENJA TURISTA PREMA NACINU DOLASKA TURISTA
TOURIST ARRIVALS AND NIGHTS. BY ORGANISATION OF TOURIST ARRIVALS
Individualno Organizirano
[ndlividual arrangemen Organised trip
dolasgr nocenja dolasci nodenja
Arriyhls Nights Arrivals Nights
indeksi indeksi )/ indeksi indeksi
Indices Indices Indices Indices
[X. 201571 IX. 2017. X 2017, IX. 2016, | X 2017, X 2017 IX. 2016 2017. X 2017, [X.2016. | IX. 2017. X 2017,
IX. 2018 IX. 2018 IX 2016 201y
e
Ukupno 1047 152 1136 991 1088 5486149 5833827 106.3 /ﬂé 489 841722 1032 4164327 4066203 976 | Total
97608 92925 952 284333 269461 .1 63627 58884 925 183258 167838 916 | Domestic tourists
948544 1044066 1100 5201816 5564168 1070 | 751832 782838 1041 398106y 38981365 979 | Foreign tourists

prema nafinu dolaska, odnosno broj
ostvarenih turisti¢kih dolazaka i nocenja
turista koji su putovanje organizirali

samostalno (individualno) te broj ostvarenih
turistickih dolazaka i noc¢enja turista koji su za
usluge

organizaciju  putovanja  koristili

turistickog posrednika.

Podaci prikazuju dolaske i noéenja turistaé

Prikazane su vrijednosti podataka u Z

mjesecu rujnu 2016. i mjesecu rujnu
2017. godine, te je izraCunan
medugodi$nji indeks ostvarenih
turistickih dolazaka i noéenja u
rujnu 2017. u odnosu na rujan 2016.
godine.

Podaci pokazuju da je u rujnu 2017.
godine  ostvareno 2,4% manje
organiziranih turistickih nocenja u
odnosu na vrijednost nocenja u istom
mjesecu prethodne godine, pri ¢emu je
broj noéenja stranih turista bio manji
za 2,1%, a domacih za 8,4%.

STRUCTURE OF TOURIST NIGHTS, BY AGE GROUPS, SEPTEMBER 2017

godine
Age

0d 65 i vide
65 and over
55-64
45-54
35-44

25-34

15-24

do 14 godina
Up to 14 years

G-2. STRUKTURA NOCENJA TURISTA PREMA DOBNIM SKUPINAMA U RUJNU 2017.

Grafikon prikazuje dobnu strukturu
ostvarenih turisti¢kih no¢enja u rujnu
2017. godine izrazenu u %.

Prema podacima prikazanima na
grafikonu vidljivo je da su gotovo
20% ukupnih turistickih noéenja
ostvarenih u rujnu 2017. godine
ostvarili turisti u dobnoj skupini od
55 do 64 godine, te vise od 18% turisti
stariji od 65 godina.

Najmanje turisti¢kih noéenja u rujnu
2017. godine (samo nesto vise od 8%
ukupnog broja no¢enja u rujnu 2017.
godine) ostvarili su turisti u dobnoj

% skupini od 15 do 24 godine.
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5. DOLASCI I NOCENJA TURISTA, REPUBLIKA HRVATSKA, NKPJS 2012. - 2. RAZINA, ZUPANIJE, GRADOVI, OPCINE U RUJNU 2017.
TOURIST ARRIVALS AND NIGHTS, REPUBLIC OF CROATIA, NUTS 2013 — 2" LEVEL, COUNTIES, TOWNS, MUNICIPALITIES, SEPTEMBER 2017
Indeksi X 20177
Ukupno Domadi Strani ndices IX. 201
Total Domestic Foreign ukupno domaci strani
Total Domestic Forsign
Republika Hrvatska 1978 713 151 808 1826 904 108,2 942 107 4
Republic of Croatia 91899 830 437 299 9462 531 1028 935 103,0
adranska Hrvatska dolasci/ Arrivals 1723923 99 025 1624 898 105,1 06 106,2
Adriatic Croatia nocenjal Nights 9460 538 335059 9125479 1021 917 102,5
Primorsko-garanska Zupanija dolasci/ Armivals 291 001 24072 266 929 W7 939 948
ounty of Primorje-Gorski koig nocenjal Mights 1583 846 83123 1500723 945 869 94.9
Gradovil Towns
Bakar dolasci/ Armvals 185 17 168 850
nocenjal Mights 1439 24 1355 988
Cres dolascl/ Armivals 12 62 464 12128 805
nocenjal Nights 231 100 948 845
dolascil Armivals 4307 28301 824
nocenjal Nights 20075 154 941 80.2
Cabar dolasci/ Arrivals 40 36 727
nocenjal Nights 102 83 1397
Delnice dolasci/ Arrivals 266 691 TiT
nocenjal Nights 466 1009 724
Kastav dolasci/ Armivals 109 491 1434
nocenjal Mights 247 2035 1367
Podaci prikazuju ostvarene Podaci prikazuju ostvarene dolaske i Podaci prikazuju ostvarene dolaske i noéenja
dolaske i noc¢enja domacih i notenja domac¢ih i stranih turista domacih i stranih turista iskazane u apsolutnom
stranih turista iskazane u iskazane u apsolutnom iznosu te kao iznosu te kao medugodi$nji indeks u rujnu 2017.
apsolutnom iznosu te kao medugodis$nji indeks u rujnu 2017. godine u odnosu na isti mjesec prethodne godine,
medugodis$nji indeks u rujnu godine u odnosu na isti mjesec po gradovima i op¢inama u pojedinim
2017. godine u odnosu na isti prethodne godine, po Zupanijama zupanijama (u konkretnom primjeru u primorsko
mjesec prethodne godine, po unutar NUTS 2 regije Jadranska goranskoj zupaniji).
regijama NUTS 2 razine Hrvatska. . S . .
(NKPJS u 2012.). ) ) Npr. u Crikvenici Je }1 _rujnu 2017. godine
Npr. u Primorsko-goranskoj Zupaniji u ostvareno 33.608 turistickih dolazaka te 175.016
Npr. u regiji Jadranska rujnu 2017. godine ostvareno je 291.001 turistickih nocenja.
Hrvatska u rujnu 2017. godine turisticki  dolazak te  1.583.846 o . .
ostvareno je 1.723.923 turisti¢kih noéenja, pri éemu su U u.sporgdt.)vl s istim mjesecom prethodne god¥ne
turisticka dolaska, te 1.500.723 noéenja ostvarili strani turisti broj turistickih %olazake} u rynu 2017. godnole
9.460.538 turistickih nocenja. a preostalih 82.123 nocenja domaéi smanjen je zjavo.,7/), a turisti¢kih nocenja za 4,54).
turisti. Broj turistickih dolazaka domaéih turista
smanjen je za 7,6%, a broj dolazaka stranih
turista porastao je za 2,4% u odnosu na isti
mjesec prethodne godine.

6. DOLASCI | NOCENJA TURISTA PREMA DOBNIM SKUPINAMA U RUJNU 2017.
TOURIST ARRIVALS AND NIGHTS, BY AGE GROUPS, SEPTEMBER 2017
Dolasci Nocenja
Amivals Nights
Gene)_\ muskarci Zene
p / o omen Men Women
Dobne skupine maci strani lomaci strani domaci strani domaci strani Age groups
tunsti turisti turish tunsti turisti furisti turisti tunshi
Domestic Foreign Domestic Foreign Domestic Foreign Domestic Foreign
tourists fourists jouirists fourist, fourists fourists fourists fourists
o il
Ukupno 90 187 889 748 61642 937 156 243 987 4603062 193 312 4859469 | Total
do 14 godina 9194 55 186 9077 51603 27 802 456 309 27026 430819 | Upto 14 years
6 360 88 315 5499 82642 18 657 365 009 16 999 434088 | 15-24
18 682 13054 154 463 47 414 638 886 35 266 689753 | 25-34
22352 12992 105 654 52 584 574 754 32848 565200 | 35-44
17 353 9881 161905 42714 74219 28184 866787 | 49-54
11294 6753 204 971 31906 896 354 25503 999155 | 35-64
44932 4388 175918 22910 897 521 27486 871667 | 65and over

Podaci prokazuju dolaske i Prema podacima prikazanima u tablici vidljivo je da su turisti u dobnoj skupini od 65 godina i vise
nocenja turista prema dobl}im ostvarili 361.292 turisticka dolaska. Od toga su muskarci u navedenoj dobnoj skupini ostvarili
skupinama i spolu u rujnu 180.988 turisti¢kih dolazaka a preostalih 180.304 ostvarile su Zene.

2017. godine. L o . . R .
Ako se analizira i struktura domacih i stranih turista, onda je vidljivo da su od ukupnog broja

Podaci  takoder  pokazuju ostvarenih turistickih dolazaka muskaraca u rujnu 2017. godine, 4.932 turisti¢ka dolaska ostvarili
strukturu domacih i stranih domadi turisti (muskarci od 65 godina i vise), a preostalih 176.056 turisti¢kih dolazaka strani turisti
turista. (muskarci od 65 godina i vise).




ZADACI ZA VJEZBU

U Republici Hrvatskoj je u lipnju 2012. godine ostvareno turisti¢kih

dolazaka, Sto predstavlja porast/smanjenje broja turistickih dolazaka u odnosu na
lipanj prethodne godine za %. Od ukupnog broja ostvarenih turistickih
dolazaka % ostvarili su strani turisti, a preostalih % ukupnih

turistickih dolazaka ostvarili su domadéi turisti.

U Republici Hrvatskoj je u lipnju 2012. godine ostvareno turistickih

nocenja, Sto predstavlja porast/smanjenje broja turisti¢kih noéenja u odnosu na lipanj

prethodne godine za %. Od ukupnog broja ostvarenih turistickih noéenja
% ostvarili su strani turisti, a preostalih % ukupnih turistic¢kih

nocenja ostvarili su domadi turisti.

U lipnju 2012. godine turisti su u prosjeku po dolasku ostvarili

turistickih noc¢enja po jednom dolasku, s tim da su domaci turisti ostvarili

turistickih nocenja, a strani turisti turistickih

nocenja po jednom dolasku.

U Republici Hrvatskoj u lipnju 2012. godine turisti s prebivaliStem u Austriji ostvarili
su:

a) turistickih dolazaka, odnosno % vise/manje u odnosu

na lipanj prethodne godine

b) turistickih nocenja, sto predstavlja porast/smanjenje broja

turistickih noc¢enja u odnosu na lipanj prethodne godine za %.

c) % ukupno ostvarenih turistickih no¢enja u Republici Hrvatskoj.

d) u prosjeku nocenja po jednom dolasku.

U Republici Hrvatskoj u lipnju 2012. godine turisti s prebivaliStem u Njemackoj
ostvarili su:

a) turistickih dolazaka, odnosno % vise/manje u odnosu

na lipanj prethodne godine

b) turisti¢kih nocenja, Sto predstavlja porast/smanjenje broja

turistickih noc¢enja u odnosu na lipanj prethodne godine za %.
c) % ukupno ostvarenih turistickih no¢enja u Republici Hrvatskoj.

d) u prosjeku nocenja po jednom dolasku.
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6.

10.

U lipnju 2012. godine u Republici Hrvatskoj od ukupnog broja turistickih dolazaka

turisti su u kolektivnim smjestajnim kapacitetima ostvarili

turistickih dolazaka, Sto predstavlja % ukupnih turistickih dolazaka u lipnju
2012. u RH, $to je % vise/manje u odnosu na lipanj prethodne godine.
Preostalih dolazaka u lipnju 2012., odnosno % ukupnih turistic¢kih

dolazaka ostvarili su u privatnim smjestajnim kapacitetima.

U lipnju 2012. godine u Republici Hrvatskoj su domacéi turisti ostvarili

turistickih nocenja u kolektivnim smjestajnim kapacitetima, S$to

predstavlja % ukupnih turistickih nocenja domacih turista. Preostalih

% ukupnih turistickih no¢enja domacih turista, odnosno

turistickih nocenja domadi turisti ostvarili su u privatnim smjestajnim kapacitetima.

U lipnju 2012. godine u Republici Hrvatskoj su strani turisti ostvarili

turistickih nocenja u hotelima, $to predstavlja % ukupnih

turistickih nocenja stranih turista u kolektivnim smjeStajnim kapacitetima, te
predstavlja porast/smanjenje broja turistickih noéenja u hotelima odnosu na lipanj

prethodne godine za %.

U lipnju 2012. godine u Republici Hrvatskoj je od ukupnog broja ostvarenih turisti¢kih

dolazaka, njih , odnosno % ukupnih turistickih dolazaka
organizirano samostalno (individualno), a preostalih turistickih
dolazaka, odnosno % ukupnih turistickih dolazaka organizirano je uz pomoc¢

turistickih posrednika (organizirano). Od ukupnog broja dolazaka organiziranih uz

pomo¢ turistickih posrednika, njih , odnosno % ukupnih

dolazaka uz pomo¢ posrednika, ostvarili su strani turisti, a preostalih

turistickih dolazaka, odnosno % ukupnih dolazaka uz pomo¢

posrednika, ostvarili su domacdi turisti.

U lipnju 2012. godine u regiji Jadranska Hrvatska ostvareno je

turistickih nocenja, odnosno % ukupnih turistickih nocenja Republike

Hrvatske. Od toga je u Primorsko-goranskoj zZupaniji ostvareno

turistickih nocenja, odnosno % ukupnih turistickih nocenja ostvarenih u

Jadranskoj Hrvatskoj, a u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji

turistickih noéenja, odnosno % ukupnih turistickih noc¢enja ostvarenih u
Jadranskoj Hrvatskoj. Najveci broj turistickih nocenja u Regiji Jadranska Hrvatska

ostvareno je u Zupaniji, u kojoj je ostvareno
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turistickih nocenja, odnosno % ukupnih turistickih nocenja Jadranske
Hrvatske.

11. U lipnju 2012. godine u Zagrebackoj Zupaniji ostvareno je

turistic¢kih dolazaka. Od toga dolazaka ostvarili su strani turisti,

odnosno %, a preostalih turistickih dolazaka ostvarili su

domadi turisti, odnosno %. Ukupan broj dolazaka u Zagrebacku zZupaniju u lipnju
2012. u odnosu na lipanj 2011. godine se povecao /smanjio za % s tim da je broj
turisti¢kih dolazaka stranih turista se pove¢ao /smanjio za %, a domacih turista

povecao /smanjio za %.

12. Protumacite grafikon.

G-2. NOGENJA STRANIH TURISTA PREMA ZEMLJI PREBIVALISTA U LIPNJU 2011. | LIPNJU 2012.
FOREIGN TOURIST NIGHTS, BY COUNTRY OF RESIDENCE, JUNE 2011 AND JUNE 2012

tis. prosjedan broj naé-er_lja podolagicu

2500 ‘000 Amraganmwo!mmf.sbym 100
2000 -
1500 1 60
1 000 140
) ‘_I ’_I I—. ’_I -
; (m m

Austrija Cotka Italija Njemalika Poljska Rusija Siovenia
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Izvor: Republika Hrvatska, Drzavni zavod za statistiku, Priopéenje br. 4.3.1/6., Zagreb, 10. kolovoza 2012.
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VJEZBA o.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TURIZAM

na stranicama HRVATSKE GOSPODARSKE KOMORE
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TURIZAM

U prosincu 2017. godine najvise noéenja ostvarili turisti u dobnoj skupini 35 — 44
godine.

Prema podacima DZS-a, u prosincu 2017. godine u komercijalnome smjestaju ostvareno je 313,5 tisuéa
turistickih dolazaka i 645,1 tisuéa turistickih nocenja, sto predstavlja rast od 11,3%, tj. 9,4% u odnosu na
isti mjesec 2016. godine. U nekoliko proslogodis$njih mjeseci ostvarene su najveée razine nocenja u
posljednjih dvadesetak godina, a takav slucaj zabiljezen je i u prosincu.

U posljednjih se godinu dana biljezi kontinuirani uzlazni godisnji trend turistickih dolazaka, dok je kod
turistickih noéenja, u istom razdoblju, zabiljeZen uglavnom uzlazni trend, odnosno samo je u ozujku i
svibnju 2017. godine zabiljeZen godis$nji pad tog pokazatelja.

U 2017. godini, u komercijalnom smjestaju zabiljezeno je 17,4 milijuna turistickih dolazaka i 86,2
milijuna turistickih noéenja, Sto predstavlja rast od 12,7%, tj. 10,6% u odnosu na 2016. godinu. Na razini
cijele 2017. godine zabiljeZeni su novi turisticki rekordi, a spomenuti rast turistickih noéenja nastavak
je uzlaznoga trenda koji je u posljednjih 15 godina prekinut samo jednom (u 2009. godini). U strukturi
nocenja stranih turista u 2017. godini najvise su noc¢enja ostvarili turisti iz Njemacke (24,3%), Slovenije
(8,9%) i Austrije (8,7%).

Uz rekordne fizi¢ke pokazatelje, u turizmu se biljeZe i rekordni financijski pokazatelji. Naime, devizni
prihod od turizma od 2011. godine ima trend rasta, a prema dostupnim podacima, ve¢ je u prva tri
tromjesecja 2017. godine ostvaren veci devizni prihod od turizma (8,7 mlrd. eura) nego u cijeloj, dosad
rekordnoj, 2016. godini.

Bolji su rezultati u potrosnji turista uocljivi i u brojkama istrazivanja Tomas koje je proveo Institut za
turizam. Prema tome je uocljiv porast prosje¢ne dnevne potro$nje turista sa 66,36 eura, koliko je iznosila
u istrazivanju 2014. godine, na 78,77 eura, koliko je iznosila u istrazivanju 2017. godine. Iz strukture
potrosnje vidljiv je povecan znacaj izvanpansionske potrosnje.

Prema preliminarnim podacima organizacije World Tourism Organization, u 2017. godini u svijetu su
zabiljeZene 1,32 milijarde medunarodnih turistickih dolazaka, $to predstavlja rast od 6,7% u odnosu na
2016. godinu. Proslogodisnja je razina tog pokazatelja bila rekordna, s time da World Tourism

ﬂganization ocekuje rast i u ovoj godini (izmedu 4% 1 5%).

MEDUGODISNJE STOPE KRETANJA TURISTICKIH DOLAZAKA | NOCEN)A
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Izvor: Hrvatska gospodarska komora, Gospodarska kretanja 1-2/2018., str. 10.

Grafikon prikazuje medugodiSnje stope promjene turisti¢kih dolazaka i nocenja na mjeseénoj razini u razdoblju
od prosinca 2015. do prosinca 2017. godine.

Podaci pokazuju da je u promatranom razdoblju ostvaren porast turisti¢kih dolazaka i nocenja gotovo u svim
mjesecima u odnosu na vrijednosti iz istog mjeseca prethodne godine. Turisticki dolasci samo su u travnju 2016.
godine neznatno smanjeni u odnosu na broj dolazaka ostvaren u travnju 2015. godine, dok je manji broj turistickih
nocenja u odnosu na isti mjesec prethodne godine ostvaren u travnju 2016. godine (nesto manje od 5%), ozujku
2017. (malo vise od 10%) te svibnju 2017. godine. Najveci porast broja turistickih dolazaka i no¢enja u odnosu
na vrijednosti iz istog mjeseca prethodne godine ostvaren je u travnju 2017. godine.
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Dolasci turista - u tisucama Indeksi
Tourist arrivals - in thousands Inclices
X117
20M. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. X117 1-XIl '16
Ukupno n.an 11.599 12.233 12.914 14175 15.463 17.431
Domaci 1.488 1.419 1.442 1.461 1623 1.749 1.838
Strani 9723 10180 10.791 11.453 12.553 13.715
Austrija 892 946 969 1.019 1120 1.331 108,2
Bosna i Hercegovina 223 220 212 229 280 354 106,9
Ceska 636 647 652 661 696 1077
Francuska 395 18 449 am 491 109,3
Italija 1150 1.051 1.017 1.061 1.087 102,2
Madarska 328 308 326 366 436 12,2
Nizozemska 287 335 336 334 357 389 13,8
Njemacka 1.661 1.853 1.932 2124 2.210 115,2
Poljska 495 544 636 675 151 1235
Slovacka 335 33 337 381 390 1091
Slovenija 1100 1.054 1.067 1102 1192 1.298 100,0
Svicarska 162 176 194 219 224 mi
Ujedinjena Kraljevstvo 256 307 4729 491 595 126,2
Kanada 49 55 9 95 10 137 1244
SAD 151 174 256 37 3 452 1351
Podaci prikazuju broj dolazaka turista u Podaci prikazuju da su strani turisti 2017. Podaci prikazuju medugodignji
tisutama od 2011.-2016. godine, te godini ostvarili 15.993.000 dolazaka, $to kumulativni  indeks  broja
kumulativ broja dolazaka turista za 12 predstavlja poveéanje od 13,7% u odnosu na dolazaka turista u 2017. godini
mjesecl  2017. godine. Pr1kazanf Je isto razdoblje lani, dok su domadéi turisti (12 mjeseci) u odnosu na isto
struktura broja dolazaka domacih i ostvarili 1.838.000 dolazaka, §to predstavlja razdoblje 2016. godine.
stranih turista. povecanje od 5,1% u odnosu na isto razdoblje
prethodne godine.
Dolasci turista - u tisucama Indeksi
’n’(‘)H(’i‘.‘,\‘f f.ff'f'[‘l’(h{\' - !-H fj:!!)ﬂ.‘i‘(ﬂl!l‘:\‘ IH(.{I‘('(‘.\‘
Xz
V17 Vi Vil Vil IX X Xi Xl Xil'16
Ukupno 1.257 2.526 4.346 4.206 850 308 314 m.,3
Domaci 180 207 258 252 143 113 116 105,2
Strani .01 2.319 4.089 3.953 707 195 197 15,2
Austrija 11 228 308 291 163 58 18 25 19,7
Bosna i Hercegovina 18 36 98 2 n 9 15 16,6
Ce3ka 12 296 80 4 2 1 13,6
Francuska 50 64 pL) 3 4 131
Italija 43 n 26 15 21 108,7
Madarska 19 45 n 3 4 m3
Nizozemska n 4 ll 2 1 110,9
Njemacka 2 390 m 10 13 1214
Poljska 32 105 10 2 2 JIKR]
Slovacka 6 3 2 1 1 130,
Slovenija 7 94 52 18 214 100,0
Svicarska 22 36 17 ? 3 1294
Ujedinjeno Kraljevstvo 34 128 46 3 4 1317
Kanada 16 9 14 1 1 1234
SAD 55 38 8 6 179
Podaci prikazuju broj dolazaka Podaci prikazuju da je u rujnu 2017. Egﬁ;céli p{)ﬂ;?‘g;g;ail; utl:l(r)iI;)t‘;OZrlrlljguw‘stgr(;(ll;i?E
turista.u t_isuéama, po _rnjesecima, godine ostvareno 1.979.00 turistiélfih turistima ostvarili turisti iz Njemacke, koji su
od .sv1ana. do prosinca  2017. dolazaka Furlsta, od ¢ega su 152.000, st’q ostvarili 758.000 dolazaka, §to predstavlja udio
god}ne. Prikazana Je sltruktu.ra pre.ds.tavlja 7,6&}%) ostvarili flolrzla.m od 19,18% u ukupnom broju dolazaka stranih
bro.Ja dolazaka domacih i stranih turisti, a preostalih 1.827.000 tuI‘lSt'l(':klh turista u kolovozu 2017. godine.
turista. dolazaka (odnosno 92,32%) ostvarili su

strani turisti.
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Prosjecan broj Podaci prikazuju

Nocenja turista - u tisuéama Indeksi  Juocenja po dolasku brqj .n(:iéenja

Tourist nights - in thousands Indices | ¢ e 5c er turista u tisucama,

s OMPOTI | o ourist might by od 2011. do 2016.

PHEES T st arrivals | | godine, te

1XI'17 kumulativ  broja

201, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016 BXNT | LXU“G | LXN'M7 X117 nocenja turista za
12 mjeseclt 2017.

60110 62507 64617 66270 71437  77.919 10,6 100,0 49 Total godine. Prikazana
5.562 5174 5.005 5M6 5705 5819 1027 6,9 33 Domestic J(fls’fmlft“éa br‘,’?ﬁ
54547 57333 59.523 61154 65732 72.009 m3 93,1 51 Foreign olazaka domacl

i stranih turista.

483 5104 5211 5404 5902 6991 1075 87 53 Austria Podaci  takoder
1.061 1.066 1.002 1.091 1.300 1.547 104,6 19 44 Bosnia and Herzegovina prikazuju

4389 4519 4539 4600 470 5067 1062 63 68 Czech Republic medugodisnje

1484 1538 164 1658 1.882 1.970 1047 25 37 France kumulativne

4995 453 436 4466 % 497 495 998 6/ 44 Traly indekse ostvarenih
1746 1630 1128 2266 2528 270 1036 35 51 Hungary turisti¢kih

2224 2566 2491 / 241 2661 2904 1092 6 6.6 Netherlands ggggz Strs‘t;‘;;ﬁ
1248 BT 443 ] B0 TOM 19526 (#3) @ Eemmrery torista prema

3134 3.408 4.078 4323 4.963 6.056 i 6,5 Poland zemlji  porijelda
28 203 2383 2550 2606 2734 1072 35 66 Slovakia turista te
6389 6239 6236 6678 7139 7140 89 55 Slovenia prosietan  broj
660 184 181 891 981 1.088 14 43 Switzerland nocenja po
1.231 1.907 2102 2419 3.025 3.810 47 51 United Kingdom dolasku.
134 176 206 244 293 364 05 2] Canada
3 433 549 630 806 878 1178 15 26 SAD
Podaci prikazuju da je u 12 mjeseci 2017. godine Podaci prikazuju da su u 2017. godini najveéi broj noéenja turista medu
ostvareno 86.200.000 turistickih nocenja, od ¢ega su stranim turistima ostvarili turisti iz Njemacke, koji su ostvarili 114.400
80.222.000 turistickih noéenja, $to predstavlja 93,1%) noéenja, $to predstavlja udio od 24,3% u ukupnom broju noéenja
ostvarili strani turisti, a preostalih 5.978.000 stranih turista u 2017. godini. Turisti iz Njemacke ostvarili su u prosjeku
turistickih no¢enja (odnosno 6,9%) ostvarili su domaéi 7,5 no¢enja po jednom dolasku.
turisti.
DEVIZNI PRIHOD OD TURIZMA"
' T Podaci ikazuj
Balance of Payments - Travel! ngnfigalnlt)en azuu
] ; R : N . . vrijednosti
Nominalne vrijednosti - u milijunima USD Stope rasta prema istom tromjesecju prethodne godine - u % prihoda od
Vomenal values - in millions of U510 Grvth rates with corresponding quarter of the previous year - in % turizma, rashoda s
; : . . osnova turizma i
Pflhud Rashod Neto prihod putovanja, te_neto
el ot credy Credie Detiit Net creclit prihod od turizma
kao razliku
prihoda od
2010. 8.075,2 8325 1.242,6 96 turizma i raghoda s
201. 9.352,2 881,0 8.4M2 16,6 58 18 ;flrt‘g“,’;njt;mma !
2012, 8.675,8 926,2 17496 12 51 85 iskazane u
milijunima USD.
2013. 9.524.9 902,7 8.622,2 9,8 2,5 n3
200, 9.966,2 8457 9.020,4 36 63 a6 Podaci  takoder
prikazuju  stope
2015. 8.834,2 7554 8.078,8 10,5 -10,7 -10,4 rasta prihoda od
2016. 9.633.7 9445 8.6891 9,0 5.0 16 turizma, ras'hoda s
osnova turizma 1
0110 4499 1893 260,6 14 12,9 15,0 putovanja, kao i
02 18194 2024 16710 148 N7 138 i‘lf;‘;mg“h"da Oﬂ
03 49830 2284 47546 -10,3 321 49 razdoblju od 2010.
04 62,8 M4 5504 14 M9 15 do dz.?l.(",go‘h.“e. na
godisnjoj razini te
o 167 53 249 na  kvartalnoj
348 me 7102 n] 95 254 Ef;ﬁ;{’;c"“‘zz‘ié'
59179 2530 5.664.9 18,8 10,8 191 godine.
T35 am 5074 @
3798 196,1 1837 13 94 6,1
Podaci prikazuju da je prvom kvartalu (sije¢anj, Podaci prikazuju da je u ¢etvrtom kvartalu (listopad, studeni,
velja¢a, ozujak) ostvaren prihod od turizma u iznosu prosinac) 2011. godine prihod od turizma smanjen za 3,7% u
375.000.000 USD, rashod s osnova turizma u iznosu odnosu na isto razdoblje prethodne godine, dok je rashod s
od 179.300.000 USD, $to je rezultiralo neto prihodom osnova turizma u istom razdoblju porastao za 6,9% u odnosu na
od turizma u iznosu od 195.700.000 USD. isto razdoblje prethodne godine, $to je rezultiralo smanjenjem

neto prihoda za 7,8% u odnosu na isto razdoblje prethodne

odine.
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ZADACI ZA VJEZBU

U Republici Hrvatskoj u prvih devet mjeseci 2016. godine broj turistickih dolazaka
porastao je/se smanjio za _____ % u odnosu na isto razdoblje prethodne godine, pri
¢emu je broj turistic¢kih dolazaka stranih turista porastao/se smanjioza __ %, a broj
turistickih dolazaka domacih turista porastao/se smanjioza __ %, u odnosu na isto

razdoblje prethodne godine.

U Republici Hrvatskoj u prvih devet mjeseci 2016. godine broj turistickih dolazaka

turista porijeklom iz Austrije iznosio je , Sto predstavlja

porast/smanjenje za % u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Udio turista

porijeklom iz Austrije u ukupnom broju dolazaka stranih turista u prvih devet mjeseci

2016. godine je iznosio %.

U svibnju 2016. godine u Republici Hrvatskoj ostvareno je turistickih
dolazaka. Udio dolazaka doma¢ih turista iznosio je %, a udio dolazaka stranih
turista %.

U Republici Hrvatskoj u prvih devet mjeseci 2016. godine broj turistickih noéenja
porastao je/se smanjio za _____ % u odnosu na isto razdoblje prethodne godine, pri
¢emu je broj turisti¢kih nocenja stranih turista porastao/se smanjioza __ %, a broj
turistickih noéenja domacih turista porastao/se smanjioza __ %, u odnosu na isto

razdoblje prethodne godine.

U Republici Hrvatskoj je u prvih devet mjeseci 2016. godine ostvareno

turistickih noéenja. Od ukupnog broja ostvarenih turistickih noéenja

% ostvarili su strani turisti, odnosno nocenja, a preostalih

% ukupnih turistickih noc¢enja, odnosno nocenja ostvarili

su domadi turisti.

U Republici Hrvatskoj u prvih devet mjeseci 2016. godine strani turisti su u prosjeku

ostvarili nocenja po dolasku, a domaci turisti

nocenja po dolasku.
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7. U svibnju 2016. godine u Republici Hrvatskoj ostvareno je

nocenja. Udio noc¢enja domacih turista je iznosio %, a udio

nocenja stranih turista %

U Republici Hrvatskoj u tre¢em kvartalu 2009. godine prihod od turizma iznosio je

USD, dok je rashod s osnova turizma iznosio

USD, pri ¢emu je neto prihod od turizma iznosio USD. Prihod od

turizma u Republici Hrvatskoj u trecem kvartalu 2009. godine porastao je/smanjio se
za % u odnosu na isti kvartal prethodne godine, dok je rashod s osnova turizma
porastao/smanjio se za %, Sto je rezultiralo rastom/smanjenjem neto prihoda od

turizma za % u odnosu na isti kvartal prethodne godine.

U Republici Hrvatskoj u 2012. godini prihod od turizma iznosio je

USD, dok je rashod s osnova turizma iznosio USD, pri éemu je neto

prihod od turizma iznosio USD. Prihod od turizma u Republici

Hrvatskoj u 2012. godini porastao je/smanjio se za % u odnosu na prethodnu
godinu, dok je rashod s osnova turizma porastao/smanjio se za %, Sto je
rezultiralo rastom/smanjenjem neto prihoda od turizma za % u odnosu na

prethodnu godinu.

10. Protumacite grafikon.

MEBUGODISNJE STOPE KRETANJA TURISTICKIH DOLAZAKA | NOCEN)A
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Izvor: Hrvatska gospodarska komora, Gospodarska kretanja 9-10/2016., str. 11
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VJEZBA 10.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TURIZAM

na stranicama MINISTARSTVA TURIZMA
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MINISTARSTVO TURIZMA
www.mint.hr

Ministarstvo turizma obavlja upravne i druge
poslove koji se odnose na: turisticku politiku

Republike  Hrvatske, strategiju  razvitka * REPUBLIKA HRVATSKA

hrvatskog turizma, razvoj i investicije u turizmu, | m m m -

razvitak kongresnoga, seoskoga, lovnoga, .:.. Ministarstvo

zdravstvenoga,  omladinskoga i  drugih . turizma

selektivnih oblika turizma, unapredivanje i

razvoj malog poduzetni§tva u turizmu i

ugostiteljstvu, sanacijske programe u svezi s restrukturiranjem hotelsko-ugostiteljskih tvrtki, praéenje i
sudjelovanje u procesu privatizacije, turisticku informatiku, promicanje hrvatskog turizma u
inozemstvu, sustav turisti¢kih zajednica, turisticku i ugostiteljsku statistiku, stanje i pojave na podruéju
turistickih i ugostiteljskih usluga, medunarodnu suradnju u svezi s turizmom, djelovanje instrumenata
gospodarskog sustava i mjera gospodarske politike na razvoj ponude i pruZanje turistickih i
ugostlteljsklh usluga i poslovanje turistickih i ugostlteljsklh gospodarskih subjekata, uvjete obaVlJanJa
turisticke i ugostiteljske djelatnosti, pracenje i analiziranje kvalitete turisticke ponude, turistic¢kih i
ugostiteljskih usluga, uvodenje medunarodnih standarda kvalitete ponude smjeStaja i usluga,
kategorizaciju turistic¢kih i ugostiteljskih objekata, unapredivanje turisticke i ugostiteljske djelatnosti.
Ministarstvo obavlja poslove koji se odnose na sudjelovanje Republike Hrvatske u radu tijela Europske
unije u podrudjima iz njegove nadleznosti. Ministarstvo obavlja i druge poslove koji su mu stavljeni u
nadleZnost posebnim zakonom.

¢#%®¢ REPUBLIKA HRVATSKA

""«" Ministarstvo Pretrazite stranice

SR turizma

Vijesti O Ministarstvu  Dokumenti ' Pristup informacijama ' Istaknute teme Javni pozivi  Galerije

Naslovnica ~ | Pristup informacijam\_‘

PriStUI Sluzbenik za informiranje

Propisi

Kategorizacija

Naslovnica ~ Pristup informacijama ~ | Dokumenti ~

Turisticka inspekcija

Natjecaji i obavijesti

Financijski dokumenti DOkumenti

Nabava
\/ B Strategija razvoja turizma
i B Strateski dokumenti

Eticki kodeks drZavnih sluZbenika B Priznavanje inozemnih strucnih kvalifikacija iz podrudja turizma

Zastita osobnih podataka

M Planovi rada i izvjesca
B Publikacije/Prirucnici

Upiti gradana
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Prikazuju se osnovni statisticki podaci iz podrudja turistickog prometa,

. . poput: broja ostvarenih turistickih nocenja i dolazaka turista, strukture
Statlstlka ostvarenih turistickih dolazaka i noéenja stranih turista prema zemlji
porijekla, strukture ostvarenih turistickih dolazaka i nocenja po vrstama
objekata za smjestaj, broj ostvarenih turistickih dolazaka i nocenja po
2018. zupanijama, na mjese¢noj razini te kumulativno.

W <(zujak, sijecanj-ozuja

e ———— — Npr. u dokumentu oZujak, sije¢anj-ozujak, prikazane su vrijednosti
B veljaca, sijecanj-veljaca navedenih pokazatelja za mjesec oZzujak te za razdoblje sijecanj-ozujak
W sijecanj (kumulativno).

TURISTICKI PROMET U OZUJKU 2018. GODINE (SLUZBENI PODACI)

TURISTI | NOCENJA U REPUBLICI HRVATSKOJ U OZUJKU 2018. GODINE
C_TURISTL) INDEX C_NOCENJAD INDEX
2017. / 2018. 18./17. 2017. 2018. 18./17.
DOMACI 119./553 118.715 107,38 227.485 243.931 107,23
STRANI }§1.987 321.555 138,61 522.851 770.846 147,43
/ INDEX | CTDIELURHU% > INDEX DJEL U RH U %>
2017. 2018. 18./17. 2017. | 2018. 2017. 2018. 18./17. 2017. 2018.
INDIVIDUALNI / 174.204 213.933 122,81 50,86 / 48,59 387.360 496.380 128,14 51,62 48,92
DOMACI / 70.694 76.621 108,38 20,64 / 17,40 143.134 158.578 110,79 19,08 15,63
STRANI / 103.510 137.312 | 132,66 30,22 / 31,19 244.226 337.802 | 138,32 32,55 33,29
ORGANIZIRANI / 168.336 226.337 | 134,46 49,14 51,41 362.976 518.397 | 142,82 48,38 51,08
DOMACI / 39.859 42.094 105,61 11,6’4 9,56 84.351 85.353 101,19 11,24 8,41
stRanl /) 128.477 184243 | 143,41 37,91 41,85 | 278625 433.044 | 15542 37,13 42,67
UKUPN’/HRVATSKA 342.540 440.270 128,53 10ﬁ,00 100,00 750.336 1.014.777 135,24 100,00 100,00
|zv07{riavm zavod za statistiku
i Podaci prikazuju strukturu ostvarenih turisti¢kih dolazaka i Podaci takoder prikazuju strukturu turistickih dolazaka i
noéenja u ozujku 2018. godine nominalno te u obliku nocenja prema nacinu organizacije putovanja (individualni vs.
medugodi$njeg indeksa iskazanu kroz domace i strane organizirani), dodatno strukturiranu kroz domaée i strane
turiste/nocenja. dolaske/nocenja.
1z podataka u tablici je vidljivo da je u ozujku 2018. godine 1z podataka u tablici je vidljivo da je u oZujku 2018. godine od
ostvareno 118.715 turistickih dolazaka, odnosno 7,38% ukupno ostvarenih turistickih noéenja, njih 51,08% bilo
dolazaka viSe nego u istom mjesecu prethodne godine, pri organizirano (od ¢ega su 8,41% nocenja ostvarili domadi turisti,
¢emu je ostvareno 243.931 turisticko nocenje, odnosno a preostalih 42,67% strani turisti), dok je preostalih 48,92%
7,23% viSe turistickih nocenja u wusporedbi s istim turistickih nocenja bilo individualno (od ¢ega su 15,63%
razdobljem lani. nocenja ostvarili domadi, a preostalih 33,29% strani turisti).

TURISTICKI PROMET STRANIH TURISTA U OZUJKU 2018. GODINE

e GJESD @ @ C(NOCENJA) INDEX e
2017,/ 2018. 18./17. %2017, 2017. 2018. 18./17. % 2018.
NJEMACKA /19537 38.269 l0s88| 119 66.839 @ Gy (o
AUSTRUA 22212 35.324 159,03 11,0 60.792 114350 18830 148
KOREJA, REPUBLIKA /3 31.487 96,93 9,8 36.720 33.994 2,58 44
SLOVENIA 28.556 30.905 108,23 9,6 62.693 68.437 109,16 89
ITALIA / 18.877 24.093 127,63 75 36.665 44.456 | 121,20 58
SAD / 9.168 13.404 146,20 42 2668 | Ao 126,96 43
BOSNA | HERCEGOVINA /. 12.710 11.833 93,10 3,7 27.083 27.646 102,08 36
UJEDINJENA KRALEVING 5.094 11.451 224,79 36 15240 38.130 242,56 49
KINA / 7.232 9.083 125,59 28 7.849 9.621 122,58 12
MADARSKA 4.640 7.954 171,42 25 13.783 20225 146,74 26
OSTALO 71.476 107.752 150,75 335 168.539 248.857 6284 | 323
uxupmyém\m 231.987 321.555 138,61 ){,o 522.851 770.846 102,73 | 100,0

IZVOR;Orzavni zavod za statistiku

Iz podataka u tablici je vidljivo da su u ozujku 2018. godine
najveéi udio ostvarenih turistickih noéenja (17,1%) ostvarili
turisti porijeklom iz Njemacke, koji su ostvarili 131.924
turisticko nocenje, $to predstavlja porast za 97,38% u
odnosu na isto razdoblje prethodne godine.

Podaci prikazuju strukturu ostvarenih turisti¢kih dolazaka i
nocenja stranih turista prema zemlji porijekla, u ozujku
2018. godine nominalno te u obliku medugodisnjeg indeksa.

88



TURISTI | NOCENJA PO VRSTAMA OBJEKATA ZA SMIESTAJ U OZUJKU 2018. GODINE
— @ oo | o
2017. 2018. 2017. 2018. IURISTA
U UKUPNOM
U % 2018.
Hoteli' /éz‘559 325.145 123,79 73,85 534.145 129,52 @
St
Kampovi i kampiraliéta® 3.730 9394 251,85 2,13 11.173 27.566 24@,7{ 2,72
Hosteli 19.268 18.895 98,06 4,29 35.310 37.168 105,26 3,66
Ljetiligta 797 931 116,81 0,21 6.591 7.353 111,56 0,72
Kucanstva - sobe, apartmani Kuce za 44.738 69.988 156,44 15,90 130.991 5.216 156,66 20,22
odmor?
Ostali objekti 11.348 15917 140,26 3,62 32.1251 45.663 142,14 4,50
UKUPNO OBJEK‘;I/ 342,540 440.270 128,53 100,00 750336 | 1.014.777 135,24 100,00

1ZVOR: Driavp(zavod za statistiku
1) Obuhvgteni su hoteli, hoteli bastine, aparthoteli i integralni hoteli.
2) Obupfvacene su sobe za iznajmljivanje, apartmani, studio-apartmani, kuc¢e za odmor u kué¢anstvima i seljackj
3) Ofuhvaceni su kampovi, kampiraliita, kamp-odmoriita, kampovi u kucanstvu i u seljackom ku¢anstvu

kuéanstvima

1z podataka u tablici je vidljivo da je u ozujku 2018. godine
najveéi udio ostvarenih turistickih nocenja (68,17%)
ostvareno u hotelima, u kojima je ostvareno 691.811
turistickih nocenja, Sto predstavlja porast za 29,52% u
odnosu na isto razdoblje prethodne godine.

Podaci prikazuju strukturu ostvarenih turisti¢kih dolazaka i
nocenja po vrstama objekata za smjestaj, u oZujku 2018.
godine nominalno te u obliku medugodisnjeg indeksa.

TURISTICKI PROMET PO ZUPANLJAMA U OZUJKU 2018.
— @1@ @ @CENJA) INDEX
2017. / 2018. 18./17 2017. 2018. 18./17.
ZAGREBACKA ZUPANLIA /4.035 5.063 125,48 8.397 9.660 115,04
KRAPINSKO-ZAGORSKA / 8.808 10.994 124,82 22.881 25.565 111,73
SISAEKO-MOSLAVACKA 1.897 1.872 98,68 6.232 6.071 97,42
KARLOVACKA ZUPANIJA / 6.558 7.116 108,51 8.404 9.981 118,76
VARAZDINSKA ZUPANILIA / 3.682 3.712 100,81 9.847 9.983 101,38
KOPRIVNICKO-KRIZEVACKA 1.497 840 56,11 3.352 1.688 50,36
BJELOVARSKO-BILOGORSKA 1.736 1.730 99,65 5.025 5.784 115,10
PRIMORSKO-GORANSKA / 50.013 56.868 113,71 121.503 136.371 112,24
LICKO-SENJSKA / 10.723 12.882 120,13 12.793 16.097 125,83
VIROVITICKO-PODRAVSKA / 703 1.137 161,74 1.420 4.076 287,04
POZESKO-SLAVONSKA / 1.142 1.179 103,24 2.401 2.163 90,09
BRODSKO-POSAVSKA / 1.756 1.794 102,16 3.745 3.643 97,28
ZADARSKA / 16.845 24.079 142,94 33.120 46.805 141,32
0SJECKO-BARANJSKA / 6.451 6.731 104,34 11.385 13.138 115,40
SIBENSKO-KNINSKA / 11.554 15.171 131,31 27.344 36.321 132,83
VUKOVARSKO—SRIJEI\‘@B{(A 7.394 5.693 76,99 11.458 9.611 83,88
SPLITSKO-DALMATJSKA 33.193 48.908 147,34 ¢55.94D ¢ 110.925) (168,22}
ISTARSKA ZUPAI’U/A 58.269 97.214 166,84 161.467 287.515 178,06
DUBROVACKG/NERETVANSKA 37.469 46.680 124,58 88.0221 111.798 127,01
MEDIMURSKA ZUPANUA 5.073 5.786 114,05 351 12.057 106,22
GRAD ZL}(:(REB 73.742 84.821 115,02 134.247 155.525 115,85
UKUP)(O ZUPANLE 342.540 440.270 12. 750.336 1.014.777 135,24
IZVOR/ Driavni zavod za statistiku
PO(liac.i prikvazujuftrukturuﬁgtvarenih turis'tiékih dplazaka i 4 Iszpﬁ(t)gf;flg;:lnﬁ?rlllscﬁ (J); Vld]g:l\;(;g%ij eu %Zslg:rl:n(z)ls' g;)l%lgegg
nocenja po zupanijama, u ozujku 2018. godine nominalno te turistickih nocenja, odnosno 68,22% viSe nego u ozujku
u obliku medugodisnjeg indeksa. 2017. godine (kada je ostvareno 65.942 turisticka nocenja).
U ozujku 2018. godine u Primorsko-goranskoj, Istarskoj te
Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji ostvaren je veéi broj
turistickih nocenja u usporedbi sa Splitsko-dalmatinskom
Zupanijom.
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TURISTICKI PROMET SIJECANJ-OZUJAK 2018. GODINE
PODACI)

(SLUZBENI

TURISTI | NOCENJA U REPUBLICI HRVATSKOJ SUECANJ-OZUJAK 2018. GODINE

(TURISTI) INDEX ¢ NOCENIA™Y INDEX
2017. 1 2018, 18./17. 2017, T 2018. 18./17.
DOMACI 270901 288.699 | 106,54 593.289 | 629.829 | 106,16
STRANI 454506 581.319 | 126,79 1.068.784 | 1.402.274 | 131,20
/ INDEX CUDIELURHU %) INDEX | CUDIELURHU %)
/ 207. 2018. 18./17. 20T7—— 7018 2017. 2018. 18./17. | 2017, 3018.
INDIVIDUALNI 417.194 477.216 | 114,39 57,19 54,85 955.103 | 1.138.241 | 119,17 57,46 56,01
DOMACI / 188.481 200.988 106,64 25,84 23,10 404.638 442.794 109}{ 24,35 21,79
STRANI / 228.713 276.228 120,77 31,35 31,75 550.465 695.447 /Iﬁi,_’,d 33,12 34,22
ORGANIZIRANI 312.283 392.802 125,78 42,81 45,15 706.970 893462 126,44 42,54 43,99
DOMACI / 82.490 87.711 | 106,33 11,31 10,08 188.651 187.035 | 99,14 11,35 9,20
STRANI / 229.793 305.091 132,77 31,50 35,07 518.3}8/ 706.827 136,37 31,19 34,78
UKUPNO ylﬁ\MTSKA 729.477 870.018 119,27 100,00 100,00 .662.073 | 2.032.103 122,26 100,00 100,00
IZVDR:?H{VM zavod za statistiku
i Podaci prikazuju strukturu ostvarenih turisti¢kih dolazaka i Podaci takoder prikazuju strukturu turistickih dolazaka i
nocenja u razdoblju sije¢anj-ozujak 2018. godine nominalno / nocenja prema nacinu organizacije putovanja (individualni vs.

te u obliku medugodi$njeg indeksa iskazanu kroz domace i
strane turiste/nocenja.

organizirani), dodatno strukturiranu kroz domaée i strane
dolaske/nocenja.

1z podataka u tablici je vidljivo da je u razdoblju od sije¢nja
do ozujka 2018. godine ostvareno 288.699 turisti¢kih

1z podataka u tablici je vidljivo da je u razdoblju od sije¢nja do
ozujka 2018. godine od ukupno ostvarenih turistickih noéenja,

dolazaka, odnosno 6,54% dolazaka viSe nego u istom
razdoblju prethodne godine, pri ¢emu je ostvareno 629.829
turistickih nocenja, odnosno 6,16% turistickih nocenja vise
nego u istom razdoblju lani.

njih 43,99% bilo organizirano (od ¢ega je 9,2% nocenja bilo
ostvareno od strane domacih turista, dok je preostalih 34,78%
organizirano od strane stranih turista), dok je preostalih 56,01%
turistickih nocenja bilo individualno (od ¢ega su 21,79%

nocenja ostvarili domadéi turisti, a preostalih 34,22% strani

turisti).
TURISTICKI PROMET STRANIH TURISTA SECANJ-OZUJAK 2018. GODINE
SERALIE TURISTI INDEX _ NOCENJA INDEX et
2017. 2018. 18./17 % 2017. 2017. 2018. 8./17 % 2018
SLOVENUA p{sn 69.166 109,13 11,9 146.236 161.286 110,29 115
KOREJA, REPUBLIKA 65.600 66.495 101,36 11,4 75.843 72.826 96,02 52
NJEMACKA 30.478 53.367 175,10 9,2 104.296 186.256 178,58 @
AUSTRUA 37.860 53.106 140,27 9,1 116.394 176.303 151,47 12,6
ITALUA / 43.522 47.837 109,91 8,2 96.452 101.378 )341 7,2
BOSNA | HERCEGOVINA / 26.229 27.356 104,30 4,7 63.486 70.534 111,10 5,0
SAD / 15.585 20.370 130,70 35 50.964 54.991/ 107,31 3,9
UJEDINJENA KRALJEVINA / 10.012 16.018 159,99 2,8 29.033 1.100 176,01 3,6
SRBIJA 14.043 15.501 110,38 2.7 31.159 37.161 119,26 2,7
MADARSKA / 9.162 13.654 149,03 2,3 25({3 33.748 126,29 2,4
OSTALO 142.638 198.449 139,13 34,1 328.198 456.991 139,24 32,6
UKUPNO SYRANI 458.506 581.319 126,79 100,0 1.068.784 1.402.274 131,20 100,0

I1ZVOR: Dyzavni zavod za statistiku

Iz podataka u tablici je vidljivo da su u razdoblju od sije¢nja
do oZujka 2018. godine najveéi udio ostvarenih turisti¢kih
nocenja (13,3%) ostvarili turisti porijeklom iz Njemacke, koji
su ostvarili 186.256 turistickih nocenja, $to predstavlja
porast za 78,88% u odnosu na isto razdoblje prethodne
godine.

Podaci prikazuju strukturu ostvarenih turisti¢kih dolazaka i
noéenja stranih turista prema zemlji porijekla, u razdoblju
od sije¢nja do oZujka 2018. godine nominalno te u obliku
medugodisnjeg indeksa.
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TURISTI | NOCENJA PO VRSTAMA OBJEKATA 2A SMIESTAJ SUECANI-OZUJAK 2018. GODINE

G

INDEX
OBIEKTI UDJEL
2017. 201 2017 201 187 DL
o o8 017 & U UKUPNOM
U % 2018.
=
Hoteli 5}{953 639.525 116,92 7351 1139561 |((1359.378) 66,90
Kampovi | kampiraliéta® / 5.078 10.642 209,57 1,22 18.531 37.073 200,06 1,82
Hostell 44.166 41.664 94,34 4,79 84.378 83.867 99}( 413
Lecilista / 1.826 2182 119,50 0,25 14.168 16.565 /(15,91 0,82
Kucanstva - sobe, apartmani, kdCe za 103.615 146.189 141,09 16,80 322.988 452. 139,99 22,25
odmor?
Ostali objekti / 27.834 29.816 107,12 3,43 82.447 83.059 100,74 4,09
UKUPNO OBJEKTI 729.477 870.018 119,27 100,00 1.662, Ma/ 2.032.103 122,26 100,00

IZVOR: Driavni zpfod za statistiku
su hoteli, hoteli ba3tine, aparthoteli i integralni hoteli.

#ene su sobe za iznajmljivanje, apartmani, studio-apartmani, kuce za odmor u kucanstvima i seljackim kucaa€tvima
3) Obuhyaceni su kampovi, kampiralista, kamp-odmorista, kampovi u kuéanstvu i u seljatkom kuéanstvu

1z podataka u tablici je vidljivo da je u razdoblju od sije¢nja
do oZujka 2018. godine najveéi udio ostvarenih turisti¢kih
nocenja (66,9%) ostvareno u hotelima, u kojima je ostvareno
1.359.378 turistickih nocenja, $to predstavlja porast za
19,29% u odnosu na isto razdoblje prethodne godine.

Podaci prikazuju strukturu ostvarenih turistickih dolazaka i
nocenja po vrstama objekata za smjestaj, u razdoblju od
sijetnja do ozujka 2018. godine nominalno te u obliku
medugodi$njeg indeksa.

TURISTICKI PROMET PO ZUPANUAMA SUECANI-OZUIAK 2018.
ZUPANLE
2017. / 2018 8./17 2017. 2018. 18./17.
ZAGREBACKA ZUPANUA /11.083 12.201 110,90 22.705 24.424 107,57
KRAPINSKO-ZAGORSKA / 28413 33.103 116,38 72.663 83217 114,52
SISACKO-MOSLAVACKA / s 6.386 108,02 18.899 19.867 105,12
KARLOVACKA ZUPANIIA / 15.333 16.085 104,90 21.253 24.472 115,15
VARAZDINSKA ZUPANUA / 8.856 11.464 129,45 25.450 33.422 131,32
KOPRIVNICKO-KRIZEVACKA 3.812 3.106 81,48 9.356 7.558 80,78
BJELOVARSKO-BILOGORSKA 4771 5.083 106,54 14.922 17.056 114,30
PRIMORSKO-GORANSKA / 99.851 105.469 105,63 253.954 256.285 100,52
LICKO-SENISKA / 20.046 23942 119,44 25.878 31357 121,17
VIROVITIEKO-PODRAVSKA / 2.100 3.246 154,57 2.067 9.163 225,30
POZESKO-SLAVONSKA / 2.8 2.960 102,21 6.435 6.348 98,65
BRODSKO-POSAVSKA / 4.900 4.837 98,71 8.378 9.106 108,69
ZADARSKA / 25.174 40,688 161,63 67.679 78.979 116,70
OSIECKO-BARANISKA / 15.732 16.896 107,40 30.611 34.500 112,70
SIBENSKOKNINSKA /. 18.304 21986 120,12 45.756 52.166 114,01
VUKOVARSKO-SRUEMSKA 18.584 16.203 87,19 25.816 25723 99,64
SPLITSKO-DALMATINSKA 68.519 88.214 128,74 C146.983) (204.552) 139,10
ISTARSKA ZUPANLY 115.547 163.222 141,26 332531 486.138 146,19
DUBROVACKO-NZRETVANSKA 67.724 79.029 116,69 167.588/ 191.048 114,00
MEBIMURSKAZUPANLA 14,901 15.880 106,57 35644 38.213 106,61
GRAD ZAGRZB 171.158 199.928 116,81 325303 398 509 122,50
UKUPNOZUPANIE 729.477 870.018 119,27 1.662.073 2.032.103 122,26

I1ZVOR: Dyzavni zavod za statistiku

Iz podataka u tablici je vidljivo da je u razdoblju od sije¢nja
do ozujka 2018. godine u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji
ostvareno 204.552 turisti¢ka noéenja, odnosno 39,17% vise
nego u istom razdoblju prethodne godine (kada je ostvareno
146.985 turisticka noéenja).

Podaci prikazuju strukturu ostvarenih turistickih dolazaka i /
nocenja po Zupanijama, u razdoblju od sije¢nja do oZujka
2018. godine nominalno te u obliku medugodi$njeg indeksa.

U razdoblju od sijecnja do ozujka 2018. godine dvije
Zupanije (Istarska i Primorsko-goranska), te Grad Zagreb
ostvarili su veéi broj turisti¢ckih noéenja od broja nocenja
ostvarenih u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji.
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05. TURISTICKI PROMET PO VRSTAMA OBJEKATA 22
06. TURISTICKI PROMET PO ZEMLJAMA PODRIJETLA
07. TURISTICKI PROMET PO ZUPANIJAMA
(CE)TURISTICKI PROMET GRADOVA, OPCINA | OTOKA
09. NAUTICKI TURIZAM
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(12)ZAPOSLENI U TURIZMU
15. PRIHODI OD TURIZMA

NDACI O REPUBLICI HRVATSKO

Broj hotela po kategorijama (stanje 31. kolovoza)

2015. 2016. 2015. 2016. INDEKS

u % u % 2016./15.
Hoteli ukupno 671 691 100 100 103,0
Fsw 37 38 6 5 102,7
il 243 271 36 39 111,5
b 315 311 47 45 98,7
bkl 76 71 11 10 93,4

Tablica prikazuje broj hotela po kategorijama u Republici
Hrvatskoj u 2015. 12016. godini izrazen nominalno (kao broj
objekata), strukturno (udio pojedine kategorije u ukupnom
broju hotela), te dinami¢ki (uz pomo¢ indeksa koji prikazuje
porast/smanjenje broja hotela u odnosu na prethodnu
godinu).

Podaci pokazuju da je u obje promatrane godine najveci broj
hotela (¢ak viSe od 450% od ukupnog broja) bio
kategoriziran s ***,

Broj hotela u 2016. godini porastao je u odnosu na
prethodnu godinu za 3%, $to je posljedica porasta broja
hotela s **** { ***** 7 jstovremeno smanjenje broja hotela
kategoriziranih s ** i ***,
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Smjestajni kapaciteti po kategoriji hotela (stanje 31. kolovoza)

2015. 2016. 2015. 2016. INDEKS

u % u % 2016./15.
Hoteli ukupno 133.534 135.236 100 100 1013
ek 11.788 12.051 9 9 102,2
*hkw 54.059 59.905 40 44 1108
ke 51.927 48.117 39 36 92,7
ok 15.760 15.163 12 " 96,2

Tablica prikazuje smjestajne kapacitete (broj raspolozivih
postelja) po kategorijama hotela u Republici Hrvatskoj u
2015. i 2016. godini izraZen nominalno (kao broj objekata),
strukturno (udio pojedine kategorije u ukupnom broju
hotela), te dinamic¢ki (uz pomoé indeksa koji prikazuje
porast/smanjenje broja hotela u odnosu na prethodnu

godinu).

/

Podaci pokazuju da je u obje promatrane godine najveci broj
raspolozivih postelja (viSe od 40% ukupnog broja) bio
kategoriziran s ****  a znacajan udio raspolozivih postelja
(vise od 35% ukupnog broja) kategoriziran je s ***.

Broj raspolozivih postelja u 2016. godini porastao je u
odnosu na prethodnu godinu za 1,3%, a najvise je porastao
broj postelja kategoriziranih s **** (10,8%).

Prosjecni broj nocenja po dolasku

2015. 2016.
Domaci 3,5 23
Strani 5.2 52
UKUPNO 5,0 5.0

2015. 2016.
Sijecanj 2,53 2,55
Veljaca 2,25 2,20
Ozujak 2,36 2,45
Travanj 2,64 2,57
Svibanj 3,34 3.51
Lipanj 4,58 4,69
Srpanj 6,12 5,84
Kolovoz 6,13 6,39
Rujan 5,28 5.15
Listopad 2,90 2,97
Studeni 2,13 2,14
Prosinac 2,07 2,08

Tablica prikazuje prosje¢an broj noc¢enja po dolasku u 2015.
i2016. godini ukupno, te prosjecan broj noc¢enja po dolasku
u 2015. i 2016. godini po mjesecima.

U obje promatrane godine ostvareno je u prosjeku 5 no¢enja
po dolasku, pri ¢emu je prosje¢an broj noéenja po dolasku
stranih turista 5,2 a domacih 3,5 u 2015. godini, te 3,3 u
2016. godini.

Iz podataka u tablici je vidljivo da se najdulji boravci (najveci
broj noéenja po dolasku) ostvaruje u glavnoj sezoni (kolovoz
i srpanj) u obje promatrane godine.

Prema prikazanim podacima najkraéi turisti¢ki boravci
(najmanji broj prosje¢ni broj noéenja po dolasku) u obje
promatrane godine ostvaruju se u veljadi, prosincu i
studenom.
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Deset gradova i opcina s najvecim turistickim prometom

GRAD/ TURISTI (u 000) ";(EIESKKS NOCENJA (u 000) Ig{%EﬁK‘?
OPCINA y )
2015. 2016. 2015. 2015. 2016. 2015.
Zagreb 1.077.8 1.152,6 106,9 1.804,3 2.016,1 11,7
Dubrovnik 889,7 987.6 111,0 2.9844 3.371,1 113,0
Split 4875 583,0 119,6 1.339,6 1.717.4 128,2
Rovinj 509,7 561,0 1101 3.141,9 3.329,7 106,0
Porec 445,7 511,9 1149 2.602,2 29255 1124
Zadar 3911 421,1 107,7 1.433,7 1.550,5 108,1
Opatija a411,7 413,8 100,5 1.219,5 1.252,7 102,7
Umag 376,5 408,2 108,4 1.774,3 1.960,8 110,5
Medulin 3233 365,5 1131 2.138,7 24104 112,7
Pula 2827 3309 117,0 1.441,9 1.606,6 11,4

/

Tablica prikazuje deset najposjecenijih gradova i opéina u f

Republici Hrvatskoj u 2016. godini, rangiranih prema broju
ostvarenih turistickih dolazaka.

1z podataka je vidljivo da je u 2016. godini najveéi broj
turistickih dolazaka ostvaren u Gradu Zagrebu (1.152.600),
slijede ga Dubrovnik i Split. Ako se analizira porast broja
dolazaka na godi$njoj razini, najveci porast broja turistickih
dolazaka u 2016. godini u odnosu na 2015. godinu od
prikazanih gradova ostvaren je u Splitu (19,6%) te Pore¢u
(14,9%).

Medutim, ako se promatra broj ostvarenih turistickih
nocenja u 2016. godini, podaci pokazuju da je najve¢i boj
nocenja ostvaren u Dubrovniku i Rovinju (vi$e od 3.300.000
turistickih noéenja).

Tako Split ostvaruje najveéi rast turistickih noéenja na
godisnjoj razini (28,2%), u 2016. godini vedi broj turistickih
nocenja od broja noéenja ostvarenih u gradu Splitu ostvarili
suigrad Zagreb, Pore¢, Umag te Medulin.

Turisticki promet na otocima
TURISTI (u 000) INDEKS NOCENJA (u 000) INDEKS

oToc! 2016./ 2016./

2015. 2016. 2015, 2015. 2016. 2015.
Krk 716,5 754,6 105,3 4.134,4 4.391,9 106,2
Pag 357,1 371,4 104,0 2.408,6 2.485,8 1032
Losinj 256,4 272,8 106,4 1.827,2 1.877,6 102,8
Rab 244,1 259,0 106,1 1.767,5 1.935,1 109,5
Hvar 2246 2804 124,8 1.064,2 1.469,1 1380
Bra¢ 2032 2431 119,6 1.397.8 1.699,5 1216
Cres 114,8 117,3 102,2 819,3 840,1 102,5
Murter 104,6 107,6 102,9 808,1 8232 101,9
Koréula 114,3 124,1 108,6 643,6 698,8 108,6
Vis 36,8 42,5 115,5 2139 264,7 1237
Ugljan 29,1 28,9 99,3 253,7 246,1 97,0
Pasman 236 25,7 108,9 213,0 2271 106,6
Dugi Otok 21,9 237 108,2 161,8 167,2 1033
Mijet 19,8 25,8 130,3 92,3 117,6 1274
Solta 12,1 15,1 1248 109,2 1283 1175
Lastovo 6,3 6,5 103,2 41,6 43,7 105,0

Tablica prikazuje podatke o ostvarenom turistickom
prometu (izrazenom brojem turista i brojem ostvarenih
nocenja) na otocima u 2015. i 2016. godini.

1z podataka se moze uo¢iti da su najposjeceniji hrvatski otoci
(promatrano i prema broju ostvarenih turisti¢kih dolazaka i
ostvarenih turisti¢kih no¢enja) Krk i Pag.

[

Najveéi porast turistickog prometa u promatranom razdoblju
ostvario je otok Hvar (na kojemu je u 2016. broj turista
porastao za 24,8%, a broj ostvarenih noéenja za 38%).

Znacajan porast ostvarenog turistiCkog prometa u 2016.
godinu zabiljezen je takoder na otoku Visu (na kojemu je
zabiljeZen porast broja ostvarenih turistickih dolazaka za
15,5%, a noenja za 23,7%), Mljetu i Solti, a smanjenje
ostvarenog turistickog prometa od promatranih otoka,
ostvareno je jedino na Ugljanu (na kojemu je broj turistickih
dolazaka smanjen za 0,7%, a no¢enja za 3%).
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Promet domacih turista realiziran posredovanjem putnickih agencija u 2016. godini

INDEKS INDEKS INDEKS
PUTOVANJA 2016. PUTOVANJA 2016. 2016.
U ZEMLJI /2015, U INOZEMSTVO /2015. UKUPNO 12015,
Visednevni boravak
- Broj turista 304.552 1071 245,995 104,3 550.547 105,8
- Broj nocenja 1.217.445 100,0 966.265 101,6 2.183.710 100,7
Jednodnevni
boravak 219.613 96,5 72.089 119,9 291.702 101,4

Tablica prikazuje podatke o turistickom prometu domacih
turista realiziranom posredovanjem putnickih agencija u
2016. godini.

Podaci pokazuju da je broj ostvarenih putovanja domacih
turista u zemlji u 2016. godini u odnosu na 2015. smanjen za
3,5% kod jednodnevnih, a porastao za 7,1% kod visednevnih
putovanja, dok je broj putovanja domacih turista realiziran
posredovanjem putni¢kih agencija u inozemstvo povecan za
19,9% u odnosu na 2015. godinu kod jednodnevnih te 4,3%
kod visednevnih putovanja.

Zaposleni s evidencije HZZ-a

UKUPNO 2016. GODINA INDEKS 2016./2015.
Na . Na :
Ukupno odredeno Sezonski Ukupno odredeno Sezonski
diplc:q‘uirani ekonomist 54 50 25 78,3 758 71,4
hotelijerstva
ekonomist turizma | 144 139 93 78,3 78,5 98,9
ugostiteljstva
turisticki animator 55 54 38 93,2 93,1 95,0
ekonomist za 29 26 12 76,3 68,4 70,6
hotelijerstvo
hoteljersko-turisticki 1172 1.111 643 100,9 100,2 107,2
sluzbenik
recepcionar 578 552 443 98,3 94,7 104,5
pc:mmfni kuhar 1.998 1.930 1.386 99,9 99,5 108,4
kuhar 4.381 4,165 2.719 91,5 90,6 98,9
kuhar, majstor 121 114 73 96,0 94,2 104,3
pomocni konobar 843 784 422 89,4 87,5 97,5
konobar 5.130 4,905 2.903 873 87,0 85,5
barmen 91 89 64 86,7 86,4 94,1
natkonobar 110 108 73 125,0 125,6 132,7
sobarica 1.772 1.759 1.430 92,9 92,7 97,7
kuhinjski radnik 1.294 1.265 949 91,1 90,9 97.8
pralja 146 146 127 90,7 90,7 93,4
ostala zanimanja iz 11.475 11.276 8.170 53,6 55,2 77.3
turizma i ugostiteljstva
SVEUKUPNO 29.393 28.473 19.570 71,8 72,4 88,7

Tablica prikazuje podatke o zaposlenima u turizmu u
Republici Hrvatskoj u 2016. godini prema vrstama radnih
mjesta.

Podaci pokazuju da je od ukupnog broja zaposlenih, prema
vrsti radnog mjesta, najveéi broj zaposlenih radilo na mjestu
konobara (5.130 zaposlenih, odnosno 17,45% ukupno
zaposlenih) i kuhara (4.381 zaposlenih, odnosno 14,9%).

Od ukupnog broja zaposlenih konobara, njih 2,903,
odnosno vie od 56% bilo je zaposleno sezonski, a ¢ak 62%
ukupno zaposlenih kuhara bilo je zaposleno takoder
sezonski.

Od ukupnog broja zaposlenih ekonomista i diplomiranih
ekonomista turizma i hotelijerstva (198), ¢ak njih 118,
odnosno 59,59% ukupno zaposlenih radilo je sezonski.
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ZADACI ZA VJEZBU

Prema vrstama smjestajnih objekata u 2011. godini u Republici Hrvatskoj poslovalo je
ukupno smjesStajnih jedinica hotela i aparthotela, Sto predstavlja udio od

% u ukupnom broju svih smjestajnih jedinica u Hrvatskoj. U 2011. godini u
RH poslovalo je ukupno smjestajnih jedinica kampova i kampiralista, Sto
predstavlja udio od % u ukupnom broju svih smjestajnih jedinica u Hrvatskoj.
Prema podacima iz 2011. godine u odnosu na prethodnu godinu, broj hotela i
aparthotela je porastao/smanjio se za _____ %, a broj kampova i kampiralista je

porastao/smanjio se za %.

U 2011. godini u Republici Hrvatskoj poslovalo je ukupno hotela. Od ukupnog

broja hotela, njih , odnosno % ukupnog broja hotela bilo je

kategorizirano s ***** a njih , odnosno % ukupnog broja

hotela bilo je kategorizirano s ****. Prema podacima iz 2011. godine u odnosu na

prethodnu godinu, najvise je porastao broj hotela kategoriziranih s ,a
porastao je za %, dok je istovremeno smanjen broj hotela kategoriziranih s
, @ smanjen je za %.

Prema vrstama turistickih mjesta u 2011. godini u Republici Hrvatskoj najveéi broj

postelja je bio raspoloziv u .U bilo je

raspolozivo postelja, sto predstavlja povecanje/smanjenje za %

u odnosu na prethodnu godinu. U gradu Zagrebu (glavni grad) u 2011. godini bilo je

raspolozivo postelja, Sto predstavlja povecanje/smanjenje za %

u odnosu na prethodnu godinu.

U 2011. godini u Republici Hrvatskoj bilo je raspolozivo postelja.

Od toga je u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji bilo raspolozivo njih ,

odnosno % ukupno raspolozivih postelja. U Splitsko-dalmatinskoj zZupaniji u

2011. godini u hotelima je bilo raspolozivo postelja, odnosno %

ukupno raspolozivih postelja Splitsko-dalmatinske Zupanije. Iste godine u

Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji bilo je raspolozivo postelja,
odnosno % ukupno raspolozivih postelja u RH, dok je postelja,
odnosno % ukupno raspolozivih postelja Dubrovacko-neretvanske zupanije bilo

raspoloZzivo u hotelima.
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5.

10.

U 2011. godini najve¢i broj turistickih dolazaka u RH je ostvaren u mjesecu

,1to dolazaka, od cega je turista doslo
organizirano (posredovanjem putnickih agencija), Sto predstavlja udio od % u

ukupnom broju turistickih dolazaka u navedenom mjesecu 2011. godine, a
turista je doslo individualno, Sto predstavlja udio od % u ukupnom

broju turisti¢kih dolazaka u navedenom mjesecu 2011. godine.

U 2011. godini najmanji broj turistickih noéenja u RH je ostvaren u mjesecu

, 1 to nocenja, od Cega je % mnocenja

ostvareno organizirano (posredovanjem putnickih agencija), a %

nocenja je ostvareno individualno.

U 2011. godini u RH domad¢i turisti su ostvarili nocenja po dolasku, a strani
nocenja po dolasku. Prema vrstama smjestajnih objekata u 2011. godini strani

turisti su najveci broj no¢enja po dolasku ostvarili u ,ito nocenja

po dolasku , a domaci u ,ito nocenja po dolasku.

U 2011. godini u RH najve¢i broj nocenja je ostvarila opcina ,1to

nocenja, Sto predstavlja povetanje/smanjenje za % u odnosu na
prethodnu godinu. Iste godine otok je ostvario najvise nocenja i dolazaka

turistau RH, ito nocenja i dolazaka turista.

U 2011. godini u Republici Hrvatskoj odrzano je poslovnih
skupova, odnosno % vise/manje poslovnih skupova u odnosu na prethodnu

godinu. Iste godine na poslovnim skupovima bilo je sudionika

koji su ostvarili nocenja. Ukupan prihod od poslovnih skupova u

Republici Hrvatskoj u 2011. godini iznosio je KN (s ukljucenim

PDV-om), $to predstavlja porast/smanjenje ukupnog prihoda od poslovnih skupova u

odnosu na 2010. godinu za %.

Od ukupnog broja domacih turista na viSednevnim putovanjima koja su ostvarena

posredovanjem putnickih agencija u 2011. godini, njih , odnosno

% ostvarilo je putovanje u zemlji, a preostali dio njih , odnosno

___ % putovalo je u inozemstvo. Broj ostvarenih nocenja domacih turista na
viSednevnim putovanjima koja su ostvarena posredovanjem putnickih agencija koji su
putovali u inozemstvo poveéan je/smanjen je za % u 2011. godini u odnosu na
prethodnu godinu.
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11. Prema broju posjetitelja, najposjeéeniji nacionalni park u Republici Hrvatskoj u 2011.

godini bio je . U najposjetenijem nacionalnom parku u 2011.

godini bilo je posjetitelja, odnosno

% ukupnog broja

posjetitelja nacionalnih parkova. Najmanji broj posjetitelja u 2011. godini ostvario je

, kojega je posjetilo

% ukupnog broja posjetitelja nacionalnih parkova.

12. Protumacite grafikon.
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Izvor: Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma, Turizam u brojkama, 2011., str. 37.

posjetitelja, odnosno
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VJEZBA 11.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TURIZAM

na stranicama TURISTICKIH ZAJEDNICA

99



Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) je nacionalna

HRVATSKA TURISTICKA ZAJEDNICA
htips://htz.hr/hr-HR

turisticka organizacija, a osnovana je radi stvaranja i

promicanja identiteta i ugleda hrvatskog turizma, P—

planiranja i provedbe zajedniCke strategije i koncepcije § =R

njegove promocije, predlaganja i izvedbe promidzbenih e AW A
aktivnosti u zemlji i inozemstvu od zajednickog interesa za

sve subjekte u turizmu, te podizanja razine kvalitete Hrvatska turisti¢ka zajednica

cjelokupne turisticke ponude Hrvatske.

Najznacajnije zadaée HTZ-a:

objedinjuje sveukupnu turisticku ponudu Republike Hrvatske

ustrojava i provodi operativno istrazivanje trzista za potrebe promocije hrvatskog turizma
izraduje programe i planove promocije hrvatskog turistickog proizvoda

ustrojava, provodi i nadzire sve poslove oko promocije turistickog proizvoda Republike
Hrvatske

analizira i ocjenjuje svrhovitost i djelotvornost poduzetih promidzbenih poslova

ustrojava hrvatski turisticki informacijski sustav

obavlja opéu i turisti¢ku informativnu djelatnost

potice i koordinira poticanje svih Turisti¢kih zajednica kao i svih gospodarskih te drugih
subjekata u turizmu koji djeluju neposredno i posredno na unapredenju i promidzbi turizma u
Hrvatskoj

osniva turisti¢ka predstavnistva i ispostave u inozemstvu, organizira i nadzire njihov rad
suraduje s nacionalnim turistickim organizacijama drugih zemalja i specijaliziranim
medunarodnim regionalnim turistickim organizacijama

na temelju izvjeséa turisti¢kih zajednica Zupanija prati, analizira i ocjenjuje izvrSavanje zadaca
utvrdenih planovima i programima i uloga sustava turisti¢kih zajednica, poduzima mjere i
aktivnosti za razvitak i promicanje turizma u turisticki nerazvijenim dijelovima Republike
Hrvatske.

Tijela Hrvatske turisti¢ke zajednice su Sabor, Turisti¢ko vijece, Nadzorni odbor i predsjednik. Duznost
predsjednika HTZ-a obnasa ministar turizma.

HTZ djeluje na temelju godisnjeg Programa rada i Financijskog plana koje donosi Sabor, a ostvaruje
prihode iz sljedeéih izvora: boravisne pristojbe, ¢lanarine, drzavnog proracuna i ostalih izvora. Stru¢na
sluzba HTZ-a je Glavni ured sa sjediStem u Zagrebu, Iblerov trg 10/IV koji obavlja strucne i
administrativne poslove koji se odnose na zada¢e Hrvatske turisticke zajednice.

PROJEKTIIPOTPORE POSLOVNADOGADANJA  INFORMACIEOTRZISTIMA  PRESS

NJEMACKI NOVINARI U SIBENS
KNINSKO) ZUPANI)I

PROCITAJ VISE =3

Informacije o trZiStima
Informacije o tijeku sezone
Turizam u brojkama

Programi trZiSnih istraZivanja

Predstavnistvo HTZ-a u Njemackoj je, u suradnji s EEUCIEERIEIE G PLEUTE
kninske Zupanije, pokrenulo inicijativu dovodenja Kalendar praznika
afirmiranih njemackih novinara na Sibensko ...

Pregled letova
Organizatori putovanja

Popunjenost smjestajnih kapaciteta
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INFORMACIJE O TRZISTIMA

S ciljem pruzanja podrSke u procesu donoSenja odluka i .
strateskog planiranja subjekata javnog i privatnog sektora u INFORMACIE O TRZISTIMA
turistickom gospodarstvu Hrvatske, HTZ kontinuirano

objavljuje informacije vezane uz trziSna kretanja i trendove,
analize postignutih receptivnih rezultata, kao i rezultate ciljanih
programa trzisnih istrazivanja vezanih uz razlicite segmente
turistickog poslovanja, tj. promidzbene aktivnosti nacionalne Profili trZista 2015
turisticke organizacije.

Na mjesecnoj osnovi objavljuje azurne ,Informacije o tijeku
sezone i stanju na emitivnim trziStima“, dok na periodickoj
osnovi objavljuje i druga izvjeS¢a iz domene analize trzista i
turisticke potraznje, kao 1 analize rezultata Kkljuénih INFORMACIJE O TJEKU SEZONE
konkurenata na Mediteranu.

Sukcesivno se pro$iruje i aZurira baza izvje$¢a/analiza vezanih TURIZAM U BROJKAMA

uz trzisne profile svih za Hrvatsku znacéajnih emitivnih trzista,

kao i baza tematskih infografika.

Profili trzista 2016

Profili trzista 2014

PROFILI TRZISTA 2017

i =
PROFILI TRZISTA 2017 AUSTRIJA

PROFIL EMITIVNOG TRZISTA - IZDANJE 2017.

AUSTRIJA BELGUA CESKA FRANCUSKA

. " ..
0 o 3
b Lt buve 2tn e Lot

Austrija - Profil Belgija - Profil Cedka - Profil Francuska - Profil
emitivnog trZista, emitivnog trZista emitivnog trZidta, emitivnog trZista,
izdanje 2017 izdanje 2017 izdanje 2017 izdanje 2017. -uﬂ
PDF  1.04MB PDF 98524KB PDF 108 M8 PDF 224M8 Pune Lot

Za znacajnija emitivna trziSta na godisnjoj razini objavljuju se publikacije Profil emitivnog trzista, koje
obuhvaéaju sljedete informacije o trzistu: opée podatke o trzistu, opée karakteristike gospodarstva,
medije i oglasavanje na trzistu, profil emitivnog turistickog trzista, osvrt na tekuc¢u godinu te predvidanja
za narednu godinu.

AUSTRIJA PROFIL EMITIVNOG TRZISTA - IZDANJE 2017.

Sluzbeni podaci Drzavnog zavoda za statistiku (Statistik Osterreich) ukazuju da je 5,7 milijuna
Austrijanaca starijih od 15 godina 2016. realiziralo barem jedno turisti¢ko putovanje u vlastitoj zemlji i
u inozemstvu (intenzitet putovanja 76,8 %) i da su ostvarili 19,68 milijuna turisti¢kih putovanja. U
inozemstvu je ostvareno 9,68 milijuna turisti¢kih putovanja, a u zemlji 10 milijuna.

Na kratka putovanja (do 3,5 nocenja) u vlastitoj zemlji otpada 35 %, a izvan zemlje 16 %. Na glavna
putovanja (6,7 noc¢enja) u vlastitoj zemlji otpada 16 % turistickih putovanja, a izvan zemlje 33 %.
Odmor u vlastitoj zemlji provelo je 51,1 % Austrijanaca (2,91 mil.), dok je izvan zemlje odmor provelo
njih 48,9 % (2,79 mil.).

Omiljene odmorisne destinacije Temeljem analize Statistik Austria, omiljene destinacije u 2016. su:
Ttalija (21 %), Hrvatska (16 %), Njemacka (10 %), Spanjolska (8 %), Gréka (5 %), UK (3 %) i Francuska
(3 %). Na sve ostale destinacije otpada 34 %.

Putuje se Cesce, ali krace: 49 % glavnih putovanja u 2016. trajalo je u prosjeku izmedu pet i sedam dana.
Omjer je u odnosu 70 % individualni promet — 30 % organizirani promet.
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Motivi putovanja uinozemstvo, 2016.

Analiza Statistik Austria ukazuje da su Austrijanci u

T | 2016. godini na prvom mjestu s 26% naveli sljedece
ostalo 10% kultura, turisticki razloge za putovanjem: kulturu, turisti¢ke obilaske i
obilasci, posjet posjet gradovima.
aktivni odmor gradovima 26% Plaze, ¢istoéa mora i uvjeti na plazama vazni su kod
11% njih 19%, 18% ih kao razlog putovanja navodi posjet
obitelji i poznanicima, odmor oporavka ima uce$ée
od 16%, aktivni odmor 11%, dok 10% otpada na
ostale motive za putovanjima.
odmor oporavka
16%
plaie, fistota
mora 19%
posjet rodbini i

prijateljima 18%

=2

AUSTRLA : :
| indeks ] a990-100 | ] indeks ] 1590.-100 |
1990. 426.745 100 2.975.349 100
1991. 54.008 13 13 303.144 10 10
1992. 164.124 304 38 1.014.203 335 34
1993. 248.988 152 58 1.594.904 157 54
1994. 362.458 146 8g 2.406.360 151 81
1995. 193.082 53 45 1.254.548 52 42
1996. 342.000 177 8o 2.165.000 173 73
1997. 5447437 131 105 2.836.888 131 95
1998. 456.899 102 107 2.871.271 101 97
1999. 374.276 82 88 2.377.516 83 8o
2000. 640.199 171 150 3.358.250 141 113
2001. 686.844 107 161 3.600.881 107 121
2002. 6g90.366 101 162 3.543.456 g8 119
2003. 708.506 103 166 3.585.371 101 121
2004. 740.960 105 174 3.638.005 101 122
2005. 742.498 100 174 3.756.535 103 126
2006. 790.083 106 185 4.069.302 108 137
2007. 839.717 106 197 4.244,.607 104 143
2008. 813.728 97 191 4.164.793 98 140
2009. 776.450 95 182 4.258.338 102 143
2010. 810.340 104 190 £4.420.058 104 149
2011. 892.467 110 209 £4.836.232 109 163
2012, 945.578 106 222 5.103.762 106 172
2013. 969.422 103 227 5.221.182 102 175
2014. 1.018.521 105 239 5.403.515 103 182
2015. 1.119.709 110 262 5.902.474 109 198
2016. 1.237.969 111 290 6.511.388 110 219

lzvpr: DZ5 {komercifalni smjestajni kapaciteti)

U tablici su prikazani podaci o broju ostvarenih
turistickih dolazaka i noéenja turista s prebivaliStem
u Austriji u razdoblju od 1990. godine do 2016.
godine.

1z prikazanih podataka je vidljivo da se u zadnjih 20 godina broj
turista porijeklom iz Austrije povecava. Izuzetak su bile dvije
godine svjetske gospodarske krize (2008. i 2009. godina) kad je
ostvaren manji broj turisti¢kih dolazaka i 2008. kada je ostvaren
manji broj turisti¢kih noéenja u odnosu na prethodnu godinu.

Nakon svjetske gospodarske krize 2008.-2009. godine promet
turista iz Austrije raste po stopi od 5-10% u prosjeku.
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Top deset gradova/opcdina po nocenjima

Tablica prikazuje podatke o najposjecenijim
gradovima/opéinama od strane turista porijeklom iz Austrije

u 2016. godini.
Prema prikazanim podacima, u 2016. godini, Austrijanci su

najve¢i broj noéenja u Hrvatskoj ostvarili u Porecu i Rovinju
(vise od 500.000), zatim u Medulinu i Umagu (viSe_od

300.000) te u Vrsaru, Malom LoSinju, Opatiji, Taru i

Novigradu (viSe od 200.000).

Tablica prikazuje podatke o ostvarenim turistickim
nocenjima u pojedinim klasterima prema vrstama smjestaja

u 2016. godini

Prema prikazanim podacima, u 2016. godini, Austrijanci su

najveci broj noéenja u Hrvatskoj u hotelima ostvarili u
Slavoniji, Sredi$njoj Hrvatskoj i Gradu Zagrebu, dok su

Porec 535.576
Rovinj 515 461
Medulin 357-293
Umag 351.324

Vrsar 237.659

Mali Lodinj 235.896
Opatija 234.009

Tar 225,611
Movigrad (Istarska) 211.132
Zadar 168.427

najcesce boravili u objektima u domacinstvima u Dalmaciji-
Dubrovnik, Dalmaciji-Split, Dalmaciji-Sibenik, te Lici-

Karlovac. NajéeSce su za smjeStajne objekte birali kampove
u Istri i Lici-Karlovac.

Nocenja austrijskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, 2016.

Slavonija I —
Sredidnja Hrvatska I ——
Grad Zagreb | —
Dalmacija-Dubrovnik L . T
Lika-Karlovac I—" —
Dalmacija-5ibenik  I— ]
Dalmacija-Split -1
Dalmacija-Zadar  —— - 1
Kvarner I — —
Istra (T

% 209 40% 60% 80% 100%

B Hoteli W Kampovi

Objekti u domacdinstvu B Ostalo

Dalascii nodenja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
I T I
Istra 609.591 3-348.189 o0-5 godina 2,6% 2,4%
Kvarner 325.722 1.727.778 6-11 godina 3,5% 3,3%
Dalmacija-Zadar 103.296 681.092 12-17 godina 3,4% 3,5%
Dalmacija-Split 88.711 547.949 18-24 godina 4,0% 4,3%
MNautika 62.791 406.714 25-34 godina 6,3% 6,5%
Dalmacija—Sibenik 54.290 350.104 35-44 godina 7,7% 7,6%%
Dalmacija-Dubrovnik 37.326 203.872 45-54 godina 10,0% 8,9%
Lika-Karlovac 46.699 188.601 55-64 godina 7,4% 6,9%
Grad Zagreb 25.849 42771 65-120 godina 6,0% 5,6%
Sredidnja Hrvatska 11.196 21.995
Slavenija 4.401 8.183 Tablica prikazuje podatke o ostvarenim dolascima turista
/ Ukupno 1.369.872 7.527.208 porijeklom iz Austrije prema dobnim skupinama i spolu.

Tablica prikazuje podatke o ostvarenim dolascima i
noéenjima turista porijeklom iz Austrije po klasterima.

1z prikazanih podataka je vidljivo da su Austrijanci najveéi
broj noéenja ostvarili u Istri (viSe od 3.300.000 noéenja),
Kvarneru (viSe od 1.700.000 noéenja), Dalmaciji (Zadar,
Split, Sibenik i Dubrovnik), a najmanje u Slavoniji.

1z prikazanih podataka je vidljivo da je 10% Austrijanaca koji
su u 2016. godini boravili u Hrvatskoj imalo izmedu 45 i 54
godine (muskarci, te 9% Zena iste dobne skupine), §to
predstavlja najbrojniju dobnu skupinu Austrijanaca u
Hrvatskoj navedene godine.

Vise od 7% ukupnog broja Austrijanaca koji su 2016. godine
boravili u Hrvatskoj bilo je u dobnim skupinama od 55 do 64
te od 35 do 44 godine.
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ZADACI ZA VJEZBU

Prosje¢no trajanje putovanja u danima Nijemaca koji su bili na odmoru duzem od 5
dana u razdoblju od 1980. do 2014. godine smanjilo se/povecalo se s prosjec¢no

ostvarenih dana u 1980. godini do prosje¢no

ostvarenih dana odmora u 2014. godini.

Od ukupnog broja Nijemaca koji su u 2014. godini ostvarili putovanje od 5 i viSe dana,
njih % putovalo je u Njemackoj, a preostalih % u inozemstvo.
Nijemci koji su u inozemstvu ostvarili putovanje od 5 i viSe dana najcesce su dirali

drzave (36,2%), a zemlje

Zapadne Europe biralo je njih %, dok je na daleka putovanja otislo

% Nijemaca koji su u 2016. godini ostvarili putovanje od 5 i viSe dana.

Broj ostvarenih turisti¢kih dolazaka turista iz Njemacke u Hrvatskoj premasio je razinu
iz 1990. godine u godini, dok je broj nocenja iz 1990. godine premasen tek
u godini. Najveéi porast ostvarenih turistickih dolazaka Nijemaca u
Hrvatsku u odnosu na prethodnu godinu ostvaren je u godini, kada je

ostvareno  ukupno turistickih ~ dolazaka, = odnosno

turistickih noéenja.

Prema vrsti smjestajnih objekata, u 2014. godini, najveéi broj ostvarenih noéenja turisti

porijeklom iz Njemacke ostvarili su u , u kojima su ukupno

ostvarili turisti¢kih noéenja, odnosno % ukupnog

broja nocenja turista porijeklom iz Njemacke koji su u 2014. godini boravili u

Hrvatskoj, dok su u hotelima ostvarili turistickih dolazaka,

Sto predstavlja povecanje/smanjenje broja turistickih dolazaka za % u

odnosu na broj dolazaka iz prethodne godine.

Po klasterima, u 2014. godini, najveci broj ostvarenih dolazaka turisti porijeklom iz

Njemacke ostvarili su u , u kojoj su ukupno ostvarili

turistickih dolazaka, odnosno % ukupnog broja

dolazaka turista porijeklom iz Njemacke koji su 2014. godine boravili u Hrvatskoj, dok

su u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji ostvarili turisti¢kih

nocenja, Sto predstavlja poveéanje/smanjenje broja turistickih noéenja za %

u odnosu na broj nocenja iz prethodne godine.
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Tabela 1. TURISTI | NOCENJA, PO VAZNIJIM TURISTICKIM ZUPANIJAMA U HRVATSKOJ u 2016.
turisti nocenja indeks | % %
domaci strani ukupno domaci strani ukupno 16/15 | noé | tur
REPUBLIKA HRVATSKA - UKUPNO 1785625 13808532 | 15594157 5856500 | 72193352 78049852 109 | 100 | 100
PRIMORSKO-GORANSKA ZUPANLA 319492 2365044 | 2685436 | 1151326 | 12798241 | 13989567 107 | 18 | 17
LICKO-SENJSKA ZUPANLIA 35932 585197 621129 115803 2206950 2322753 106 3 4
ZADARSKA ZUPANIJA 165964 1196242 | 1362206 834389 7375463 8209852 105 | 11 9
SIBENSKO-KNINSKA ZUPANLIA 121087 696668 817755 543195 | 4445108 4988303 103 6 5
SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANLIA 232571 2504733 2737304 889382 | 13991509 14880891 112 19 18
ISTARSKA ZUPANIIA 222421 3540753 | 3763174 741019 | 22387214 | 23128233 110 | 30 | 24
DUBROVACKO-NERETVANSKA ZUPANLIA 109231 1489536 | 1598767 380927 6446910 6827837 111 9| 10
OSTALE ZUPANLIE 578927 1429459 | 2008386 | 1160459 2541957 3702416 112 5| 13
Tablica prikazuje podatke o ostvarenim turistickim Splitsko-dalmatinska Zupanija ostvarila je najve¢i porast
dolascima i nocenjima turista po Zupanijama u turistickog prometa u 2016. u odnosu na 2015. godinu i to za
Hrvatskoj u 2016. godini. 12 %. Udio nocenja Splitsko-dalmatinske Zupanije u
ukupnom broju noéenja u RH je 18 %, a udio turistickih
Iz navedenih podataka je vidljivo da je u 2016. godini u dolazaka je 19%, §to je stavlja na 3. mjesto po broju
Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji ostvareno 2.737.304 turistickih dolazaka i nocenja, iza Istarske i Primorsko-
turistickih dolazaka, te 14.880.891 turistickih noéenja. goranske Zupanije.
Tabela 2. TURISTIEKI PROMET U POIJEDINIM TURISTICKIM ZAJEDNICAMA SPLITSKO-DALMATINSKE
ZUPANIJE 2016.g.
R | TURISTICKA TURISTI 2016 NOCENJA 2016
B | ZAJEDNICA DOMACI STRANI  UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO | INDEKS
1 | oPCINA MARINA 1293 32554 33847 9984 289161 299145 110
2 | OPCINA SEGET 18693 123411 142104 65709 641509 707218 123
3 | OPCINA OKRUG 3734 70932 74666 27704 548182 575886 101
4 | GRAD TROGIR 5136 95262 100398 25522 428257 453779 74
5 | GRAD KASTELA 7291 54231 61522 33718 337595 371313 132
6 | GRAD SINJ 4436 5638 10074 10272 9058 19330 79
7 | GRAD TRIU 1384 1509 2893 3573 10509 14082 97
8 | GRAD SOLIN 2968 12795 15763 7801 39712 47513 138
9 | OPCINA KLIS 39 843 882 94 5675 5769 257
10 | GRAD sPUIT 62502 524324 586826 | 149353 1620775 1770128 | (131
11 | oPCINA DUGOPOLIE 4697 25549 30246 7668 34503 42171 119
12 | oPCINA PODSTRANA 12792 96787 109579 32202 478090 510292 115
13 | oPCINA DUGI RAT 1692 40349 42041 12560 295670 308230 126
Tablica prikazuje podatke o ostvarenim turistickim 1z navedenih podataka je vidljivo da je u 2016. godini u Gradu
dolascima i noéenjima turista po pojedinim turistickim Splitu ostvareno 586.826 turistickih dolazaka, od ¢ega su 89,4%
zajednicama u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2016. ukupnog broja dolazaka ostvarili strani turisti, a preostalih
godini. 10,6% domadi turisti.
Iste godine ostvareno je 1.770.128 turistickih noéenja Sto
predstavlja porast od 31% u odnosu na isto razdoblje lani.
Grafigki prikaz 2. Udio dolazaka turista u destinacije TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije 2016. Grafikon prikazuje udio dolazaka turista u

pojedinoj destinaciji  Splitsko-dalmatinske
\_ Zupanije u 2016. godini.

Dalmatinska zagora Otk Brat otok Hvap, o\ vis Buduéi da Glavni plan razvoja turizma dijeli
1,87% ailes 1029% 4 s7% Splitsko-dalmatinsku Zupaniju na razlicite

: destinacije/podrudja, analizom intenziteta

turistickog prometa po pojedinim
destinacijama pokazuje se da je i dalje najveéi
broj dolazaka turista ostvaren u Splitskoj
rivijeri sa zaledem (47,8%), koja je ostvarila
porast od 2% u odnosu na prethodnu godinu,

Makarska rivijera ¢
30,02% \

Splitska rivijera sa zatim Makarskoj rivijeri (30,02%), otoku
zaledem Hvaru (10,29%), otoku Bracu (8,46%),
47,78% Dalmatinskoj zagori (1,87% te otoku Visu

(1,57%).
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Tabela 5. TURISTIEKI PROMET U POJEDINIM MJESECIMA 2016. GODINE NA PODRUCIU SDZ

TURISTI 2016 struktura NOCENJA 2016 struktura
MJESEC DOMACI \ STRANI | UKUPNO | turista DOMACI | STRANI \ UKUPNO | noéenja
Sije€anj 6.279 6805 13084 0,48 17466 21255 38721 0,26
Veljaga 9.701 8942 18643 0,68 26455 27333 53788 0,35
Oiujak 12.111 22194 34305 1,25 37110 61669 98779 0,65
Travanj 15.487 63551 79038 2,88 46600 178803 225403 1,48
Svibanj 19.862 157383 177245 6,46 58773 612903 671676 4,42
Lipanj 25.137 317819 342956 12,51 98331 1608902 1707233 11,25
Srpanj 44311 749176 793487 28,94 234804 4464717 4699521 30,95
Kolovoz 47.434 725699 773133 28,19 307530 4789517 5097047 33,57
Rujan 22279 318996 341275 12,45 86735 1887942 1974677 13,01
Listopad 16.005 103184 119189 4,35 42230 425704 467934 3,08
Studeni 10.237 17228 27465 1,00 25359 57526 82885 0,55
Prosinac 9.591 12833 22424 0,82 23694 40575 64269 0,42
UKUPNO 238434 2503810 2742244 100 1005087 14176846 15181933 100

Tablica prikazuje podatke o ostvarenom

turistickom

prometu

u  Splitsko-

dalmatinskoj Zupaniji po mjesecima u
2016. godini.

[

Sudjelovanje tzv "Spice" sezone (srpanj i kolovoz) §to se ti¢e udjela u noéenjima je
64,52 (Sto predstavlja smanjenje udjela od oko 1% u odnosu na 2015. godinu), a u
strukturi turista 57,13% (ostao je prakticki isti udio dolazaka u tom dvomjese¢nom
periodu vrha sezone).

Udio razdoblja od pocetka lipnja do kraja rujna iznosi 88,78% (2015 iznosio je
89,03% u nocenjima), a dolasci turista su isto tako gotovo ostali isti po udjelu,
82,09% (2015.-81,88% u turistima), §to zna¢i da na svih ostalih osam mjeseci
otpada oko 11% nocenja, te oko 18% dolazaka.

Tabela 8. TURISTICKI PROMET U HOTELIMA PO KATEGORLI HOTELA | PROSJECNA POPUNJENOST

Vrsta Objekt Broj Broj Broj Broj @ popunjenost po
objekta Kategorija objekata kreveta dolazaka nocenja krevetima

Hoteli 1 zvjezdica 1 14 199 435 8,49%
Hoteli 2 zvjezdice 24 5.267 108.556 577.027 29,93%
Hoteli 3 zvjezdice 95 10.435 282.033 1.375.163 36,01%
Hoteli 4 zvjezdice 92 11.014 436.665 1.701.800 42,22%
Hoteli 5 zvjezdica 4 1.323 96.583 216.207 44,65%
Hoteli Komfaor 11 283 14.462 91.774 28,40%
Hoteli Mema kategorizacije 17 2.432 95.181 314.270 35,31%
Hoteli Standard 3 119 1.399 9.347 21,46%
Ukupno 247 31.487 1.035.078 | 4.286.023 37,19%

Izvor: eVisitor

Tablica prikazuje podatke o kategorizaciji objekata iz
skupine hoteli, te o ostvarenom turistickom prometu u
hotelima po kategoriji u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u
2016. godini.

Iz prikazanih podataka je vidljivo da je u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji u 2016. godini bilo svega 5 hotela
kategoriziranih s ***** koji su raspolagali sa 1.323 kreveta.
U isto vrijeme najvedi broj hotela bio je kategoriziran s ***
dok je najviSe raspolozivih kreveta bilo u hotelima
kategoriziranima s ****,

Sto se tide prosjeéne popunjenosti hotelskih objekata u
Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2016. godini, najbolju
prosje¢nu popunjenost ostvarili su hoteli kategorizirani s *****,
u kojima je ostvareno 216.207. turisti¢kih nocenja, $to uz
raspoloZivi broj kreveta (1.323) predstavlja prosje¢nu
popunjenost od 44,65%.

Daleko najslabiju popunjenost ostvario je hotelski objekt
kategoriziran s * koji je na svojih raspolozivih 14 kreveta
ostvario 435 nocenja, odnosno prosjeénu popunjenost od
8,49%.
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Prema podacima o turistickom prometu u turistickim zajednicama Splitsko-

dalmatinske Zupanije u 2014. godini turisticka zajednica koja je ostvarila najvise

turistickim dolazaka i nocenja je turisticka zajednica u kojoj je
ostvareno turisti¢kih dolazaka, te nocenja, Sto
predstavlja povecanje/smanjenje nocenja za % u 2014. godini u odnosu na

2013. godinu.

U 2014. godini u gradu Solinu evidentirano je turistickih dolazaka, te

nocenja. Ako promotrimo turisticke dolaske u grad Solin, %

su ostvarili domadi turisti, a % strani turisti. Grad Solin sudjeluje u ukupnim

turisti¢kim dolascima u SDZ s %.

Prema podacima o nocenjima turista po podrucjima Splitsko-dalmatinske zupanije u
2014. godini, podrudje/destinacija koja je ostvarila najviSe nocenja je

, 1to nocenja, Sto predstavlja udio od

% u ukupnom broju nocenja u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2014. godini. U

ukupan broj no¢enja je padao/rastaoza _______ % u 2014. u odnosu
na 2013.
U 2014. godini u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji je poslovalo poslovnih
jedinica ugostiteljskih objekta, s ukupno sobaiapartmana, te
postelja. U kolektivnim smjestajnim kapacitetima, poslovaloje _~ hotela,
Sto predstavlja udio od % u ukupnom broju kolektivnih smjestajnih kapaciteta.
Hoteli su raspolagali s soba i apartmana, te postelja u

Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2014. godini.

U 2014. godini u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji najviSe nocenja je ostvareno u

hotelima kategoriziranim s zvjezdica, i to nocenja, Sto
predstavlja udio od % u ukupnim noc¢enjima u hotelima u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji u 2014. godini. U hotelima kategoriziranim s zvjezdica

u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji u 2014. godini, udio nocenja stranih turista je

%, a domacih %.
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6. Turisti s prebivalistem u Ceskoj u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2014. godini su

ostvarili turistickih dolazaka, Sto predstavlja udio od % u

ukupnom broju turistickih dolazaka u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, te

nocenja, S$to predstavlja udio od % u ukupnom broju

turistickih noéenja u Splitsko-dalmatinskoj Zzupaniji. Broj dolazaka turista iz Ceske u
2014. godini u odnosu na 2013. je porastao/smanjio se za ___ %, a broj nocenja je
porastao/smanjio se za %. Turisti iz Ce$ke su u prosjeku boravili dana

u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2014. godini.

7. Objasnite grafikon.

30

strukcturau%

EPLITSKO
DALMATI | ISTAREKA
NSKA

OSTALE
EUPANLIE

BIBENEKO
-ENIMSEA

i nodenj 1 ] 11 7 18

OFi turssts

Izvor: Turisticka zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije, Statisticka analiza turistickog prometa, 2014.
godine, str. 3.
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VJEZBA 12.
PRETRAZIVANJE PODATAKA IZ PODRUCJA
TURIZAM

na stranicama MEPUNARODNIH TURISTICKIH ORGANIZACIJA
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THE WORLD TOURISM ORGANIZATION (UNWTO)
SVJETSKA TURISTICKA ORGANIZACIJA
www2.unwto.org

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) je agencija
Ujedinjenih naroda specijalizirana za promicanje odgovornog,
odrzivog i univerzalno dostupnog turizma. Kao vodeca
medunarodna organizacija na podruéju turizma, UNWTO
promice turizam kao pokretacku snagu gospodarskog rasta,
ukljuéivog razvoja i okoliSne odrzivosti, koja nudi vodstvo i

potporu sektoru diljem svijeta kroz unapredivanje znanja i
turistickih politika. U W

UNWTO potice provedbu Globalnog Etickog kodeksa za .
turizam, kako bi se povetao drustveno-ekonomski doprinos World Tourism Qrganization
turizma, a minimizirali mogu¢i negativni utjecaji. Zalaze se i za

promicanje turizma kao instrumenta u ostvarivanju Milenijskih ciljeva razvoja UN-a, usmjerenih prema
smanjenju siromastva i poticanju odrzivog razvoja.

UNWTO promice konkurentne i odrzive turisticke politike i instrumente, potice turizam obrazovanja i
osposobljavanja kroz projekte tehnicke pomocéi u vise od 100 zemalja Sirom svijeta, sve u cilju kako bi
turizam bio uéinkovit instrument razvoja.

UNWTO clanstvo ukljucuje 156 zemalja, 6 pridruZzenih ¢lanova i viSe od 400 partnerskih ¢lanova koji
zastupaju privatni sektor, obrazovne institucije, turisticka udruzenja i lokalne turisticke vlasti.

Hrvatska je ¢lanica UNWTO-a od 1993. godine.
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Abstract:

UNWTO Tourism Highlights presents a concise overview of international tourism in the world based on the results
for the year 2018.

{Download this book (PDF 2.56MBD

UNWTO TOURISM HIGHLIGHTS: 2017 EDITION

World Tourien Orgarszatio

UNWTO Tourism Highlights je publikacija koja predstavlja sazeti pregled
medunarodnog turizma u svijetu, na osnovi rezultata za 2016.godinu.

Sadrzi prikaz:

a) klju¢nih trendova u medunarodnom turizmu u 2016. godini
b) rezultata po (pod)podrudjima i zemljama odredista

¢) svjetskih top turistic¢kih destinacija

d) izlaznog turizam po regijama i top potrosaca

e) dugoroénu prognozu: Turizam do 2030.

WTO
Tourism Highlights

Turizam - kljué¢ razvoja, prosperiteta i blagostanja

Sve veci broj destinacija Sirom svijeta otvorio se za turizam i investira u turizam, pretvarajudi turizam u
klju¢ni pokreta¢ drustveno-gospodarskog napretka putem otvaranja novih radnih mjesta i poduzeca,
ostvarivanja znacajnih izvoznih prihoda i razvoja infrastrukture.

Tijekom proteklih Sest desetljeca, turizam je doZivio neprekinuti razvoj i diversifikaciju te je postao jedan
od najvetih i najbrze rastuéih gospodarskih sektora u svijetu. Pored tradicionalno najposjecenijih
destinacija u Europi i Sjevernoj Americi otkrivene su mnoge nove destinacije.

Turizam se tijekom vremena odrzao gotovo neprekidno, unato¢ povremenim Sokovima, pokazujuéi
snagu i otpornost sektora. Medunarodni dolasci turista porasli su s 25 milijuna na globalnoj razini 1950.
godine na 278 milijuna u 1980. godini, 674 milijuna u 2000. godini i 1.235 milijuna u 2016. godini.
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Takoder, medunarodni turisticki prihodi koji su ostvareni u destinacijama
diljem svijeta porasli su od 2 milijarde USD u 1950. na 104 milijarde USD u
1980. godini, u 2000. godini iznosili su 495 milijardi USD, a 2016. na 1220
milijardi USD.

Turizam je glavna kategorija medunarodne trgovine uslugama. Pored
prihoda ostvarenih u destinacijama, medunarodni turizam takoder je

ostvario 216 milijardi dolara u izvozu kroz usluge medunarodnog prijevoza 1235 MILLION
putnika nerezidentima 2016. godine, ¢ime je ukupna vrijednost izvoza I‘;';:: ONALTOURIST
turizma iznosila 1,4 bilijuna dolara, odnosno u prosjeku 4 milijarde dolara ARRIVALSIN2016
dnevno. ‘

Medunarodni turizam predstavlja 7% svjetskog izvoza robe i usluga, Sto
predstavlja porast za jedan postotni bod od 2015. godine. Turizam je u

posljednjih pet godina rastao brze od svjetske trgovine. 7 0/0
Kao svjetska izvozna kategorija, turizam je na trecem mjestu nakon kemijske OF WORLD'S
i naftne industrije, a ispred automobilske i prehrambene industrije. U EXPORTS
mnogim zemljama u razvoju, turizam je najvaznija izvozna kategorija. USS ] 4
TRILLION

Medunarodni turizam u 2016. godini - Kljuéni trendovi i
prognoze

Medunarodni turisticki dolasci (noéenja posjetitelja) u 2016. godini porasli
su za 3,9%, dosegnuv$i ukupno 1.235 milijuna u svijetu, $to predstavlja
povetanje od 46 milijuna u odnosu na prethodnu godinu. U 2016. godini
ostvaren je ve¢ sedmu godina za redom iznadprosjecan rasta medunarodnog
turizma nakon globalne gospodarske krize 2009. godine. Ovakav rasta nije
zabiljezen jo$ od Sezdesetih godina proslog stoljeca.

Potraznja za medunarodnim turizmom slijedila je pozitivan trend zabiljezen
prethodnih godina, pri ¢emu su mnoge destinacije ostvarile dobre rezultate,
dok se nekoliko destinacija suocilo sa sigurnosnim pitanjima. ZabiljeZena su
odredena preusmjeravanja turistickih tokova, iako je veéina destinacija
zabiljezila rast zbog snaznije turisticke potraznje, bolje povezanosti i
pristupacnijeg zracnog prijevoza.

Prema UNWTO regijama, Azija i Pacifik ostvarili su najvec¢i rast u 2016.
godini s 9% povecanjem medunarodnih dolazaka, a slijede Afrika (+ 8%) i
Amerike (+ 3%). Najposjecenija svjetska regija, Europa (+ 2%) ostvarila je
skromnije rezultate, dok su dostupni podaci za Bliski istok (-4%) upuéivali na
manji broj turisti¢kih dolazaka.

Medunarodni turisti¢ki prihodi realno su u 2016. godini porasli na svjetskoj
razini za 2,6% (uzimajuci u obzir fluktuacije tecaja i inflaciju) te dosegli
razinu od 1,102 milijardi eura (1,220 milijardi americkih dolara).

Francuska, Sjedinjene Ameri¢ke Drzave, Spanjolska i Kina zadrzale su vodeée
pozicije na vrhu ljestvice medunarodnih dolazaka 2016. godine. Promatrano prema ostvarenim
prihodima SAD i Spanjolska ostaju na vrhu, nakon ¢ega slijedi Tajland, koji se prosle godine popeo na
trec¢u poziciju, a Kina je ¢etvrta. Francuska i Italija su prema ostvarenim prihodima od turizma na 5.1 6.
mjesto, a slijede Velika Britanija i Meksiko.

Kina, Sjedinjene Americke Drzave i Njemacka predvodnice su izlaznog turizam u svojim regijama 2016.
godine buduéi da ostvaruju najveéu potrosnju u svrhu medunarodnih putovanja.

Dugoroéne prognoze

Ocekuje se da ¢e medunarodni turistic¢ki dolasci u svijetu rasti za 3,3% godi$nje u razdoblju od 2010. do
2030. godine ¢ime bi dosegnuli 1,8 milijardi u 2030. godini, prema dugoro¢noj prognozi UNWTO- a
Tourism Towards 2030.

U razdoblju od 2010. do 2030. godine ocekuje se da ¢e broja dolazaka u zemljama u razvoju rasti
dvostruko brze (+ 4,4% godisnje) nego u razvijenim gospodarstvima (+ 2,2% godisnje).

Trzi$ni udio gospodarstava u razvoju povecan je s 30% u 1980. na 45% u 2016. godini, a ocekuje se da
¢e 2030. godine dosegnuti 57%, $to podrazumijeva vise od milijardu medunarodnih turisti¢kih dolazaka.
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Market Average
share (%} @ year
1990 2016* M0 1413 1514 16°/15 200516 Tablica prikazuje
World 435 1,285 100 40 45 39 39 podatke o broju
Advanced economies' 200 337 424 470 516 654 @85 555 67 50 48 35 medunarodnih
Emerging economies’ 13 189 250 330 437 536 550 445 2.1 4 27 45 gf)rll:;;il:h
By UNWTO regions: (international
Europe 2615 3035 3866 453.2 489.0 603.7 6162 499 1.7 4.8 2.1 28 tourist arrivals)
Northern Europe 287 36.4 448 59.9 62.8 754 802 6.5 5.3 6.5 6.4 27 u pojedinim
Western Europe 1088 1122 1397 1417 1544 1814 1816 147 22 as 00 23 regijama svijeta
Central/Eastern Europe 339 58.9 69.6 953 985 1214 1260 10.2 9.1 5.4 38 28 za odabrane
Southern/Medit. Europe 903 960 1326 1564 1733 2255 2285 185 6.9 49 13 35 godine, kao i
-of which EU-28 2301 2660 3305 3679 3843 4778 5001 405 47 53 a7 28 udio na trzistu
Asia and the Pacific 5§59 821 1104 1541 2081 2840 3084 250 6.1 5.4 8.6 6.5 (market share)
North-East Asia 264 413 583 859 1115 1421 1543 125 7.3 43 86 55 svake regije u
South-East Asia 212 285 33 490 705 1042 1132 9.2 29 7.4 86 7.9 2016. godini,
Oceania 5.2 8.1 96 109 114 143 156 13 6.1 786 94 a3 stopu promjene
South Asia a2 42 6.1 83 147 234 283 20 129 23 78 107 (change) u 2016.
godini u odnosu
Americas 928 1089 1282 1333 1501 1927 189.3 16.1 85 5.9 35 37 na 2015. godinu,
North America 718 85 915 899 995 1275 1305 106 a7 55 24 34 te prosjeénu
Caribbean 1.4 140 174 188 195 241 252 20 55 8.1 47 27 godisnju  stopu
Central America 19 26 4.3 83 78 102 10.7 09 56 68 49 50 rasta (average a
South America 7.7 1.7 153 183 232 308 a8 2.7 7.1 59 686 54 year) u razdoblju
Africa 148 187 262 348 504 534 57.8 4.7 06  -29 8.1 a7 od 2005. do
North Africa 8.4 73 102 139 197 180 188 15 14  -120 as 27 2016. godine.
Subsaharan Africa 6.4 116 160 209 Q07 354 392 a2 1.9 24 105 59
Middie East 96 127 224 337 554 556 536 43 8.7 0.6 3.7 43
ource: World Tourssm Organuzation (UNWTO) ©.  Please see page 9 for symbols and abtreviations (Data as c .

1z podataka prikazanih u tablici je vidljivo da je broj turisti¢kih dolazak u svijetu u 2016. godini premasio 1,2 milijarde, $to je porast za
3,9% u odnosu na 2015. godinu. Broj turistickih dolazaka u svijetu od 2005. do 2016. godine je rastao po prosje¢noj godisnjoj stopi od
3,9%.

Najvedi udio na trzistu u 2013. (49,9%) u broju turisti¢kih dolazaka ima Europa s 616.200.000 turisti¢kih dolazaka, $to je porast za 2,1%
u 2016. u odnosu na 2015. g.

Azija i Pacifik su ostvarili najveéu stopu rasta od 8,6% u 2016. u odnosu na 2015. s udjelom na trzistu od 25 %. Bliski istok je ostvario
pad broja turistickih dolazaka za 3,7 % u 2016. u odnosu na 2015. godinu.

Receipts (USS) Receipts (euro)
- pov aeviund o per arrhal Tablica prikazuje
16"/15 6 2015 2016 2016 2014 2015  2016" 2016" podatke o
World 56 43 41 26 100 1,252 1,196 1,220 990 942 1,078 1,102 890 prihodu od
Advanced economies’ 8.0 5.1 29 16 845 829 773 787 1,150 624 697 711 1,040 medunarodnih
Emerging economies’ a7 28 6.4 44 355 423 422 433 790 318 381 391 710 turistickih
: dolazaka
G A T (international
Europe 41 44 27 09 367 5137 4496 447.3 730 3867 4053 4041 660 . ?
B = = = tourism receipts)
Northem Europe 7.6 58 7.4 27 A B15 773 7486 930 613 697 674 840 0 pojedinim
Western Europe 2.1 34 13 03 119 1742 1458 1453 800 1311 1314 1813 720 regijama_ svijeta,
Central/Eastemn Europe 34 0.1 0.7 5.7 4. 588 504 5286 420 443 454 475 380 ukupno i po
Southern/Medit, Europe 4.8 6.1 52 02 143 1992 1761 1747 760 1500 1587 15679 690 dolasku turista u
-of which EU-28 a7 46 a1 27 309 4271 3721 3766 750 3215 3354 3402 680 USD i eurima,
Asia and the Pacific 85 15 25 48 301 3590 3494 3667 1,190 2702 3149 3313 1,070 kao i udio na
North-East Asia 9.1 16 3.7 02 139 1769 1671 1688 1000 1331 1506 1528 900 trzistu  (market
South-East Asia 106 21 8.0 98 96 1082 1085 1172 1,080 814 978 1068 940 share) svake
Oceania 1.5 76 1.6 100 a8 442 423 467 2990 333 381 422 2,700 regije u 2016.
South Asia 8.7 99 6.3 71 28 208 316 338 1340 224 284 306 1210 godini, te stopu
Americas 6.6 6.7 8.2 27 257 2889 3056 3132 1570 2175 2755 2830 1420 g]?;lrjli;le v alut(il;
North America 7.4 7.0 83 18 200 2259 2307 2437 1870 1700 2161 2202 1,690 (tourism receipts
Caribbean 32 5.1 7.1 83 25 267 285 302 1200 201 256 273 1080 change) u 2016,
Central America 72 59 66 78 1.0 106 114 122 1,140 80 102 111 1,030 dind a
South America 33 63 92 32 22 257 261 270 820 194 236 244 740 godini u odnosu
na 2015. godinu.
Africa 25 37 0.5 8.3 29 365 328 348 600 275 295 314 540
North Africa 2.4 8.3 8.8 26 07 11.0 8.9 a1 490 83 80 83 440
Subsaharan Africa 4.3 1.9 4.5 105 21 255 239 2566 650 192 215 232 590
Middle East 33 10.2 74 1.6 a7 536 582 576 1,080 403 524 520 970
Jource: Works Tourism Organization (UNWTD) ©, Please sse page 8 for symbals and abbreviations. Data a= colected by UNWTD, July 2017

Iz podataka prikazanih u tablici je vidljivo da je u Europi prihod od turisti¢kih dolazaka u 2016. dosegnuo brojku od 447,3 milijarde
USD ili 404,1 milijardi eura, $to predstavlja porast za 0,9% u odnosu na 2015. godinu. Prosje¢an prihod po turisti¢kom dolasku je bio
730 USD ili 660 eura u 2016.g.

U 2016. godini Afrika biljeZe najveéi porast prihoda od medunarodnog turizma (+8,3%), slijede Azija i Pacifik (+4,8%) te Amerike
(+2,7%). Europa je zabiljezila skroman rast prihoda od medunarodnog turizma u 2016. godini u odnosu na prethodnu godinu od 0,9%,
a prihodi na Bliskom istoku su smanjeni za 1,6% u odnosu na 2015. godinu.
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Cinternational tourist arrivalg

G D> (B G

(billion) Change (%)  Change (%)
Series 2015  2016* 15/14 16*/15 2015 2016* 15/14 16*/15 15/14 16*/15

1 France TF 84.5 82.6 0.9 -2.2 1 United States 2054 2059 7.0 03 70 0.3

2 United States TF 775 756 3.3 -2.4 2 Spain 565 603 -133 6.9 3.8 71

3 Spain TF 68.5 75.6 5.5 10.3 3 Thailand 449 499 169 11.0 230 147

4 China TF 56.9 59.3 23 4.2 4 China 450 444 21 -12 36 5.3

5 ltaly TF 50.7 52.4 4.4 3.2 5 France 449 425 -229 B3 -76 B4

6 United Kingdom TF 34.4 35.8 5.6 4.0 6 [Italy 394 402 -133 20 38 23

7 Germany TCE 35.0 35.6 6.0 1.7 7 United Kingdom 455 396 -23 -129 52 -14

8 Mexico TF 32.1 35.0 9.4 89 8 Germany 369 374 -148 1.4 20 1.7

9 Thailand TF 299 326 20.6 8.9 9 HongKong (China) 362 329 -58 -91 -58 -90

10 Turkey TF 39.5 » -0.8 10 Australia 289 324 -82 123 102 135
Scfurce: Workd Tourism Organization (UNWTO) ©.  Please see page 9 for symbols and abbreviations, (Data as coliected by UNWTO, Juty 2017

Tablica prikazuje deset najposjecenijih zemalja svijeta,
rangiranih prema ostvarenim medunarodnim turistickim
dolascima u 2016. godini, te vrijednosti ostvarenih
medunarodnih turisti¢kih dolazaka u milijunima kao i stope
promjene medunarodnih turistickih dolazaka u 2016. godini
u odnosu na 2015. godinu.

Tablica prikazuje podatke o deset najuspjesnijih zemalja
svijeta, rangiranih  prema ostvarenim prihodima od
medunarodnog turizma u 2016. godini, te vrijednosti
ostvarenih prihoda od medunarodnog turizma u milijardama
USD, kao i stope promjene prihoda od medunarodnog
turizma u lokalnoj valuti u 2016. godini u odnosu na 2015.

godinu.
Prema prikazanim podacima, najveci broj medunarodnih
turistickih dolazaka u 2016. godini ostvarila je Francuska s Prema prikazanim podacima, najvece prihode od
82,6 milijuna turistickih dolazaka, slijede je SAD, medunarodnog turizma u 2016. godini ostvarile su SAD koje
Spanjolska, Kina te Italija. su ostvarile 205,9 milijardi  USD prihoda, a slijedi,
Spanjolska, Tajland, Kina te Francuska.
Tablica prikazuje
oo ? G, Guo) (| podatke o
Destinations Series 2010 2014 2015 2016* 14/13 15/14 16*/15 20TG 2010 2014 2015 2016*  2016° mefiugal:odmm
@ 488,954 576,128 603,658 616,190 1.7 4.8 21 100 411,908 513,747 449,649 447,309 100 Eunsn?klm
olascima
62,845 70,799 75410 80,244 53 65 64 13.0 59,547 81,475 77,330 74,628 159 (international
Denmarl TF 8,744 10267 10,424 . 200 15 ~ 5853 7626 6684 6877 15 tourism arrivals)
Finland TCE 2319 2731 2622 2789 -23 -40 64 05 3051 3672 2559 2717 06 i prihodu od
Iceland TF 489 998 1,289 1,792 236 292 390 03 561 1,371 1617 2415 05 medunarodnog
Ireland TF 7,134 8813 9,528 . 67 81 . . 4118 4857 4793 518 1.2 turizma
Norway TF/ICE 4,767 4855 5361 . 16 104 . . 4707 5575 4893 5205 1.2 (international
Sweden TCEMTF 4,951 10522 . . 42 . . . 8366 11,835 11,322 12614 28 tourism receipts)
United Kingdom TF 28206 32613 34436 35814 50 656 40 658 3282 46530 45462 396156 B89 u pojedinim
zemljama
154,362 175,313 181,413 181,467 2.2 3.5 0.0 294 142,319 174,206 145,786 145337 325 A
grupiranim

Aus TCE 22,004 25291 26728 28121 1.8 57 S 4.6 18,596 20,824 18218 19,300 4.3

4 rema regijama
Belgium TCE 7,086 7,887 Bj355 7478 26 59 -105 1.2 11425 13923 11968 11839 26 p &Y

= svijeta, u 2016.
France TF 77648 83701 84452 82600 01 08 -22 134 47015 58,147 44,858 42481 05 odini. iskazane
Germany TCE 26,875 33005 34971 35579 46 60 17 58 34679 43321 36908 37433 84 ﬁ ’ tisudama
Liechtenstein TCE 64 61 57 69 27 -75 217 00 . . . . . dolazaka/
Luxembourg TCE 793 1,038 1091 1054 99 51 -35 0.2 4,149 5491 4297 4292 10 miliiunima USD
Monaco THS 279 329 231 33 03 07 14 04 . . . . . Junt e
te  pripadajuce
Netherlands TCE 10,883 13926 15007 15828 90 7.8 55 26 11,732 14,704 13,176 14054 3.1 tisne  udiele
Switzerland THS 8628 9,158 9,305 10402 21 1.6 nla 1.7 14724 17,790 16361 15837 36 J

(share).

Iz podataka prikazanih u tablici je vidljivo da je Austrija u 2016. godini ostvarila 28.121.000 turisti¢kih dolazaka, $to predstavlja porast
za 5,2% u odnosu na 2015. godinu, ¢ime joj pripada udio na trzistu od 4,6%. Promatrano prema prihodima ostvarenim od medunarodnog
turizma, Austrija je ostvarila nesto niZi trzi$ni udio (4,3%) s ukupno ostvarenih 19,3 milijarde USD od medunarodnog turizma.

S druge pak strane, Belgija je u 2016. godini ostvarila smanjenje broja medunarodnih turistickih dolazaka za 10,5% u odnosu na 2015.
godinu, s trziSnim udjelom od 1,2%. Istovremeno je Belgija generirala 19,3 milijardi USD prihoda od medunarodnog turizma s udjelom
od 2,6% ukupnog svjetskog prihoda.

ternational touris Local currencies lation E liture per @Iaﬁnnal demﬂ@ 'I.I)‘igliltcl?epnkazujg
gxpenditure (USS billiog change (%) (million)  capita (USS) Total including same-day __of which overnight najveéim
Rank 2015 2016* 154 1615 2016 2016* 015 2016° 2015 __2016* turistickim
1 China 2498 261.1 1.4 1.7 214 1,383 189 127.9 135.1 potrogadima u
2 United States 114.7 123.6 86 7.8 10.1 323 382 130.4 - 74.0 svijetu u 2016.
3 Germany 775 79.8 0.6 3.2 6.5 83 964 . . 83.7 . godini
4 United Kingdom 83.3 63.6 8.8 138 52 66 970 85.7 70.8 64.2 69.4 iskazane  kroz
5 France 33.3 40.5 35 33 33 65 627 306 . 26.6 ostvarene
6 Canada 301 29.1 1.4 0.0 2.4 36 802 56.0 53.0 a2a 31.3 rashode u svrhu
7 Korea (ROK) 253 26.6 90 5.4 2.2 51 520 193 22.4 . turistickih
8 ltaly 24.4 25.0 14 24 2.0 61 411 61.2 62.6 27.9 28.7 putovanja
9 Australia 238 249 6.1 6.0 20 24 1,026 95 9.9 95 9.9 (international
0 Hong Kong (China) 231 24.2 47 5.1 2.0 7 3,284 89.1 91.8 . tourism
shurce: World Tourism Organization (UNWTO) ©. Please ses page 8 for symbols and abbreviations. (Data as collected by UNWTO, July 2017) expenditure).

Iz podataka prikazanih u tablici je vidljivo da je Kina vodecéa zemlja s izdacima za medunarodni turizam u 2016. godini u vrijednosti
261,1 milijardu USD, te udjelom na trzistu od 21,4%. Prema prikazanim podacima je vidljivo da je kineska potro$nja za turizam u
inozemstvu dvostruko veéa od drugorangiranih Sjedinjenih Americkih Drzava koje ostvaruju 123,6 milijardi USD.

Medu prvih 10 znadajnih svjetskih emitivnih turisti¢kih trZi$ta nalaze se i Njemacka, Ujedinjeno Kraljevstvo, Francuska i Kanada.
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ZADACI ZA VJEZBU

U 2011. godini Europa je ostvarila milijuna dolazaka, Sto je
povecanje/smanjenje za % u odnosu na 2010. godinu. Europa u 2011. godini
je ostvarila udjel od % u ukupnim svjetskim dolascima, te je imala prosje¢nu
godis$nju stopu rasta/pada broja dolazaka turista od 2005.-2011. godine od %.
U 2011. godini Bliski Istok je ostvario milijuna dolazaka, sto je
povecanje/smanjenje za % u odnosu na 2010. godinu. Bliski Istok je u 2011.
godini ostvario udjel od % u ukupnim svjetskim dolascima, te je imao

prosje¢nu godi$nju stopu rasta/pada broja dolazaka turista od 2005.-2011. godine od
%.

U 2011. godini Afrika je ostvarila ukupan prihod od turizma u iznosu od

milijardi (billion) US$, Sto je povetanje/smanjenje za % u

odnosu na 2010. godinu. Afrika u 2011. godini je ostvarila udjel od % u
ukupnim svjetskim prihodima u turizmu, te su turisti u Africi po dolasku ostvarili

potrosnju od USS$.

U 2011. godini Azija i Pacifik su ostvarili ukupan prihod od turizma u iznosu od

milijardi (billion) US$, Sto je poveéanje/smanjenje za % u

odnosu na 2010. godinu. Azija i Pacifik u 2011. godini su ostvarili udjel od %
u ukupnim svjetskim prihodima u turizmu, te su turisti u Aziji i Pacifiku po dolasku

ostvarili potro$nju od USS$.

U 2011. godini po rangu zemalja (top turisticke destinacije svijeta), zemlja s najve¢im

brojem dolazaka turista je bila S milijuna dolazaka,

Sto predstavlja povecanje/smanjenje za % u odnosu na 2010. godinu. Zemlja

s najve¢im prihodima od turizma u 2011. godini je bila s prihodima

od milijardi (billion) US$, Sto predstavlja povecanje/smanjenje za

% u odnosu na 2010. godinu.

U 2011. godini Tunis je ostvario turistickih dolazaka, Sto predstavlja
povecanje/smanjenje za % u odnosu na 2010. godinu, te udio na trzistu Afrike
od %.
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7. U 2010. godini Egipat je ostvario prihod od US$, a u 2011. godini

prihod od US$, Sto predstavlja udio na trziStu Bliskog Istoka od
%.

8. Medu najveéim potrosacima u turizmu u 2011. godini (top spenders in international
tourism), zemlja koja je najviSe potroSila na internacionalni turizam/putovanja je

s potrosnjom od milijardi (billion) US$ i udjelom

na svjetskom trzistu od %.

9. Objasnite grafikon.

Inbound tourism by purpose of visit, 2011* 10.

VFR, health,
refigion, other

Leisure, recreation
and holidays

51% Zi

Business and
professional

15%

Not specified 7%

Izvor: UNWTO, Tourism hightlights: 2012. Edition, str. 4.

117



WTTC je osnovan 1990. godine kao forum vodecih strucnjaka s

THE WORLD TRAVEL & TOURISM COUNCIL (WTTC)
SVJETSKO VIJECE ZA PUTOVANJA I TURIZAM
https://www.wttc.org/

podruéja turizma i ugostiteljstva radi jacanja svijesti o utjecaju i

vaznosti sektora turizma i ugostiteljstva na svjetsko gospodarstvo. WORLD

% . : : L : ey TRAVEL &
Clanovi WTTC-a su direktori poduzeéa iz raznih grana turistickog TOURISM
gospodarstva (prijevoza, hotelijerstva itd.). Aktivnosti WTTC-a COUNCIL

ukljucuju istrazivanja ekonomskog i drustvenog/socijalnog utjecaja
turisticke industrije, kao i aktivnosti vezanih uz organizaciju
svjetskih i regionalnih konferencija usmjerenih na pitanja i razvojne
trendove u turizmu.

Sjediste WTTC-a je u Londonu, a na ¢elu je predsjednik i izvr$ni direktor.

Strateski prioriteti WTTC-a:

sloboda putovanja - WTTC vjeruje u prava ljudi na prelazak medunarodne granice u slobodno
vrijeme ili u svrhu poslovnih putovanja, bez ugrozavanja nacionalne sigurnosti. Unatoc¢ sve manjeg
broja zemalja za koje je potrebna viza, ljudi i dalje smatraju da je tesko ué¢i u odredene zemlje kao
medunarodni putnik. Fokus WTTC-a su vizne olaksice, buduéi da poduzimaju kontinuirane napore
da uvjere vlade pojedinih zemalja o ogromnim ekonomskim prednostima koje generiraju strani
posjetitelji.

politike rasta - WTTC-a provodi razli¢ite kampanje kako bi uvjerile vlade da provode politike koje
osiguravaju poslovno okruzenje koje pogoduje rastu putovanja i turizma. To znadi planiranje i
investiranje u odgovaraju¢u infrastrukturu i stvaranje poreznog sustava koji omogucava
konkurentnost privatnom sektoru. Prioritet WTTC-a je i podizanje svijesti o negativhom utjecaju
kaznenog oporezivanje — osobito zrakoplovnih pristojbi - na ulazni i izlazni turizam.

"turizam za sutra" - WTTC je odgovoran prema zastiti okolisa te aktivno djeluje u nastojanju da
osigura odgovorno upravljanje rastom turistickog sektora, postizanjem i odrzavanjem ravnoteze
izmedu ljudi, planeta i profita. WTTC promovira najbolje u odrzivom turizmu dodjeljujuci nagradu
pod nazivom "Turizam za sutra".

ABOUT AGENDA PRIORITIES ECONOMIC IMPACT PUBLICATIONS SUMMITS BLOG

CITY ANALYSIS COUNTRY ANALYSIS BENCHMARK REPORTS

CITY REPORTS DATA GATEWAY COUNTRY RESULTS

REGIONAL REPORTS REGIONAL RESULTS

METHODOLOGY REGIONAL REPORTS THE COMPARATIVE ECONOMIC IMPACT
OF TRAVEL & TOURISM

LEAGUE TABLE SUMMARIES
TOTAL ECONOMY ANALYSIS - 5 KEY
METHODOLOGY COUNTRIES

WTTC obavlja i objavljuje istrazivanja u suradnji s Oxford Economics Forcasting o ekonomskom i
drustvenom utjecaju putovanja i turizma. Temelj istraZivacke aktivnosti WTTC-a je skup godisnjih
izvjes¢a pod nazivom "IzvjeSce o ekonomskom ucinku putovanja i turizma" (Travel & Tourism
Economic Impact Reports). Ona ukljucuju globalno izvjesée, kao i 24 regionalna i 184 izvjeSéa pojedinih
zemalja. IzvjeScéa prikazuju ekonomski utjecaj turisticke industrije, ukljucujuéi izravni i ukupni utjecaj
na BDP, zaposlenost, investicije i izvoz. Jedna od aktivnosti je i izrada jednogodisnjih i desetogodisnjih
prognoza utjecaja turizma.
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BDP - izravni doprinos

Izravni doprinos putovanja i turizma BDP-a u 2017. godini bio je 39.782,7 milijuna HRK, odnosno 10,9%
ukupnog BDP-a, a predvida se da ¢e u 2018. porasti za 3,4% te da ¢e u razdoblju od 2018. do 2028.
godine rasti po prosjec¢noj stopi od 4,4% godisnje, te dosegnuti 63.226,3 milijuna HRK, odnosno 14,2%
BDP-a u 2028. godini.

BDP — ukupni doprinos

Ukupni doprinos putovanja i turizma BDP-a u 2017. godini bio je 91.033,5 milijuna HRK, odnosno
25,0% ukupnog BDP-a, a predvida se da ¢e u 2018. porasti za 3,3% te da ¢e u razdoblju od 2018. do
2028. godine rasti po prosjecnoj stopi od 4,1% godisnje, te dosegnuti 141.135 milijuna HRK, odnosno
31,7% BDP-a u 2028. godini.

Zaposlenost — izravni doprinos

U 2017. godinu putovanja i turizam izravno su zaposljavala 138.000 radnika (10,1% ukupnog broja
zaposlenih). Ocekuje se da ée se broj zaposlenih u putovanjima i turizmu u 2018. godini smanjiti za
0,3%, ali ¢e do 2028. godine rasti po prosjec¢noj godisnjoj stopi od 1,4% do 158.000 zaposlenih u 2028.
godini (odnosno 11,8% ukupno zaposlenih).

Zaposlenost — ukupni doprinos

U 2017. godinu putovanja i turizam ukupno su zaposljavala 23,5% ukupnog broja zaposlenih (320.500
radnih mjesta). Ocekuje se da ¢e se broj zaposlenih u putovanjima i turizmu u 2018. godini smanjiti za
0,2%, ali ¢e do 2028. godine rasti po prosjecnoj godisnjoj stopi od 1,4% do 366.000 zaposlenih u 2028.
godini (odnosno 27,2% ukupno zaposlenih).

Izvoz posjetitelja

Izvoz posjetitelja generirao je u 2017. godini 73.029,1 milijun HRK, odnosno 39% ukupnog izvoza.
Procjenjuje se da ¢e u 2018. godini rasti za 3,5%, a u razdoblju od 2018. do 2028. po prosjecnoj godisnjoj
stopi od 4,4% te dostiéi vrijednost od 116.742 milijuna HRK u 2028. godini, odnosno 47,2% ukupnog
izvoza.
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TRAVEL & TOURISM'S DIRECT 2017 TRAVEL & TOURISM'S TOTAL 2017
CONTRIBUTION TO GDP (UsSbn) CONTRIBUTION TO GDP (Ussbn)
1068 6 ltaly 2535
320 Turkey 984
38 European Union Average 638
A5 World Average 629
6.2 29  Greece 397
“ 52  Czech Republic 168
52 Czech Republic 56 [ 55 [croatia [ w7 |
85 Bulgaria 18 75 Bulgaria 66
89  Slovenia 16 79 Slovenia 58
92 Cyprus 15 88 Cyprus 47
131 Montenegro 05 127 Bosnia-Herzegovina 17
134 Bosnia-Herzegovina 05 40 Montenegro 11

Tablica prikazuje apsolutnu vrijednost (u milijardama US$) izravnog i ukupnog doprinosa putovanja i turizma BDP-u u 2017. godini.

Prema vrijednostima prikazanima u tablici, izravni doprinos turizma BDP-u Hrvatske u 2017. godini iznosio je 6 milijardi US$., dok je
ukupni iznosio 13,7 milijardi US$., $to je ispod svjetskog prosjeka i ispod prosjeka Europske unije.

TRAVEL & TOURISM'S DIRECT 2017 TRAVEL & TOURISM'S TOTAL 2017
CONTRIBUTION TO EMPLOYMENT '000 jobs CONTRIBUTION TO EMPLOYMENT '000 jobs
1B ltaly 14905 M ltaly 33947
World Average 9375 World Average 23410
35 Turkey 4618 22 Turkey 20936
36 Greece 459.0 European Union Average 9752
European Union Average 4246 40 Greece 934.4
58 Czech Republic 1234 69  Czech Republic 477.0
BT 83 Bulgaria 3356
98 Bulgaria 902 _ C m
133 Slovenia 308 124 Slovenia 1013
137 Cyprus 261 B4 Cyprus 852
2  Bosnia-Herzegovina 232 136 Bosnia-Herzegovina 813
154 Montenegro 144 156 Montenegro 364

Tablica prikazuje apsolutnu vrijednost (u 000 radnih mjesta) izravnog i ukupnog doprinosa putovanja i turizma zaposlenosti u 2017.

godini.

Prema vrijednostima prikazanima u tablici u 2017. godini u Hrvatskoj je bilo 138.000 izravno zaposlenih, te 138.000 ukupno zaposlenih
u putovanjima i turizmu ($to ukljucuje i neizravan doprinos), Sto je ispod svjetskog prosjeka ali i ispod prosjeka Europske unije.

TRAVEL & TOURISM INVESTMENT {UZS(;I;H] VISITOR EXPORTS {UZSc;]IZn]
10 Turkey 205 7 ltaly 449
7 ltaly né 13 Turkey 33
European Union Average 63 21 Greece 18.6
World Average 48 European Union Average 162
40 Greece 36 _ —
53 Czech Republic 20 World Aw 81
Lo Jeroata | 1 43 Caech Republic 75
71 Bulgaria 08 58  Bulgaria 45
76 Slovenia 08 67 Cyprus 31
93 Cyprus 04 72  Slovenia 28
95 Montenegro 0.4 105 Montenegro 11
122 Bosnia-Herzegovina 02 N3 Bosnia-Herzegovina 08

Tablica prikazuje apsolutnu vrijednost (u milijardama US$) investicija u putovanja i turizam te izvoza posjetitelja u 2017. godini.
Prema vrijednostima prikazanima u tablici u 2017. godini u Hrvatskoj je investirano 1,2 milijarde US$ u putovanja i turizam, a generirano

je 11 milijardi US$ izvoza posjetitelja. Investicije u putovanja i turizam su ispod svjetskog prosjeka te prosjeka EU, dok je izvoz posjetitelja
ispod prosjeka EU, ali ipak iznad svjetskog prosjeka.
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TRAVEL & TOURISM'S TOTAL
CONTRIBUTION TO GDP

TRAVEL & TOURISM'S DIRECT 2017
CONTRIBUTION TO GDP % share

“ 30 Montenegro 37

34 Greece 8.0 33  Cyprus 223

36 Cyprus 73 38 Greece 19.7

54 Italy 55 64 Italy 130

European Union 39 68  Slovenia ne

86  Turkey 38 70 Turkey e

103 Slovenia 33 72 Bulgaria ns
World 32 World 104

109  Bulgaria 3l European Union 103
130 Bosnia-Herzegovina 26 96 Bosnia-Herzegovina 96
132 Czech Republic 26 N9 Czech Republic 78

Tablica prikazuje relativni polozaj udjela izravnog i ukupnog doprinosa putovanja i turizam BDP-u Hrvatske u 2017. godini.

Prema vrijednostima prikazanima u tablici u 2017. godini Hrvatska je prema ostvarenom udjelu izravnog doprinosa putovanja i turizma
BDP-u bila na 22. mjestu ostvarivsi udio od 10,9%, dok je prema ostvarenom udjelu ukupnog doprinosa putovanja i turizma BDP-u bila
na 27. mjestu ostvarivsi udio od 25%, $to je iznad prosjeka Europske unije.

TRAVEL & TOURISM'S DIRECT 2017 TRAVEL & TOURISM'S TOTAL 2017
CONTRIBUTION TO EMPLOYMENT % share CONTRIBUTION TO EMPLOYMENT % share
& Greece
31 Montenegro 16 30  Cyprus 227
39 Cyprus 69 38 Montenegro 19.3
45  ltaly 65 51 Italy u7
European Union 51 65 Slovenia 123
74  Czech Republic 4.4 [European Union n7
World 38 73 Bosnia-Herzegovina n2
86 Slovenia 37 77 Bulgaria 107
10 Bosnia-Herzegovina 32 World 99
4 Bulgaria 29 91  Czech Republic 9.4
168  Turkey 16 N7 Turkey 74

Tablica prikazuje relativni poloZaj udjela izravnog i ukupnog doprinosa putovanja i turizam zaposlenosti u Hrvatskoj u 2017. godini.

Prema vrijednostima prikazanima u tablici u 2017. godini Hrvatska je prema ostvarenom udjelu izravnog doprinosa putovanja i turizma
zaposlenosti bila na 23. mjestu ostvarivsi udio od 10,1%, dok je prema ostvarenom udjelu ukupnog doprinosa putovanja i turizma
zaposlenosti bila na 29. mjestu ostvarivsi udio od 23,5%, Sto je iznad prosjeka Europske unije.

TRAVEL & TOURISM CONTRIBUTION 2017 VISITOR EXPORTS

TO TOTAL CAPITAL INVESTMENT % share CONTRIBUTION TO EXPORTS

3 Montenegro 351 22 Montenegro !
2% Greece 159 L2 Jeoata [ 0
36 Cyprus 120 45 Greece 284

n 56 Cyprus 233

55  Slovenia 88 73 Turkey 148
64  Turkey 8.0 77  Bosnia-Herzegovina 132
72 Bulgaria 74 81 Bulgaria ne
95 Bosnia-Herzegovina 52 102 Slovenia 77
European Union 51 106  Italy 74
World 45 Waorld 65

129 Czech Republic 36 European Union 58
135 Italy 34 141 Czech Republic 42

Tablica prikazuje relativni polozaj udjela investicija u putovanja i turizam u ukupnim investicijama te izvoza posjetitelja u ukupnom
izvozu u Hrvatskoj u 2017. godini.

Prema vrijednostima prikazanima u tablici u 2017. godini Hrvatska je prema ostvarenom investicija u putovanja i turizam u ukupnim
investicijama bila na 44. mjestu ostvarivsi udio od 10,9%, dok je prema ostvarenom udjelu izvoza posjetitelja u ukupnom izvozu bila na
32. mjestu ostvarivsi udio od 39%, $to je iznad prosjeka Europske unije.
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ZADACI ZA VJEZBU

U 2016. godini u Francuskoj je izravan doprinos turizma BDP-u iznosio

milijardi US$, sto je % BDP-a Francuske, dok je ukupan doprinos turizma BDP-
u iznosio milijardi US$, Sto je % BDP-a.

U 2016. godini u Francuskoj turizam je izravno generirao radnih
mjesta, Sto je % od ukupnog broja zaposlenih u Francuskoj, dok je ukupno
generirao radnih mjesta, Sto je % od ukupnog broja

zaposlenih u Francuskoj.

U 2016. godini u Francuskoj je u kapitalne investicije u turizmu ulozeno

milijjardi US$, Sto predstavlja udio od _ % u ukupnim

kapitalnim investicijama u Francuskoj, a to je viSe/manje od svjetskog prosjeka koji

iznosi %.

U Francuskoj u 2016. godini strani turisti su potrosili milijardi US$, u
svrhu izvoza posjetitelja, $to predstavlja udio od % u ukupnom izvozu
Francuske, a to je viSe/manje od europskog prosjeka koji iznosi %.

. Ako promotrimo doprinos turizma BDP-u Francuske u 2016 .godini, potrosnja u svrhu

odmora (ulazni i domaéi turizam) generirala je % doprinosa turizma BDP-u, a

potrosnja u svrhu poslovnih putovanja % BDP-a.

Prema prognozama i procjenama u Francuskoj, u 2017. godini direktni doprinos
turizma BDP-u ¢e porasti/smanjiti se za %, dok ¢e u 2027. godini on iznositi

milijardi US$, sto je udio od % u BDP-u, te rast/smanjenje za

%.

Prema prognozama i procjenama u Francuskoj, u 2017. godini ukupni doprinos turizma

zaposljavanju ¢e porasti/smanjiti se za %, dok ¢e u 2027. godini on iznositi
zaposlenih, Sto je udio od % u ukupnom broju zaposlenih, te
rast/smanjenje za %.
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VJEZBA 13.
PRIPREMA ZA PROVJERU ZNANJA
iz podrué¢ja OSNOVE TURIZMA
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PRAKTICNI ZADATAK - PROVJERA ZNANJA
PRIMJER 1.

Smjernice za rjesavanje Prakti¢cnog zadatka:

I Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 1. koristite Statisticki ljetopis
2013. Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 2. koristite Priopéenja za
RUJAN 2014. (Turizam u 2014.) Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 3. koristite Gospodarska
kretanja 11-12/2016. Hrvatske gospodarske komore.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 4. koristite publikaciju
Turizam u brojkama 2012. Ministarstva turizma.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 5. i 6. koristite dokument
Turisticke zajednice Splitsko — dalmatinske Zupanije (statistike) pod nazivom: Statisticka
analiza turistickog prometa 2013. godine za TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 7. koristite dokument Svjetske
turisticke organizacije — UNWTO-a, pod nazivom: TOURISM HIGHLIGHTS 2014.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 8. koristite dokument
Svjetskog savjeta za putovanja i turizam -WTTC-a, pod nazivom: COUNTRY REPORT —
ARGENTINA (Economic impact analysis)

Zadaci:
1. U Republici Hrvatskoj, prema vrstama turistickih mjesta, u 2012. godini u primorskim
mjestima je ostvareno turistickih nocenja, Sto
predstavlja % ukupno ostvarenih turisti¢kih no¢enja u Republici Hrvatskoj

u 2012. godini. Od ukupnog broja ostvarenih nocéenja u primorskim mjestima

turistickih nocenja ostvarili su strani turisti, Sto

predstavlja % ukupnog broja noéenja ostvarenih u primorskim mjestima u

Republici Hrvatskoj u 2012. godini.

2. Urujnu 2014. godine u regiji Kontinentalna Hrvatska ostvareno je

turistickih dolazaka, odnosno % ukupnih turistickih dolazaka Republike
Hrvatske. Od toga je u Gradu Zagrebu ostvareno turistickih
dolazaka, odnosno % ukupnih turistickih dolazaka ostvarenih u Kontinentalnoj

124




Hrvatskoj, a broj ostvarenih turistickih dolazaka u rujnu 2014. godine u Gradu Zagrebu

porastao je/smanjio se za % u odnosu na isti mjesec prethodne godine, te
su gosti ostvarili prosjecno nocenja po dolasku u rujnu 2014.
godine.

U Republici Hrvatskoj, prema podacima Hrvatske Narodne Banke u ¢etvrtom kvartalu

2015. godine neto prihod od turizma iznosio je

USD. Neto prihod od turizma je u ¢etvrtom kvartalu 2015. godine bio veéi/manji za
% u odnosu na isto razdoblje prethodne godine, Sto je posljedica
povecanja/smanjenja prihoda od turizma =za % te istovremenog

povecanja/smanjenja rashoda s osnova turizma za %.

Prema broju posjetitelja, najposjeéeniji nacionalni park u Republici Hrvatskoj u 2012.

godini bio je . U najposjeéenijem nacionalnom parku

u 2012. godini bilo je posjetitelja, a u usporedbi s

prethodnom godinom broj posjetitelja u najposjeéenijem nacionalnom parku u
Hrvatskoj u 2012. godini porastao je/smanjen je za %. Najvece
smanjenje broja posjetitelja u 2012. godini u usporedbi s prethodnom godinom ostvario

je nacionalni park , koji je u 2012. godini posjetilo %

manje/vise posjetitelja nego prethodne godine.

Prema podacima o turistictkom prometu u turistickim zajednicama Splitsko-
dalmatinske Zzupanije u 2013. godini u gradu Makarskoj evidentirano je

turistickih dolazaka, s tim da se broj dolazaka domacih turista

povecao/smanjio za %, a broj dolazak stranih turista se povetao/smanjio
za % u odnosu na 2012. godinu. Makarska sudjeluje u ukupnim turisti¢ckim
dolascima u SDZ s %.

U 2013. godini u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji ostvareno je

nocenja turista, $to je povecanje/smanjenje za % u odnosu na 2012. godinu, te
udio od % u ukupnom broju turistickih noé¢enja u RH u 2013. godini. Domaci

turisti su ostvarili nocenja, Sto predstavlja udio od % u

ukupnom broju turistickih noéenja u SDZ u 2013. godini.

U 2013. godini Japan je ostvario turisti¢kih dolazaka, Sto predstavlja

povecéanje/smanjenje za % u odnosu na 2012. godinu, te udio na trzistu Azije
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i Pacifika od %. U 2013. godini Japan je ostvario prihod od
USS$, sto predstavlja udio na trzistu Azije i Pacifika od %.

8. U 2016. godini u Argentini turizam je ukupno generirao

radnih mjesta, Sto je % od ukupnog broja zaposlenih u Argentini. Prema

prognozama i procjenama u Argentini, u 2017. godini ukupni doprinos turizma

zapoSljavanju ¢e porasti/smanjitiseza _ %, dok ¢e u 2027. godini on iznositi

zaposlenih, §to jeudiood _ % u ukupnom broju
zaposlenih, te prosje¢an godi$nji rast/smanjenjeza _ % u razdoblju od 2017.-
2027.8.

9. Protumacite grafikon.

G-1. NOCENJA STRANIH TURISTA PREMA ZEMLJI PREBIVALISTA U RUJNU 2013. | RUINU 2014
FOREIGN TOURIST NIGHTS. 8Y COUNTRY OF RESIDENCE, SEPTEMBER 2013 AND SEPTEMBER 2014
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Priopéenja i izvje$¢a, TURIZAM U 2014., Priopéenje TURIZAM U RUJNU 2014.
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PRAKTICNI ZADATAK - PROVJERA ZNANJA
PRIMJER 2.

Smjernice za rjesavanje Prakti¢nog zadatka:

ljetopis 2014. Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 2. koristite Priopéenja za
KOLOVOZ 2014. (Publikacija: Turizam u 2014.) Drzavnog zavoda za statistiku.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadataka pod rednim brojem 3. koristite Gospodarska
kretanja 1/2/2017. Hrvatske gospodarske komore.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 4. koristite publikaciju
Turizam u brojkama 2013. Ministarstva turizma.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 5. koristite dokument
Hrvatske turisticke zajednice (Informacije o tijeku sezone) pod nazivom: Turisticka statistika:
SIJECANJ 2017.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 6. koristite dokument
Turisticke zajednice Splitsko — dalmatinske Zupanije (statistike) pod nazivom: Statisticka
analiza turistickog prometa 2015. godine za TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije

I Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 7. koristite dokument Svjetske
turisticke organizacije - UNWTO-a, pod nazivom: TOURISM HIGHLIGHTS 2013.

Il Kao izvor podataka za rjeSavanje zadatka pod rednim brojem 8. Kkoristite dokument
Svjetskog savjeta za putovanja i turizam -WTTC-a, pod nazivom: COUNTRY REPORT -
DANSKA (Economic impact analysis).

Zadaci:
1. U Republici Hrvatskoj prema vrstama turistickih mjesta u 2013. godini u planinskim
mjestima je ostvareno turistickih dolazaka, Sto
predstavlja % ukupno ostvarenih turistickih dolazaka u Republici

Hrvatskoj u 2013. godini. Od ukupnog broja ostvarenih dolazaka u 2013. godini u

planinskim mjestima turistickih dolazaka ostvarili

su strani turisti, a turistickih dolazaka ostvarili su

domadi turisti.

2. U kolovozu 2014. godine u Republici Hrvatskoj ostvareno je

turistickih nocenja, Sto je povecanje/smanjenje nocenja za % u odnosu na
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kolovoz 2013. godine. Strani turisti su u ukupnim noéenjima u RH u kolovozu 2014.

sudjelovali s %, te su u prosjeku ostvarili nocenja po dolasku.

U Republici Hrvatskoj, prema podacima Hrvatske Narodne Banke u éetvrtom kvartalu
2014. godine neto prihod od turizma iznosio je

USD. Neto prihod od turizma je u cetvrtom

kvartalu 2014. godine bio ve¢i/manji za % u odnosu na isto razdoblje

prethodne godine, Sto je posljedica povetanja/smanjenja prihoda od turizma za
% te istovremenog povecanja/smanjenja rashoda s osnova turizma za
%.

Prema vrstama smjestajnih objekata u 2013. godini u Republici Hrvatskoj hoteli i

aparthoteli su raspolagali s ukupno postelja , Sto predstavlja

udio od % u ukupnom broju svih raspolozivih postelja u Hrvatskoj. Prema
podacima iz 2013. godine u odnosu na prethodnu godinu, broj postelja u hotelima i

aparthotelima je porastao/smanjio se za %.

Prema podacima o turistickom prometu Zadarska Zupanija je u sijeénju 2017. godine

ukupno ostvarila turistickih noéenja, $to predstavlja udio od

% u ukupnim noéenjima u RH. Broj ostvarenih nocenja u Zadarskoj zupaniji
u sijenju 2017. godine u odnosu na sijetanj 2016. godine se povecao/smanjio za
%, s tim da se broj noéenja stranih turista poveéao/smanjio za %, a

broj noéenja domacih turista povecao/smanjio za %.

Prema podacima o turistickom prometu u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji u 2015.
godini turisti s prebivalistem u Poljskoj su ostvarili _ turistickih dolazaka,
sto predstavljaudiood __ % u ukupnom broju turistickih dolazaka stranih turista u
2015. g. u SDZ. Broj dolazaka turista iz Poljske u 2015. godini u odnosu na 2014. g. je
porastao/smanjio se za ____ %, a broj nocenja je porastao/smanjio seza ____ %.

Turisti iz Poljske su u prosjeku boravili noc¢enja po dolasku u 2015. g

U 2012. godini Bliski Istok je ostvario ukupan prihod od turizma u iznosu od

milijardi US$, Sto je povetanje/smanjenje za % u

odnosu na 2011. godinu. Bliski Istok u 2012. godini je ostvario udjel od % u
ukupnim svjetskim prihodima u turizmu, te su turisti na Bliskom Istoku po dolasku

ostvarili potrosnju od USS.
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8. U 2016. godini u Danskoj ukupan (total) doprinos turizma BDP-u je iznosio

milijardi (bn) USS$,, sto je % BDP-a Danske. Prema prognozama i

procjenama (estimates & forecasts) u Danskoj, u 2017. godini ukupan doprinos

turizma BDP-u ¢e porasti/smanjiti se za %, dok ¢e u 2027. godini on iznositi

rast/smanjenje za

9. Objasnite grafikon.

milijardi (bn) US$, sto je udio od % u BDP-u, te godisnji

% u razdoblju od 2017. do 2027. godine.

G-2. STRUKTURA NOCENJA STRANIH TURISTA PREMA NKD-u 2007., ODJELJAK 55 U KOLOVOZU 2013. | KOLOVOZU 2014.
STRUCTURE OF FOREIGN TOURIST NIGHTS, ACCORDING TO DIVISION 55 OF NKD 2007, AUGUST 2013 AND AUGUST 2014

VIIL 2013,

0.5%

Vin. 2014,
0.4%

B odmaralidta i séni objekti za kraci odmor
Holiday and other short-stay accomodalion

- kampovi i prostor za kampiranje
Camping sile and camping grounds
- hoteli i slican smjestaj
Holels and similar accommodation

51.0%

ostali smjestaj
= Other accommodation

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Priopéenja i zvje$¢a, TURIZAM U 2014., Priopéenje TURIZAM U KOLOVOZU 2014.
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